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Dogu Akdeniz Bolgesi’nde badem dikim alanlarinin hizla artmasi sonucu
badem iiretim miktarinda da artis meydana gelmistir. Heniliz meyve vermeyen
kiigiik yastaki fidanlarin gelecek yillarda verime baslamasiyla badem {iretim
miktarmin da artmasi beklenmektedir. Bu sebeple badem iiretim ve pazarlama
yapisinin ortaya konularak, gelecekte karsilagilabilecek aksakliklarin belirlenmesi
ve ¢Oziim Onerilerinin sunulmasi gerekmektedir. Arastirmanin ana materyalini;
Dogu Akdeniz Bolgesi’nde 100 adet iiretici, 8 adet araci, 4 adet perakendeci ve 2
adet badem isleme tesisi ile yapilan yiiz yiize goriismeler sonucu elde edilen
birincil veriler olusturmaktadir. Elde edilen veriler frekans, oran ve ortalamalar
kullanilarak sunulmustur. Ureticilerin isletme gruplar1 arasindaki farkliliklar:
belirleyebilmek icin ANOVA analizi kullanilmigtir. Badem sektoriiniin giiglii ve
zayif yonleri ile sektordeki firsat ve tehditleri ortaya koymak igin SWOT
analizinden faydalanilmigtir. Aragtirma alaninda pazarlama organizasyonun
etkinligi degerlendirildiginde isleme, paketleme, depolama, derecelendirme ve
standardizasyon hizmetlerinde etkinligi azaltici unsurlarin oldugu sdylenebilir.
Arastirma alaninda az sayida araci tipinin olmasi ireticilerin aracilar karsisinda
pazar pozisyonunu zayiflatmaktadir. Gelecek yillarda artmasi beklenen iiretimin
pazarda etkin olarak degerlendirilmesi i¢in badem iiretim tekniginin iyilestirilmesi,
pazarlama organizasyonundaki aksakliklarin giderilmesi, hedef pazarlarin
belirlenerek pazarlama stratejilerinin olusturulmasi ve markalagsma calismalarina
hiz verilmesi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Badem, Pazarlama Organizasyonu, SWOT Analizi, Dogu
Akdeniz Bolgesi.
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ABSTRACT

MSc THESIS

PRODUCTION AND MARKETING STRUCTURE OF ALMOND IN THE
EAST MEDITERRANEAN REGION

Fikriye YAZAR
CUKUROVA UNIVERSITY
INSTITUTE OF NATURAL AND APPLIED SCIENCES
DEPARTMENT OF AGRICULTURAL ECONOMICS

Supervisor : Asst. Prof. Dr. Arzu SECER
Year: 2018 Pages: 144
Jury : Asst. Prof. Dr. Arzu SECER
: Prof. Dr. O. Faruk EMEKSIZ
: Assoc. Prof. Dr. Emine IKIKAT TUMER

The production of almond has been importantly increased as a result of rapid
increase in almond planting areas in East Mediterranean Region. It is expected that the
young trees that do not yet produce recovery of the almond produced from those
planting areas will be increased in following years. For this reason, the structure of
almond production and marketing should be revealed, the determination of problems
that may be encountered in a future and solution suggestions for those problems are
necessary. The main material of the study consists of the primary data obtained as a
result of the of the face to face interviews through 100 producers, 8 intermediaries, 4
retailers and 2 almond processing plants in the Eastern Mediterranean Region. The
data obtained are presented by calculating the frequencies, ratios and averages. The
Anova analysis was used to determine the differences among the business groups of
producers. SWOT analysis were used to explain the strengths and weaknesses of
almond sector and opportunities and threats in the sector. In the field of research, when
marketing organization's activities is evaluated, it can be said that there are decreasing
factors in the processing, packaging, storage, grading and rating and standardization
services. The fact that fewer types of intermediaries exist in the research field weakens
the market position of the producers against the intermediaries. Finally, some problems
were determined in terms of the organization of production and marketing of almond.
To evaluate the production that is expected to increase in the following years, it is
necessary to not only improve the production technique of almond, but eliminate the
defects in the organization of marketing. Furthermore, the marketing strategies should
be planned there after determination of target market.

Key Words: Almond, Marketing Organization, SWOT Analysis, East
Mediterranean Region
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GENISLETILMIS OZET

Badem (Prunus Dulcis), giilgiller familyasina ait olup genellikle tohumla
cogaltilan yesil kabuklu bir meyve tiiriidiir. Tatli ve act tohumlu iki meyve tiiriine
sahiptir. Tatli badem tohumlar1 gerez olarak tiiketilmekle birlikte pastacilik,
sekerleme ve c¢ikolata sanayisinde de, badem yagi ve badem unu yapiminda
kullanilirken, aci badem kozmetik sanayisinde katki maddesi olarak
kullanilmaktadir (Oziidogru, 2003).

Badem o6ncelikle Iran, Tiirkiye, Suriye ve Filistin’de yetistirilmis, ardindan
Yunanistan, Kuzey Afrika, Italya ve ispanya’ya, sonraki dénemlerde ise Kuzey
Amerika’da yetistirilmeye baglanmigtir. Bugiin 6nemli bir iiretici iilke olan
Amerika Birlesik Devletleri’nin (ABD) Kaliforniya eyaletinde 1940 yilindan sonra
badem yetistiriciliginde onemli gelismeler kaydedilmistir (Ozsu, 2003). Badem,
1990’1 yillara kadar Tiirkiye’de ¢it bitkisi olarak yetistirilirken, bademin pazarda
yiiksek fiyat bulmasi ve devletin sertifikali fidan destegiyle badem iireticileri
kapama bahge seklinde liretime baslanmistir (Ath ve ark., 2011).

Son yillarda insanlarda kolesterol seviyesini diizenlemesi, dolayistyla kalp
ve damar hastaliklar {izerine olumlu etkilerinden dolay1 oleik ve linoleik yag asidi
igerikleri bakimindan zengin olan badem gibi meyvelerin onemi giin gegtikge
artmaktadir (Ahrens ve ark., 2005; Kodad ve ark., 2004’ten aktaran Karatay, 2012).
Badem talebi son yillarda artmis olup bunun temelinde beslenmede dengeleyici
etkisi ve yiiksek besinle doymamis yag asitleri bulunmaktadir. Ayrica, badem bol
miktarda E vitamini ve lif bulundurmasi, bitkisel proteinlerin kaynagi olmasi,
demir, kalsiyum ve oksalik asit gibi amino asit karisimindan dolay1 bdegerli bir
besindir (Sanchez-Bel ve ark., 2008; Karatay, 2012).

Diinyada badem iiretiminin en fazla yapildig1 iilke ABD’dir (USDA,
2018). Ozellikle yumusak iklim ve verimli topraklara sahip olan Kaliforniya’da

iireticiler bademin yetistirilme, biiyiime, hasat, isleme ve ambalajlama islemleri
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sirasinda en son teknoloji ve teknikleri de kullanmaktadir. Bu nedenle badem
iretiminin en fazla yapildig: iilke ABD’dir (Hort Innovation, 2018).

Diinya badem iiretim miktar1 2016 yilinda 3,2 milyon ton olup yukarida belirtildigi
gibi en biiyilk paya ABD (%61,40) sahiptir. ABD’yi izleyen iilkeler sirasiyla
Ispanya (%6,19), Iran (%4,54) ve Fas’tir (%3,46). Diger iiretici iilkelerin aldig1 pay
ise %24,41°dir.

Tiirkiye’de 2000 ile 2016 yillar1 arasinda badem iiretim miktar1 yaklasik 2
kat artarak 47 bin tondan 85 bin tona ulagmigtir. Badem {iretiminde %27,70’lik
oran ile Akdeniz Bolgesi ilk sirada yer almaktadir. Akdeniz Bolgesi’nde badem
iiretim miktarinin en yiiksek oldugu iller ise Mersin (%39,03), Antalya (%23,95) ve
Adana’dir (%10,65). Ele alinan dénemin basinda badem iiretimi Mersin ilinde
5.859 ton, Adana ilinde 14 ton iken; 2016 yilinda badem iiretimi bu illerde sirastyla
9.190 ton ve 2.508 tona ulagmustir.

Bu c¢aligmada, Dogu Akdeniz Bolgesi’nde badem iiretiminin artmasiyla
badem pazarlama organizasyonunun (pazarlama hizmetleri, pazarlama kanallar1 ve
aracilarin) ortaya konulmasi, badem iiretiminde ve pazarlama organizasyonundaki
giiclii ve zayif yonler ile sektordeki firsat ve tehditlerin belirlenmesi, badem
iiretiminde ve pazarlama organizasyonundaki sorunlarin saptanarak, sektoriin
gelistirilmesi yoniinde incelemeler yapilmugtir.

Aragtirma kapsaminda elen alinan isletmelerde, ortalama islenen arazi
genisligi 33,44 dekar, ortalama badem arazisi 24,33 dekardir. Isletmelerde badem
arazisinin, toplam arazi igerisindeki pay1 %72,74 olarak hesaplanmistir. Incelenen
isletmelerin %15,00’1 sulu arazi, %85,00’1 kuru arazi olup, ortalama miilk arazi
genigligi 28,42 dekar, kiralama yoluyla tutulan arazi genisligi ise 5,02 dekardir.

Isletmelerde Ferragnes (%44,54), Yerli Tas Badem (%21,03), Ferraduel
(%18,49), Bertina (%10,08), Texas (%5,73) ve Nonpareil (%0,14) badem iiriin
cesitleri tercih edilmektedir. Badem iiretiminde genel olarak ilkbahar ge¢ donlari,
monilya hastaligi, zirai ilaglarin tesirsiz olmasi, yabani hayvanlarin verdigi zararlar

ve kaliteli fide teminiyle ilgili sorunlar yasanmaktadir.
v



Badem iiretimi ortalama 3,65 ton olup liretilen bademin satig miktar1 ortalama 3,56
tondur. Bagka bir ifadeyle iiretilen bademin %97,53’li pazara sunulmaktadir.
Arastirma Bolgesi’nde badem pazarlamasinda iireticiler iiriinlerinin biiyiik kismini
(%87,00) toplayici tiiccarlara satmaktadir. Uriiniin geriye kalam (%6,00) ise
bolgedeki 6zel badem isleme tesisi tarafindan satin alinarak badem kirma
isleminden sonra kabuksuz badem haline getirilmektedir. Isleme tesisi tarafindan
kabuksuz bademin %50,00’1 tiiccara, %35,00°’1 perakendeciye, %15,00°1 ise
cikolata-sekerleme fabrikalarina satilmaktadirlar. Toplayic1 tiiccarlar kabuklu
bademi piyasada kendileri i¢in uygun fiyat olusuncaya kadar depolamaktadir. Bu
kisiler depoladiklar1 {iriinlerin tamamin tiiccarlara satmaktadirlar. Tiiccarlar da
ihracatcilara, kuruyemiscilere ve perakendecilere pazarlamaktadir. Yapilan
hesaplamalar sonucunda aragtirma alaninda ¢agla badem satig fiyatlari iiretici
asamasinda ortalama 9 TL/kg iken tiiketiciye ulasana kadar fiyat1 15 TL/kg
olmaktadir. Perakende fiyatlar1 icerisinde iiretici fiyatlarinin payr %60,00°dr.
Tiiccarlarin badem satis fiyat1 ortalama 11,00 TL/kg iken perakendecilerin satig
fiyati ise ortalama 15,00 TL/kg’dir. Bunun sonucunda toplam pazarlama marj1 6,00
TL/kg olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kabuklu badem {iretici satis fiyat1 ortalama 13,00
TL/kg iken tiiketiciye ulasana kadar fiyat 20 TL/kg olmaktadir. Perakende fiyatlar
icerisinde iiretici fiyatlarinin pay1 ise %65,00’dir. Tiiccarlarin badem satis fiyati
ortalama 15,00 TL/kg, perakendecilerin satis fiyati ise 20,00 TL/kg’dir. Bunun
sonucunda toplam pazarlama marj1 7,00 TL/kg olarak ortaya ¢ikmaktadir. Uretici
asamasinda kabuklu badem satis fiyat1 ortalama 13 TL/kg’dir. Isleme tesisinde
kabuksuz badem haline getirildikten sonra 35,00 TL/kg olup tiiketiciye ulagana
kadar 60 TL/kg olmaktadir. Perakende fiyatlar1 i¢erisinde iiretici fiyatlarinin pay1
ise  %58,33’tlir. Tiiccarlarin badem satis fiyatt ortalama 45,00 TL/kg,
perakendecilerin ortalama satis fiyatt ise 60,00 TL/kg’dir. Bunun sonucunda

toplam pazarlama marj1 25,00 TL/kg olarak hesaplanmustir.



Badem desteklemelerindeki aksakliklarin giderilmesi, {ireticilerin finansal
sorunlarini ¢ézmelerine yardimci olacak ve rekabet giiclinil arttiracaktir. Pazarlama
kooperatifinin kurulmasiyla pazarlama hizmetleri daha etkin hale gelecek ve liretim

stirekli hale gelebilecektir.
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1. GIRIS Fikriye YAZAR

1. GIRIS

Beslenme, Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisinde belirttigi piramidin
tabanindaki en onemli 6gedir. Bu yasamsal fizyolojik ihtiyaci karsilayamayan
insan piramidin istiinde yer alan giivenlik, ait olma, prestij, basari, yeterli olma ve
en zirvedeki kendini gerceklestirme gibi asamalara gecemez. Fizyolojik
ihtiyaclarin baginda gelen ve yasamsal oneme haiz olan insan beslenmesinde
Oonemli yer tutan tarim sektorii, gelismislik diizeyine bakilmaksizin tiim iilkelerin
onemsedigi stratejik bir sektordiir. Diinya genelindeki iilkelerde oldugu gibi
Tiirkiye’de de niifus artisinin hiz1 ve gida ihtiyacinin miktar ve gesitlilik olarak
artis gostermesi, beslenme aliskanliklarindaki degisimler ve gelisimler tarimsal
iiriinlere olan talebi her gecen giin artirmaktadir. Diger taraftan, tarim sektorii
yarattig1 istihdam ve ihracattaki payir nedeniyle Onemini korumaya devam
etmektedir. Sanayi devrimiyle birlikte tiim diinyada tarimla ugrasan niifusun
kentlere go¢ii, gelir diizeyindeki iyilesmeler ve niifus artis1 gida ihtiyacini arttirmis,
beslenme aligkanliklarini gesitlendirmistir. Diinyada tarim alanlarinin daralmasi
nedeniyle, tarimsal {iriinlere olan talebin karsilanmasi, birim alandan alinan
verimin arttirilmasiyla saglanabilecektir. Bu durum yeni teknik ve teknolojilerin
kullanilmasini zorunlu hale getirdiginden gelisim ve degisim siireklilik arz
etmektedir.

Tiirkiye, diinyadaki cografi ve stratejik konumu nedeniyle, bir¢ok meyve
ve sebze tiirlinlin yetismesi i¢in uygun ekolojik kosullara sahiptir. Anadolu birgok
medeniyete binlerce yildir ev sahipligi yapmasi nedeniyle meyve ve sebze tiirliniin
de anavatani haline gelmistir. Sert kabuklu meyveler arasinda protein bakimindan
en zengin igerige sahip olan bademin, son donemlerde 6zellikle saglikli beslenme
iizerindeki olumlu etkilerinden dolay1 beslenme uzmanlarinin tavsiyesiyle tiiketimi
artmistir. Badem tiiketiminin artmasina bagl olarak diinyada ve Tiirkiye’de badem

iiretimi ve dis ticaretinde de artis olmustur.
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Tiirkiye badem iiretimi, dis ticareti ve tiketimi yoniinden diger iretici
ilkelerle kiyaslandiginda oldukga geri diizeydedir. Ancak, bademin saglikli
beslenme yoniinden éneminin daha iyi anlasilmasi bademe olan talebi arttirmistir.
Bu talep artis1 ile Tiirkiye’de son yillarda badem iiretim miktarini ve kalitesini
arttirmaya yonelik ¢aligmalar yapilmaya baslanmistir. Yapilan bu caligmalarin
etkisiyle badem dikim alanlar1 artmistir. Dolayisiyla badem iiretiminde de gelecek
yillarda énemli artislarin olacag: diisiiniilmektedir. Uretim miktarinda meydana
gelecek artisa karsilik yurt i¢i talep miktarinin benzer sekilde artmamasi
durumunda, 6nemli diizeyde arz fazlas1 meydana gelecek, bu arz fazlasinin etkin
bir sekilde pazarlanmasi olduk¢a dnemli bir hal alacaktir.

Tiirkiye’de badem dikim alan1 2000 yilinda 8,2 bin hektar iken 4,3 kat
artarak 2017 yillinda 35,2 bin hektara yiikselmistir. Ortalama badem veriminde ise
donem boyunca dalgalanma vardir. Dikim alani ve verime bagli olarak, 2000
yilinda 47 bin ton olan badem iiretim miktar1 2017 yilinda %91,49 oranindaki artis
ile 90 bin tona ylikselmistir. Tirkiye’de 2017 yilinda kabuklu badem ihracat
miktart 51 ton, ithalat miktar1 ise 13.324 tondur. Kabuksuz (i¢) badem ihracat
miktar1 7.822 ton, ithalat miktar1 10.454 tondur (TUIK, 2018).

Tiirkiye’de badem dikim alanlar1 yogun olarak Giineydogu Anadolu
(%28,97), Ege (%27,61) ve Akdeniz Bolgelerindedir. (%16,78) Badem {iretiminin
en fazla oldugu bolgeler ise Akdeniz (%27,70), Ege (%23,34) ve Gilineydogu
Anadolu Bolgeleridir (%21,45).

Dogu Akdeniz Bolgesi’nin 2000 ile 2017 yillar1 arasinda badem dikim
alan1 11,6 kat artmis olup buna bagli olarak elde edilen iiretim 2,2 katina ¢ikmuistir.
Son yillarda badem dikim alanlarinin artmasi sonucu gelecekte bademde 6nemli
iiretim artiglarinin olmasi beklenmektedir. Badem iiretim miktarinin en iyi sekilde
degerlendirilmesi, mevcut durumun ortaya konulmasi, sorunlarin belirlenerek
¢Oziim Onerilerinin sunulmasi ve gelecege yonelik tedbirlerin alinmasiyla miimkiin

olacaktir. Bu ¢alismayla;
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v

Tiirkiye badem piyasasinin (iiretim, tiiketim, dig ticaret ve fiyatlar) ortaya
konulmasi,

Dogu Akdeniz Bolgesi’nde badem iiretim yapisinin belirlenmesi,

Dogu Akdeniz Bolgesi’nde badem pazarlama organizasyonunun (pazarlama
hizmetleri, pazarlama kanallar1 ve aracilar) ortaya konulmasi,

Dogu Akdeniz Bolgesi'nde badem iiretimindeki ve pazarlama
organizasyonundaki gilicli ve zayif yonleri ile firsatlarin ve tehditlerin
belirlenmesi,

Dogu Akdeniz Bolgesi’nde badem {iretimi ve pazarlama organizasyonundaki
sorunlarin saptanarak, sektoriin gelistirilmesi yoniinde Onerilerin sunulmasi

amaclanmaktadir.



1. GIRIS Fikriye YAZAR




2. LITERATUR OZETLERI Fikrive YAZAR

2. LITERATUR OZETLERI

Murua ve ark. (1993), “With Fewer Acres, More Mechanization:
California Leads Spain In Almond Production, Exports To World” baslikli
calismalarinda, ABD’nin Kaliforniya eyaleti ile Ispanya’nin badem sektdrlerini
karsilastirmislardir. Ispanya’nmn badem dikim alan1 bakimindan Kaliforniya’nin 3
kat1 biiyiikliigiinde oldugunu ancak uyguladigi tarim yontemlerinden dolay: diisiik
verim elde ettigini tespit etmiglerdir. Kaliforniya’nin, badem iiretim miktarinin
ylksek olmasi ve kaliteli {iriin elde etmesinden dolayi, diinya pazarinda badem
fiyatlarinin belirlenmesinde daha etkili oldugunu vurgulamislardir.

Yal¢in ve ark. (1995), “Almond and Hazelnut International Price
Relationship”, baslikli ¢calismalarinda badem ve findik ihracat miktari-fiyat iliskisi
ekonometrik tahmin araglariyla incelemislerdir. ABD’de ve Ispanya’da badem,
Tiirkiye’de ve Ispanya’da findik ihracat fiyatlarini belirlemek i¢in dort bagimsiz
ekonometrik denklem kurmuslardir. Denklemlerde, 1975-1990 yillar1 arasinda
ihracat miktarlari, rakip {drilinlerin ihracat fiyatlar1 ve doviz kuru bagimsiz
degiskenler olarak kullanmislardir. Calismada Ispanya’nin badem ve findik ihracat
fiyatlar1 ile ABD’nin badem fiyati, Tiirkiye’nin findik ihracat fiyatlarindan daha
esnek oldugunu tespit etmislerdir.

Kaska ve ark. (1999), “Diinyada ve GAP Bélgesi’nde Badem Uretimi,
Yetistiriciligi ve Gelecegi” baglikli ¢aligmalarinda 1980-1998 yillar1 arasinda
diinyadaki ve Tiirkiye’deki badem fiiretimindeki gelismeleri incelemislerdir. GAP
Bolgesi’'nde Harran ovasi temel alinarak badem yetistiriciligiyle ilgili Harran
Ovasi- Koruklu Badem Denemesi, TAGEM’in Harran’daki Badem Arastirmalari
ve Harran Ovasinda NURMET Badem Bahgesi’'nde denemeler yapilmistir.
Denemeler sonucunda GAP bolgesinin badem yetistiriciligi i¢cin uygun oldugu,
ekonomik agidan bolgeye onemli katkilarda bulunacagi, badem {iretiminde soz
sahibi {ilkelerde oldugu gibi modern tarim uygulamalarimin kullanilmasi

durumunda iiretimin daha da artacagi belirtilmistir.
5
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Sengiil ve Emeksiz (2001), “Potential Almond Production and
Development Possibility of Domestic Consumption and Export in Turkey” konulu
caligmalarinda Tiirkiye’de 1980-1998 yillar1 arasinda badem iiretimi, tiikketimi ve
ihracatini incelemislerdir. Badem sektoriiniin giiclii ve zayif yonleri ile sektdrdeki
firsat ve tehditlerini ortaya koymak icin SWOT (strengths, weakness, opportunities,
threats) analizinden faydalanmislardir. Tiirkiye’de badem sektoriiniin baslica giiclii
yonleri, badem iiretiminin Dogu Karadeniz Bolgesi hari¢ diger tiim bdlgelerde
yapiliyor olmasi ve is¢i iicretlerinin ucuz olmasidir. Sektoriin temel zayifliklar: ise
pazarlama kanallarinin  ve depolama imkaninin yetersiz olmasi, {iretici
organizasyonlarinin ve modern teknolojiye sahip isletme tesislerinin az olmasidir.
Baslica firsatlar, bademin saglik yoniinden 6nemli olmasi, cografi olarak sahip
oldugu konumu ve uluslararasi ticaretin Giimriik Tarifeleri ve Ticaret Genel
Anlasmasi (GATT) ile serbest olmasidir. Tehditler ise uluslararasi pazarlama
organizasyonunun bulunmamasi, uluslararasi pazarda rekabetin siirekli artiyor
olmasi, ¢ok az sayidaki ihracatgr kurulusun is birligi olmadan bagimsiz ¢aligmasi
ve yurtdisinda pazarlama faaliyetleri olmasina ragmen sadece birkaginin ihracatci
uzmanlar tarafindan yonetiliyor olmasi yer almaktadir.

Ozsu (2003), “Badem Sektorii” baslikli ¢alismasinda diinyada ve
Tiirkiye’de badem sektorii ve badem iiretimi ile ilgili sorunlar1 belirlemis ve bu
sorunlarin ¢oziimiine yonelik onerilerde bulunmustur. Tiirkiye’de badem tretimini
arttirmak icin modern tarim tekniklerinin ve standart cesitlerin kullanilmasi ve
gerekli altyapi calismalariin yapilmasi gerektigini ifade etmistir. Ayrica, badem
sektoriinde ihracat potansiyelinin arttirilmasina bagli olarak hem i¢ hem de dis
pazara yonelik calismalarin iilke ekonomisini olumlu yonde etkileyecegini
belirtmistir.

Oziidogru (2003), “Badem” isimli ¢alismasinda diinyada ve Tiirkiye’de
badem iiretim ve dis ticaretini incelemistir. Tiirkiye’nin badem yetistiriciligi

konusunda gerekli altyapi calismalarini, badem iiretim alanlarini, verimliligini,
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uretim kalitesini ve ihracat potansiyelini arttirmak i¢in dis pazarlara yonelik
caligmalara 6nem verilmesi gerektigini belirtmistir.

Kaska ve ark. (2004), “Tiirkiye Meyveciliginde Uretim Hedefleri” konulu
aragtirmalarinda  bahge  bitkileri  yetistiriciligiyle  ilgili  incelemelerde
bulunmuslardir. Meyvecilikte birim alandan alinan pazarlanabilir iiriin miktarimn
arttirabilmek i¢in siniflama, muhafaza, tasima ve pazarlamada modern tekniklere
onem verilmesi gerektigini belirtmislerdir. Calismada ayrica, kaliteli badem
fidanlarmin seg¢ilmesi, kapama bahgelerinin kurulmasi ve modern sulama
tekniklerinin kullanilmasinin Tiirkiye’deki badem iiretim miktarini arttiracagi ifade
edilmistir. Tiirkiye’nin {irettigi tirlinliin uluslararasi pazarda satigini arttirabilmesi
icin verim artig1 saglayacak uygulamalarin gergeklestirilmesi ve {iriin maliyetinin
disiiriilmesiyle miimkiin olacagi vurgulanmistir.

Yazdani ve ark. (2006), “The Economic Analysis of Almond Production in
Chaharmahal Bakhtiary Province” baslikli g¢alismada bademin yiiksek besin
degerine sahip olmasimin yani sira Iran’da 6nemli ihrag iiriinleri arasinda yer
aldigin1 sdylemislerdir. Buna baglh olarak iilke genelinde badem yetistiriciliginin
geligtirilmesine 6nem verildigini belirtmislerdir.

Jafar ve Saeed (2010), “Analysis of Competition Power for Export of
Iranian Almond” baslikli arastirmada, 1970 ile 2002 yillar1 arasinda Iran bademinin
ihracat pazarindaki rekabet giiciinii degerlendirmislerdir. Yapilan ¢aligma sonucuna
gore Iran’da badem iiretim miktarlari, yillar itibari ile dalgali bir seyir izlemekle
birlikte, 2002 yilina gelindiginde iretimin baglangic yilna gore azaldig
gozlemlenmistir. Azalan iretime paralel olarak iilkenin badem ihracatinin da
azaldig1 ve dolayisiyla uluslararasi pazardaki paymin kii¢iildiigii tespit edilmistir.

Salem ve Zare (2010), “Study of Almond Marketing and Comparative
Advantage in Yazd Province” baslikli ¢alismalarinda, fran’da mevcut badem dikim
alaninin %10’unun Yazd ili smirlart igerisinde oldugunu belirtmislerdir. Yazd
ilinde, badem i¢ pazar aragtirmasit yapilip, Ureticilerden ve g¢esitli pazarlama

kanallarindaki  aracilardan  veriler toplanmistir. Bademin karsilagtirmal
7
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avantajlarin1 belirlemek ic¢in yerel kaynak maliyeti kullanilmistir. Caligma
sonucunda hasat mevsimi boyunca fiyatlarda dalgalanmalar oldugu, dolayisiyla
pazar fiyatlarinda Dbelirsizliklerin ~ yasandigi ve iireticilerin  pazarlama
problemleriyle karsilastigi goriilmiistiir. Ayrica; pazarlama hizmetlerinin sinirlt
oldugu, 6zellikle derecelendirme ve paketlemenin ender yapildigi tespit edilmistir.

Isgin ve Ak. (2011), “Economic Overview of Turkish Almond Sector”
baglikli ¢alismalarinda, Tiirkiye’de badem yetistiriciliginin gerekli altyapiya sahip
olmasiyla ticari anlamda iilke ekonomisine katki saglayabilecegini belirtmislerdir.
Tiirkiye’de badem bahgelerinin modernize edilmesi ve yiiksek kalitede verime
sahip badem fidanlarin dikilmesiyle badem iiretiminin arttirilabilecegi
vurgulanmigtir.  Ayrica modern badem  yetistiriciliginin  avantajlarinin
anlatilmasiyla Tiirkiye’nin badem sektoriinde yasadigi sikintilarin azalacagini ifade
etmislerdir.

Oguz ve ark. (2011), “Giineydogu Illerinde Badem (Prunus Amygdalus
Batsch.) Yetistiriciligi, Uretim ve Pazarlama Potansiyeli” konulu calismalarinda
Tarim 11 Miidiirliikleri, Ticaret ve Sanayi Odalari, Ziraat Odalari, ayrica FAO,
TUIK, DPT ve benzeri kurum ve kuruluslarindan alinan veriler kullanilarak
Tiirkiye badem ftiretimi ve dis ticareti, Giineydogu Anadolu Bdlgesi’nde badem
tretiminin geligimi ile iiretim ve pazarlama sorunlari analiz edilmistir. Yasanan
sorunlar; liretim ve pazarlama (derim, ambalajlama ve depolama) olarak
smiflandirilmigtir.  Giineydogu Anadolu Bélgesi'nde saglikli fidan temininin
saglanmasi, ¢iftcilerin desteklenmesi ve lretici birliklerinin de kurulmasiyla badem
iretiminde gelecekte Oonemli bir konuma sahip olabilecegi, dolayisiyla hem
bolgenin hem de Tiirkiye’nin i¢ ve dis pazarda daha etkili olabilecegi ifade
edilmistir.

Yavuz (2011), “Badem” baslikli makalesinde 2005-2009 yillar1 arasinda
bademin Diinya’daki ve Tiirkiye’deki durumu, dis ticareti, tiikketim ve yeterlilik
derecesiyle ilgili arastirmalar yapmustir. Tiirkiye’de kurulacak olan modern

bahgelerde sulama ve budamanin yapilmasi ile hastalik ve zararlilarla miicadele
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edilmesi sayesinde hem i¢ hem de dig pazarin talep ettigi nitelikte badem iiretebilir
seviyeye gelinecegi ifade edilmistir.

Pezikoglu ve ark. (2012), “Tiirkiye’de Ceviz ve Badem Uretimi, Ozel
Agaglandirma Kapsamindaki Durumu ve Pazarlama Kosullari” konulu
caligmalarinda Tiirkiye’de ceviz ile bademin iiretim ve ticaretini incelemislerdir.
Badem vyetistiriciliginde son yillarda 6nemli bir artis yasandigi, 6zellikle tarim dis1
sektorlerden yapilan yatirimlarda artig goriildiigii, bu artista Gida, Tarim ve
Hayvancilik Bakanligi ile Orman ve Su Isleri Bakanligi’min destekleme ve
projelerinin 6nemli bir etkisi oldugu vurgulanmistir. Bademin uluslararasi bir
biiyiikliige ulasabilmesi i¢in badem iiretimini arttirmaya yonelik kirsal kalkinma
projeleriyle de desteklenmesi gerektigini belirtmislerdir. Pazarlama konularinda
ise; uiretici birlikteliginin olmamasi, ithal malin i¢ piyasa fiyatin1 diigiirmesi ve alici
sayisinin azlig1 gibi sorunlar yasandigi vurgulanmistir.

Eldogan ve ark. (2014), “Current Situation of Almond Cultivation in
Turkey and World” baglikli ¢alismalarinda Tiirkiye’nin diinya kabuklu meyve
iretiminde Onemli bir yere sahip oldugu belirtilmistir. Tiirkiye’nin badem
sektoriinde soz sahibi olabilmesi i¢in badem yetistiriciliginin gelistirilmesi ve
dikim alanlarinin arttirilmasi gerektigi ifade edilmistir.

Ahmadzai (2016), “Production and Exports of Almonds- A Case Study of
Afghanistan”, konulu ¢alismasinda Afganistan’in badem tretimi, i¢ tilketimi ve dis
ticaretini incelemistir. Afganistan’daki badem sektoriiniin giiclii ve zayif yonleri
ile sektordeki firsat ve tehditlerini ortaya koymak igcin SWOT analizinden
faydalanmigtir. Afganistan’da badem sektoriiniin baslica giiglii oldugu yonler;
Afganistan’in badem yetistiriciligi i¢in uygun iklim yapisina sahip olmasi, rekabet
edebilir bir liriin olmas1 ve bu iilkenin badem ticaretinde 6zel bir konuma sahip
olmasidir. Sektoriin zayif oldugu yonler ise kalite kontroliiniin olmamasi (siralama
ve siniflandirma), belgelendirme, paketleme, etiketleme ve ihracat kanallarinin
yetersiz olmasi, teknik agidan bilgi birikiminin az olmast ve pazarlama

kanallarindaki sorunlardir. Baglica firsatlar sektoriin zayif oldugu yonlerde
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belirtilen siralama, siniflandirma, belgelendirme, paketleme ve etiketleme yaparak
ihracat pazarinda yer almasidir. Tehditler ise aflatoksinlerden dolay1r badem
enfeksiyonun olmasi, uluslararas1 pazardaki rekabetin yogun olmasi, uluslararasi

pazarda fiyat rekabeti ve yurt i¢i pazara giren uluslararasi rakiplerin olmasidir.
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3. MATERYAL VE YONTEM

3.1. Materyal

Caligmanin ana materyalini, badem fiireticileri ve aracilar, perakendeciler
ve isleme tesisi sahipleri ile yapilan yiiz yiize goriismeler sonucu elde edilen
birincil veriler olusturmaktadir.

Caligmada kullanilan anket formlari, 6nceki arastirmalarda kullanilan anket
formlar1 incelenip, uzman kisilerin goriigleri alinarak arastirmanin amacina uygun
bi¢cimde hazirlanmustir. Ureticiler ve aracilar icin ayri ayri diizenlenen anket
formlarma, pilot anket ¢aligmasindan sonra son sekli verilmistir. Anket calismasi,
1-30 Mart 2018 tarihleri arasinda gerceklestirilmistir.

Uretici anket formunda, isletmelerin yapilar1 (arazi genisligi, parsel
sayilari, tercih ettikleri iiriin miktar1 vb.), liretim teknikleri (fide temini, giibreleme,
ilaglama, sulama vb.), pazarlama yapilarini, pazarlama organizasyonunu
(pazarlama hizmetleri, pazarlama kanallar1 ve aracilar), yasadiklar1 sorunlar1 ve
gelecekte badem {iretimiyle ilgili diisiincelerini 6grenmeye yonelik sorulara yer
verilmistir. Aract anketinde ise bademin temin sekli, rekabet durumu, satis yerleri,
satis sekli, alis ve satis fiyati, pazarlama sorunlar1 ve aracilarin faaliyet sekilleriyle
ilgili sorular bulunmaktadir.

Badem isleme sanayisinde faaliyet gosteren isletmeler ile ilgili yapilan
goriismelerde bu isletmelerin faaliyet sekilleri ile ilgili bilgiler alinmasinin yani sira
SWOT analizine kaynak olusturacak verilerin elde edilmesini saglayacak sorulara
yer verilmistir.

Ikincil veri olarak; Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), Food and
Agriculture Organization of the United Nations (FAO), Tarim ve Orman Bakanligi,

Adana ve Mersin Il Tarim ve Orman Miidiirliigii kayitlarindan faydalanilmigtir.
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3.2. Yontem
3.2.1. Ornek Seciminde Kullanilan Yéntem
3.2.1.1. Tarim isletmelerinin Seciminde Kullamlan Ornekleme Yo6ntemi
Arastirma alam olarak, Tiirkiye badem iiretiminin %16,37’sini (TUIK,
2017) saglayan Dogu Akdeniz Bélgesi segilmistir. TUIK tarafindan yapilan
siniflandirmaya goére Dogu Akdeniz Bolgesi; Mersin, Hatay, Kahramanmaras,
Adana ve Osmaniye illerini kapsamaktadir. Ornek kapsamina almacak illerin
secimi, aga¢ sayilar1 ve iiretim miktarlar1 dikkate alinarak “Gayeli Ornekleme
Yontemi” ile yapilmistir. Bu sekilde 2017 yilinin verilerine gore, Dogu Akdeniz
Bolgesi badem iiretiminin %84,05’ini karsilayan Adana ve Mersin illeri aragtirma
kapsamina alinmistir.
Ornek kapsamina alinacak ilgeler, il iiretimine katkilarmin yani sira il ve
Ilge Tarim ve Orman Miidiirliigii yetkililerinin goriisleri dikkate alinarak, iiretim ve
pazarlama agisindan illeri temsil edecek sekilde secilmistir. Bu yontem ile Mersin
ilinde; Giilnar, Silifke ve Anamur, Adana ilinde; Tufanbeyli, Karaisali ve
Yumurtalik ilgeleri arastirma kapsamina alimmigtir. Secilen ilgeler Adana ve
Mersin illerinin toplam badem dikim alaninin %65,38’ini; tiretiminin %64,10’unu

olusturmaktadir (Cizelge 3.1).
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Cizelge 3.1. Adana ve Mersin llgelerinin Badem Dikim Alani, Verim ve Uretimi

(2017)

Adana Algﬁ'r&a) Oran (%) (\k/g/r('jr;‘) U&g::r)“ Oran (%)
Tufanbeyli 3.150 26,50 11 12 0,48
Karaisali 2.900 24,40 13 1.189 47,40
Yumurtalik 1.870 15,70 4 235 9,37
Ceyhan 1.200 10,10 17 367 14,60
Sarigam 975 8,21 16 280 11,20
Cukurova 817 6,88 9 175 6,98
Saimbeyli 550 4,63 0 0 0,00
Kozan 150 1,27 10 116 4,63
imamoglu 135 1,15 13 60 2,39
Aladag 62 0,53 4 10 0,40
Yiregir 48 0,41 17 54 2,15
Karatas 25 0,22 16 10 0,40
Toplam 11.882 100,00 11 2.508 100,00
Mersin Ala?nlrilr(rlja) Oran (%) (\(g/rérg) U(:g::;n Oran (%)
Gilnar 2.500 24,58 23 1.570 17,08
Silitke 2.500 24,58 22 1.422 15,47
Anamur 1.500 14,75 29 3.070 33,41
Toroslar 1.040 10,22 30 443 4,82
Aydincik 960 9,44 19 870 9,47
Tarsus 700 6,88 34 1.075 11,70
Akdeniz 310 3,05 26 232 2,52
Erdemli 300 2,95 26 226 2,46
Camliyayla 220 2,16 24 9 0,10
Bozyazi 112 1,10 23 209 2,27
Yenisehir 30 0,29 30 64 0,70
Toplam 10.172 100,00 26 9.190 100,00

Kaynak: TUIK, 2017
*Toplu meyveliklerin alanin1 gostermektedir.

Belirlenen ilgelerin Tarim ve Orman ilge Miidiirliigii kayitlarindan badem
iiretimi yapilan tarim igletmelerine ait gerceve liste esas alinarak “Basit Tesadiifi
Ornekleme Yoéntemi” kullanilmis ve anket yapilacak isletme sayisi belirlenmistir

(Ceyhan, 2014).
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- N.z2.p.q
N.d? +z2.p.q

Formiile gore;
n: Ornek hacmi,
N: Ana kitleyi (1242 iiretici olarak belirlenmistir),
z: 1,95 (%90 giiven diizeyine karsilik gelen standart z-degeri),
p: Incelenen konuyla ilgili 6n bilgi veya tahmine dayali olarak belirli bir dzellige
sahip ana kitle oranini,
q: (1-p) ilgili 6zellige sahip olmayan ana kitle oranini,
d: Kabul edilen hata tolerans diizeyini (Bu arastirmada + %10 olarak kabul
edilmistir) temsil etmektedir.

Calismada orneklem biiyiikliigi %90 giiven diizeyinde, %10 hata payiyla
89 olarak hesaplanmistir. Alan ¢aligsmasi sirasinda bu rakam 100’e tamamlanmugtir.
Alan c¢aligmasi sirasinda bu rakam 100’e tamamlanmistir. Farkli sosyo-ekonomik
diizeye sahip bireylerin dogru bir sekilde calismada temsilini saglamak amaciyla,
belirlenen 6rnek sayis1 Giilnar (31), Silifke (35), Anamur (15) ve Karaisali (19)
ilgeleri arasinda dagitilmistir. Bu dort ilcede 100 adet iiretici, 8 adet araci, 4 adet
perakendeci ve 2 adet badem isleme tesis sahipleri ile gériisme yapilmustir.

Calisma sonucunda iireticilerden elde edilen veriler isletme genislik
gruplari itibariyle incelenerek sunulmustur. Bu amag¢ dogrultusunda isletmeler 1.

Grup (0-5 dekar), 2. Grup (6-30 dekar) ve 3. Grup (31 dekardan biiyiik) olmak

iizere 3 gruba ayrilmistir.

3.2.1.2. Aracilarin Se¢ciminde Kullanilan Ornekleme Yéntemi

Badem pazarlama kanalinda faaliyet gosteren aracilarin faaliyet sekillerini
ortaya koymak amaciyla, bu kisilerden yiiz yilize goriisme yoluyla elde edilen
veriler degerlendirilerek yorumlanmistir. Anket yapilan aracilarin segimi,

iireticilerden elde edilen bilgiler dogrultusunda gayeli olarak belirlenmis ve
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gonilliliik ilkesi esas alinarak 8 adet aract 4 adet perakendeciye anket

uygulanmustir.

3.2.1.3. Isleme Tesisinin Seciminde Kullanilan Ornekleme Yontemi
Aragtirma Bolgesi’nde badem pazarlama organizasyonunu tam olarak
ortaya koyabilmek i¢in bademi isleyen tesislerle goriismeler yapilmistir. Saha

caligmasi sirasinda 2 adet isleme tesisi sahibiyle goriisme yapilmustir.

3.2.2. Verilerin Analizinde Kullanilan Yontem
3.2.2.1 Pazarlama Organizasyonunun Etkinliginin Degerlendirilmesinde
Kullanilan Yéntem

Dogu Akdeniz Bolgesi’'nde badem pazarlama organizasyonunda etkinligin
degerlendirilmesi amaciyla pazarlama hizmetlerinin yerine getirilisi ve pazarlama
unsurlarindan pazar saydamlifi, pazarlama marji ve rekabeti incelenmistir.
Pazarlama hizmetlerinin etkinliginin tam olarak ortaya konulmasi i¢in fonksiyonel
ve kurumsal yaklagimlardan faydalanilmstir.

Fonksiyonel yaklagim tarim {irlinlerinin iireticiden tiiketiciye akisi sirasinda
yapilan hizmetlere gore pazarlama organizasyonunun incelenmesidir. Pazarlama

hizmetlerini 3 grupta toplamak miimkiindiir (Inan, 2006).

v Degisim (miibadele) ile ilgili fonksiyonlar; satin alma ve satig gibi
faaliyetlerdir. Satin alma ve satig fonksiyonlar1 pazarlamanin yerine getirmesi
beklenen en 6nemli faaliyetler olarak diisliniilmektedir.

v’ Fiziksel fonksiyonlar; isleme, depolama ve tasima gibi teknik hizmetlerdir.
Pazarlamanin etkin bir sekilde yerine getirilmesi i¢in bu hizmetlere 6nem
vermek gerekmektedir.

v' Pazarlamay1 kolaylastirici fonksiyonlar ise finansman, dereceleme ve
standardizasyon ile reklam ve pazar haberlerini yayma hizmetleridir. Bu

hizmetlerin yerine getirilmesi pazarlamanin etkinligini yilikseltmektedir.
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Kurumsal yaklagimda ise pazarlamada gorev alan kisilerin ya da
isletmelerin faaliyetleri incelenir. Bunlar ¢esitli aracilar ve araci kurumlar ile tarim
{iriinlerini isleyen ve pazarlamada gérev alan kuruluslardir (Inan, 2006).

Arastirmada, Dogu Akdeniz Bolgesi’nde bademin;

v' Pazarlamasinda yer alan aracilarin (komisyoncu, tiiccar, isleme tesisleri,
perakendeci) faaliyette bulunma sekilleri,

v' Pazarlamada Onemli goriilen pazarlama hizmetleri ile (toplama, isleme,
dagitim, paketleme ve ambalajlama, tasima, depolama, dereceleme ve
standardizasyon)

v' Pazarlama unsurlar1 (pazar saydamhgi, rekabet ve pazarlama marji)
incelenerek pazarlama organizasyonun etkinligi ortaya koyulmustur.

Ureticiler, aracilar ve badem isleme tesisleriyle yapilan yiiz yiize
goriismeler sonucu elde edilen veriler frekans, oran ve ortalamalar kullanilarak

sunulmustur.

3.2.2.2. Pazarlama Marjinin Hesaplanmasinda Kullanilan Yoéntem

Marj, pazarlama hizmetlerini gerceklestirenlerin bu hizmetlere karsilik
aldiklar1 pay olarak ifade edilmektedir. Pazarlama marji, genellikle iiretici ve
tiketici fiyatlarindaki farkliliklari incelemek amaciyla kullanilmaktadir.

Pazarlama marji, Inan (2006) tarafindan “Tiiketicilerin satin aldig1 son
iriine 6deyecekleri fiyat ile iireticilerin iirettikleri hammaddeler igin elde ettikleri
fiyat arasindaki fark” olarak tanimlanmaktadir. Bu tanim pazarlama kanalinda yer
alan aracinin {iriin alis1 ile satis1 arasindaki farki ifade etmektedir.

Literatiirde = pazarlama  marjinin  hesaplanmasinda 3 ydntemden

bahsedilmektedir (Abbott, 1966 ve Mittendorf, 1967’den aktaran Emeksiz, 1994):

v Bir parti trilin, segilen tipik bir pazarlama kanalindan gegip son tiiketiciye

ulagincaya kadar izlenir.
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v' Temsil edici bir pazarlama kanali segilerek, her pazarlama asamasindaki
aracinin satis tutarindan tedarik masraflart ¢ikarilir. Aradaki fark miktara
boliiniir. Bu sekilde elde edilen marjlar toplanarak toplam pazarlama marji
bulunur.

v Her pazarlama asamasindaki temsil edici fiyat serilerinden yararlanilarak,
degisik pazarlama asamalarindaki fiyatlar karsilastirilir.

Bu ¢alismada s6z konusu yontemlerden sonuncusu uygulanmistir.

Pazarlama marjlar1 genel olarak iki sekilde hesaplanmaktadir. Bunlardan
birincisi mutlak marj, ikincisi ise marjin ylizde olarak ifadesini gosteren nispi
marjdir (Olgun, 1988; Fafchams ve ark, 2004). Mutlak marj, bir iirliniin farkh
pazarlama asamalarindaki alis ve satis fiyatlar1 arasindaki farktir. Nispi marj ise
alis fiyat1 ile satis fiyat1 arasindaki farkin satis fiyatina oranlanmasi ile

hesaplanmaktadir.

3.2.2.3. SWOT Analizi

Dogu Akdeniz Bolgesi’nde badem iiretimi ve pazarlamasini gelistirme
olanaklarmin belirlenmesine ydnelik plan ve stratejilerin ortaya konmasinda
SWOT  (Strengths, = Weaknesses, Opportunities, Threats) analizinden
faydalanilmistir.

Bu analiz teknigi iilkenin, bélgenin veya kurumun kendi yapisal durumuyla
rakiplerin ve piyasanin durumunun detayl bir sekilde ortaya konuldugu, rekabet
giiciiniin 6l¢iildiigli ve ¢ikan sonuca gore stratejilerin belirlendigi bir yontemdir
(Emeksiz, 1999).

Icsel ve digsal faktorlerin sistematik bir sekilde degerlendirilmesi;
pazarlamada daha iyi bir etkinlie ulagmak amaciyla bolgenin sahip oldugu
potansiyel ile dissal faktorler arasindaki uyumu optimize etmek isteyen isletme
sahipleri veya politikacilar i¢in rehber niteligi tasimaktadir (Mili, 2006’dan aktaran

Seger, 2012).
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Pazarlamada SWOT analizi, bir iilkenin, bolgenin veya kurumun i¢ ve dis
durum analizini igeren ve analize konu olan faktorlerin genis ¢apli arastirilmasina
olanak saglayan bir analiz teknigidir (Aktan, 2007).

SWOT analizi, bilingli ve sistematik bir degerlendirme ile kaynaklarin ve
yeteneklerin en uygun sekilde kullanilmasi ve yeni stratejilerin gelistirilmesinde
kullanilan bir yontemdir. Bu yontem i¢ ve dig ¢evrenin degerlendirilmesine katki
saglayan bir analiz teknigi olarak goriilmektedir (Akgemci, 2007). Analizde
kullanilan giiglii ve zayif yonler “igsel”, firsatlar ve tehditler ise “digsal” faktorler
olarak ifade edilmektedir (Bakker, 2010°dan aktaran Secger, 2012).

SWOT analizinde ilk olarak, giiglii ve zayif yonler ile firsatlar ve
tehditlerin her biri igin ayr1 boliim olacak sekilde bir tablo hazirlanir (Sekil 3.1).
Daha sonra elde edilen verilere dayanarak sektoriin giicli ve zayif yonleri ile
karsilagilan firsatlar ve tehditler ilgili basliklar altinda listelenir. SWOT analizi
semasinda yer alan veriler, bir biitiinliikk icinde ve neden-sonug iliskisine bagh

olarak yorumlanir.

IC FAKTORLER
GUGLU ZAYIF
YONLER YONLER
a 2
= SWOT =
o} <
FIRSATLAR TEHDITLER
DIS FAKTORLER

Sekil 3.1.SWOT Analizi Semas
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4. BULGULAR VE ARASTIRMA

4.1. Diinya’da Badem Uretiminde Gelismeler

4.1.1. Diinya’da Badem Dikim Alani, Verim ve Uretimi

4.1.1.1.Dikim Alam

Diinyada yaklasik 1,6 milyon hektar (2000 yil1) olan badem dikim alanlari

son 16 yilda %11,47 oraninda artarak 1,8 milyon hektar (2016) civarina ulasmistir.

Ortalama badem verimi 2000 yilinda 88 kg/ha iken dalgali bir seyir izleyerek
%95,45 artis ile 2016 yilinda 172 kg/ha’a ylikselmistir. Badem {iretimi ise 2000-

2016 yillar1 arasinda dikim alani ve verime bagl olarak siirekli artis géstermis ve

1,4 milyon tondan 3,2 milyon tona ulasmistir (Cizelge 4.1).

Cizelge 4.1. Diinya’da Badem Dikim Alani, Verim ve Uretimi

Vil Dikim Alani Verim Uretim
(1000 ha) (kg/ha) (1000 ton)
2000 1.674 88 1.469
2001 1.685 93 1.562
2002 1.678 111 1.861
2003 1.567 109 1.783
2004 1.690 96 1.618
2005 1.764 106 1.850
2006 1.662 122 2.090
2007 1.629 138 2.280
2008 1.602 155 2.515
2009 1.637 150 2.380
2010 1.634 159 2.608
2011 1.659 182 3.063
2012 1.689 168 2.869
2013 1.714 168 2.884
2014 1.734 156 2.680
2015 1.800 170 3.112
2016 1.866 172 3.262

Kaynak: FAO, 2018
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Diinyada badem iiretimi g¢ogunlukla Akdeniz’e kiyis1 olan iilkelerde

yogunlagsmistir. Diinya badem dikim alanlarmin %61,63’ii Akdeniz’e kiyisi olan

iilkelerde bulunmaktadir (FAO, 2018). Diinyada en fazla badem dikimi yapan
iilkeler ise Ispanya (544.518 ha), ABD (380.405 ha), Tunus (184.500 ha) ve Fas’tir
(165.817 ha). Bu iilkeleri 33 bin hektar ile Tiirkiye 7.sirada takip etmektedir (FAO,

2018). Badem dikim alanlarma sahip diger énemli iilkeler ise Suriye ve Iran’dir

(Cizelge 4.2).

Cizelge 4.2. Ulkelere Gore Badem Dikim Alani (1000 ha)

Yil |ispanya | ABD | Tunus | Fas Iran Itzly Tarkiye Duany
2000 671 202 202 138 96 89 18 | 1.674
2001 659 | 214 202 138 105 87 18 | 1.685
2002 649 | 221 202 134 112 86 18 | 1.678
2003 642 | 223 130 131 82 85 17 | 1.567
2004 623 | 231 145 135 162 84 17 | 1.690
2005 625 | 235 190 142 172 83 17 | 1.764
2006 579 | 235 165 143 130 82 16 | 1.662
2007 564 | 259 180 145 100 80 18 | 1.629
2008 567 | 275 160 144 73 80 17 | 1.602
2009 563 | 291 190 136 73 79 17 | 1.637
2010 547 | 312 164 142 73 86 18 | 1.634
2011 536 | 324 188 146 68 75 21| 1.659
2012 530 | 332 195 151 71 68 23| 1.689
2013 534 | 344 191 156 74 56 25| 1.714
2014 527 | 352 195 159 84 55 27 | 1.734
2015 549 | 360 183 160 93 58 30 | 1,800
2016 545 | 380 185 166 105 58 33 | 1.866

Kaynak: FAO, 2018

Incelenen dénemde diinya badem dikim alanlari icerisinde Ispanya, Tunus,

Italya ve Iran’in aldiklar1 paylarda azalma meydana gelirken, ABD, Tiirkiye ve Fas

artls olmustur. Diinya badem dikim alanlar1 igerisinde ispanya ve italya’nin aldig
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pay donem basinda %50,66 iken donem sonunda %35,05’¢, Tunus’un pay1 ise
%12,07°den %9,91°¢ dismiistiir. Donem sonunda ABD, Fas ve Tiirkiye’nin
aldiklar1 paylar sirastyla %20,36, %8,90 ve %1,77°dir (Sekil 4.1).

2000

ABD %12,07

Diger %15,41 .
Ispanya %40,08

Tirkiye %1,08
italya %5,3
Iran %5,73

Fas %8,24 Tunus %12,07

2016

Diger %21,11

ispanya %29,21
Tirkiye %1,77 o
italya %3,11
Iran %5,63
Fas %8,90 ABD %20,36
Tunus %9,91

Sekil 4.1. Diinya Badem Dikim Alanlarinin Ulkelere Gore Dagilimi
* Portekiz, Fransa, Hirvatistan, Kibris ve Slovenya’nin katkilarinin kiigiik olmasi sebebiyle

AB simiflamasinda degerlendirilmeye almmmamuigtir.
Kaynak: FAO, 2018

4.1.1.2. Verim
Badem bahgelerinde verim cagindaki sulanan cesitlere gore bir dekardan

2000-3000 kg araliginda yesil kabuklu yas badem elde edilmektedir. Bir dekardan
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elde edilecek olan kabuksuz badem miktart yesil kabuklu bademin %6,6’s1 ile
%9,0°1 kadardir. 1 kg yesil kabuklu bademden 66-90 gr kabuksuz badem elde
edilir. Diinya badem pazarinda séz sahibi olan Kaliforniya’da sulanan badem
bahgelerinde bir dekardan yaklasik 300 kg kabuksuz badem elde edilmektedir
(Caglar, 2008).

Diinyada badem verimi dalgali bir seyir izleyerek 2016 yilinda ortalama
172 kg/da’a ulasmstir. Ulkelerin verim diizeyleri arasinda onemli farkliliklar
bulunmakla birlikte ortalama badem veriminin en yiiksek oldugu iilke 2.237 kg/da
ile Israil’dir. 2016 yili ortalamasi dikkate alindiginda Urdiin’de 1.113 kg/da,
Liibnan’da 533 kg/da ve ABD’de 527 kg/da verim saglanmaktadir. Tiirkiye ise 255

kg/da verim ile diinya siralamasinda 11. sirada yer almaktadir (Cizelge 4.3).

Cizelge 4.3. Ulkelere Gore Badem Verimi (kg/da)

Yil | israil | Urdiin | Liibnan | ABD | Sili Ozzf]k's't T“;k'y Diinya
2000 | 183 | 210 381 | 263 135 200 | 261 88
2001 | 159 | 210 364 | 284 141 221| 235 93
2002 | 466 | 516 358 | 363 | 155 255| 234 111
2003 | 281 441 427 | 353 | 149 276 | 236| 109
2004 | 168 | 436 444 | 341 | 150 317 214 96
2005 | 356 | 498 449 | 300 | 169 313| 265| 106
2006 | 349 | 655 449 | 360 | 259 346 | 268| 122
2007 | 324 428 470 | 468 | 293 308| 289| 138
2008 | 349 | 429 476 | 512 | 290 299 | 308| 155
2009 | 346 | 320 520 | 399 | 290 296 | 322| 150
2010 | 1.037 | 773 507 | 454 | 293 286 | 301| 159
2011 | 1.547 | 1.023 490 | 569 | 316 299 | 331| 182
2012 | 2.716 | 608 510 | 499 | 327 241 | 343| 168
2013 | 4.258 | 694 516 | 504 | 339 286 | 325| 168
2014 | 1.861 | 694 521 | 439 351 288 | 271| 156
2015 | 1.644 | 1.045 527 | 492 379 403 | 270| 170
2016 | 2.237 | 1.113 533 | 527 | 394 386 | 255| 172

Kaynak: FAO, 2018
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4.1.1.3. Uretim
Diinya badem {iretimi giiniimiizde 3,2 milyon ton civarinda

gerceklesmektedir. (Cizelge 4.4.) Diinya badem iiretimi igerisinde ABD’nin pay1
%61,40’tir. Diger onemli iiretici iilkeler olan Ispanya (%6,19), iran (%4,54), Fas
(%3,46) ve Suriye’dir. (%2,73) Tirkiye ise diinya badem iiretiminde %2,61 pay ile
6. siradadir. Geriye kalan ¢ok sayida iilkenin toplam pay1 ise %20,88dir.

Incelenen dénemde, badem iiretiminde genel bir artis egiliminin oldugu
goriilmektedir. Dikim alan1 ve verimdeki gelismelere bagh olarak {iretim son 17
yilda 2,1 kat artmigtir. Diinyada badem {iretiminde meydana gelen artigin nedeni
ABD (%275,80), iran (%87,34), Tiirkiye (%80,85) ve Fas (%73,85) gibi iilkelerde

meydana gelen iiretim artiglaridir.

Cizelge 4.4. Ulkelere Gore Badem Uretim Miktar1 (1000 ton)

vii | ABD | 18Py | an | Fas | Sury | Trkiy Diiny

a o e Italya

2000 533 225 79 65 62 47 105 | 1.469

2001 609 255 97 82 49 42 104 | 1.562

2002 800 279 107 82 139 41 105 | 1.861

2003 786 214 120 71 140 41 91| 1.783

2004 785 87 71 60 123 37 105 | 1.618

2005 703 218 99 71 229 45 118 | 1.850

2006 846 313 176 83 107 43 113 | 2.090

2007 | 1.213 187 156 81 76 51 113 | 2.280

2008 | 1.410 180 119 87 83 53 119 | 2.515

2009 | 1.162 271 124 115 97 55 107 | 2.380

2010 | 1.413 223 158 87 73 55 108 | 2.608

2011 | 1.842 209 92 96 130 70 105 | 3.063

2012 | 1.655 212 120 99 86 80 90 | 2.869

2013 | 1.733 149 156 93 83 83 73 | 2.884

2014 | 1.546 196 136 101 35 73 74 | 2.680

2015 | 1.787 211 146 98 85 80 70 | 3.112

2016 | 2.003 202 148 113 89 85 74 | 3.262

Kaynak: FAO, 2018
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4.1.2. Diinyada Badem Tiiketimi ve Dis Ticareti
4.1.2.1. Tiiketim

Diinya badem tiiketimi son 17 yilda 6,7 kat artarak 175 bin tondan 1,2

milyon tona ylkselmistir (Cizelge 4.5). Diinyada badem tiiketimin en yiiksek
oldugu iilkeler AB iiyesi ilkeler (%31,32), ABD (%28,61), Cin (%11,38) ve

Hindistan’dir (%7,64). Tiikketimin fazla oldugu diger 6nemli iilkeler ise Tiirkiye

(%2,97) ve Japonya’dir (%2,71).

Cizelge 4.5. Secilmis Ulkelerde Badem Tiiketimi (1000 ton)

Yil AB | ABD | Cin | Hindistan | BAE Kanada | Turkiye | Diinya
2000 0] 112 0 0 0 0 17 175
2001 0] 110 0 0 0 0 17 175
2002 | 212 | 123 | 14 25 11 11 16 468
2003 | 259 | 153 7 25 15 16 15 562
2004 | 255 | 162 2 26 11 18 16 567
2005 | 262 | 140 6 25 14 22 13 550
2006 | 269 | 100 6 36 10 18 15 526
2007 [ 272 | 154 | 11 32 16 21 16 604
2008 [ 305| 185 | 14 39 22 24 21 693
2009 | 290 | 214 | 22 46 35 23 25 757
2010 | 296 | 217 | 37 44 34 23 28 799
2011 | 306 | 239 | 48 54 43 28 28 875
2012 | 300 | 275 | 97 47 55 28 37 981
2013 | 299 | 302 | 93 61 44 31 29 1.015
2014 | 324 | 306 | 68 53 55 34 33 1.027
2015 | 309 | 275 | 58 62 62 35 31 975
2016 | 347 | 283 | 88 82 35 34 28 990
2017 | 369 | 337 | 134 90 37 36 35 1.178

Kaynak: USDA, 2018.

4.1.2.2. ihracat

Diinya badem dis ticareti kabuksuz badem seklinde yapilmaktadir. Toplam

badem ihracat miktar1 son 16 yilda 2,9 kat artarak 781 bin tona, badem ihracat

degeri 759 milyon dolardan 6,9 kat artarak 5,2 milyar dolara yiikselmistir (Cizelge

4.6).
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Cizelge 4.6. Diinya Kabuksuz Badem ihracati

ihracat
Yil Miktar1 (1000 Degeri (1000
ton) $)
2000 266 759.000
2001 308 792.000
2002 372 1.040.000
2003 358 1.243.000
2004 349 1.589.000
2005 350 2.304.000
2006 408 2.289.000
2007 463 2.337.000
2008 481 2.248.000
2009 567 2.216.000
2010 578 2.696.000
2011 653 3.160.000
2012 688 3.705.000
2013 708 4.774.000
2014 708 5.572.000
2015 680 6.296.000
2016 781 5.294.000

Kaynak: FAO, 2018

Diinya kabuksuz badem ihracat miktar1 igerisinde ABD %63,89, Ispanya
%9,60 ve Avustralya %35,25 pay almaktadir. Diinya badem ihracat miktarmda bir
yogunlagsmanin oldugu, bu ii¢ iilkenin diinya badem ihracatinin %78,74’iini
gerceklestirdigi  gorlilmektedir. Diger iilkelerin katkilart ise oldukca diisiik
diizeydedir (Cizelge 4.7).
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Cizelge 4.7. Diinya Kabuksuz Badem ihracatiin Ulkelere Gére Dagilimi

inracat

Ulkeler Miktari Pay Degeri Pay

(1000 ton) (%) (1000 $) (%)
ABD 499 63,89 3.238.000 61,16
ispanya 75 9,60 647.000 12,22
Avustralya 41 5,25 243.000 4,59
BAE 29 3,71 192.000 3,63
Cin 26 3,33 126.000 2,38
Cin-Hong Kong 25 3,20 124.000 2,34
Almanya 14 1,79 122.000 2,30
Hollanda 13 1,66 108.000 2,04
Diger 59 7,55 494.000 9,33
Toplam 781 100,00 5.294.000| 100,00

Kaynak: FAO, 2018

4.1.2.3. ithalat

Diinya badem ithalat miktar1 2000 yilinda 292 bin ton iken 2016 yilinda

2,6 kat artigla 775 bin tona ulasmistir. Badem ithalat degeri ise 848 milyon

dolardan 6,4 kat artigla 5,5 milyar dolara yiikselmistir (Cizelge 4.8).
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Cizelge 4.8. Diinya Kabuksuz Badem Ithalat:

ithalat
Yil Mlktetlgln()’] 000 Degeri (1000 $)
2000 292 848.000
2001 307 835.000
2002 339 986.000
2003 376 1.290.000
2004 390 1.756.000
2005 349 2.360.000
2006 405 2.526.000
2007 429 2.284.000
2008 479 2.299.000
2009 566 2.267.000
2010 576 2.687.000
2011 632 3.116.000
2012 684 3.668.000
2013 666 4.548.000
2014 710 5.409.000
2015 704 6.462.000
2016 775 5.501.000

Kaynak: FAO, 2018
Diinya kabuksuz badem ithalat miktar1 igerisinde Ispanya %13,03,

Almanya %11,23 ve Cin %6,32 pay almaktadir. Bu {i¢ iilke toplam kabuksuz
badem ithalatinin %30,58’ini karsilamaktadir (Cizelge 4.9).
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Cizelge 4.9. Diinya Kabuksuz Badem ithalatinin Ulkelere Gére Dagilimi
Ithalat

Gikeler | (ro0tom) | (&) | (10008) | (%)
ispanya 101 13,03 675.000 12,27
Almanya 87| 11,23 655.000 11,91
Cin 49 6,32 316.000 5,74
italya 42 5,42 294.000 5,34
Fransa 37 4,77 303.000 5,51
Cin- Hong Kong 37 4,77 233.000 4,24
BAE 35 4,52 204.000 3,71
Kanada 29 3,74 207.000 3,76
Diger 358 | 46,19 2.614.000| 47,52
Toplam 775| 100,00 5.501.000| 100,00

Kaynak: FAO, 2018

4.2. Tiirkiye’de ve Dogu Akdeniz Bolgesi’nde Badem Uretiminde Gelismeler

4.2.1. Tiirkiye’de Badem Dikim Alam, Verim ve Uretimi

4.2.1.1.Dikim Alani

Tiirkiye’de yillar itibariyle badem dikim alanlarinda 6nemli artis meydana

gelmis olup 6zellikle son 10 yilda bu artiglar daha ¢ok dikkat ¢ekmektedir. Badem

dikim alanlarindaki artigta bu bitkinin 6zel agaglandirma kapsaminda tesviklerden

faydalaniyor olmasinin pay1 biiyiiktiir.

Tiirkiye’de 2000 ile 2017 yillar1 arasinda badem dikim alanlarinda 6nemli

bir artis oldugu ve 8.200 hektardan 4,3 kat artarak 35.200 hektara ulastigi

goriilmektedir (Cizelge 4.10).
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Cizelge 4.10. Tiirkiye Badem Dikim Alani, Verimi ve Uretimi

vil Dikim Alani* Verim Uretim
(ha) (kg/agag) (ton)
2000 8.200 13 47.000
2001 7.700 12 42.000
2002 7.800 12 41.000
2003 7.800 12 41.000
2004 7.800 11 37.000
2005 8.200 13 45.000
2006 8.300 13 43.285
2007 10.000 14 50.753
2008 10.900 15 52.774
2009 13.100 16 54.844
2010 17.100 15 55.398
2011 20.500 17 69.838
2012 23.600 17 80.261
2013 25.500 16 82.850
2014 27.000 13 73.230
2015 29.700 14 80.000
2016 33.300 13 85.000
2017 35.200 13 90.000

Kaynak: TUIK, 2018
*Toplu meyveliklerin alanin1 géstermektedir.

Son yillarda {ilke icinde badem iiretiminin artmasinda yurt i¢i iiretimin
yetersiz olmasindan dolay1 ithal edilen {irlinler arasinda yer almasi, pazarda yiiksek
fiyatla satilmasi, az bakim istemesi, kuru bir meyve oldugu i¢in hasat, depolama ve
pazarlama siirecinde {ireticiye avantaj saglamasi gibi faktdrler rol oynamaktadir
(Erdal, 2014).

Tiirkiye’de toplam badem agag sayis1 4,1 milyon iken 2017 yilinda 2,86
kat artis ile 11,9 milyon adete yiikselmistir. Incelenen donemde meyve veren
badem agaci sayisinda 1,89 kat artis olurken, meyve vermeyen agag sayisinda 9,0
kat artis meydana gelmistir. 2000 yilinda toplam agag¢ sayisinin %86,43’1i meyve
veren agaglardan olugmaktadir. 2017 yilinda ise mutlak bir artig ile toplam agag
sayisinin %57,18’1 meyve veren agaclardir. Diger taraftan meyve vermeyen agag

sayist ise %13,57’den %42,82’ye yiikselmistir. Meyve vermeyen badem agag
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sayisinda ozellikle 2006 yilindan sonra 6nemli bir artis oldugu goériillmektedir. Bu
veriler yeni dikimlerin varligim agik¢a gostermektedir (Cizelge 4.11). Dolayisiyla
gelecek yillarda bu agaglarin verime baglamasiyla badem {iretim miktarinda 6nemli
bir artisa sebep olacaktir. Bu artis ile Tiirkiye badem tiiketimini karsilayabilecek ve

ihracatc1 bir lilke konumuna gelebilecektir.

Cizelge 4.11. Tiirkiye’de Badem Agaci Sayisi (1000 adet)

Yil Meyve Veren Meyve Vermeyen Toplam
2000 3.600 565 4.165
2001 3.575 545 4.120
2002 3.500 520 4.020
2003 3.475 520 3.995
2004 3.450 500 3.905
2005 3.400 543 3.943
2006 3.236 578 3.814
2007 3.517 1.014 4.531
2008 3.430 1.279 4.709
2009 3.408 1.875 5.282
2010 3.683 2.589 6.272
2011 4.221 3.101 7.322
2012 4.679 3.242 7.922
2013 5.256 3.602 8.857
2014 5.637 3.814 9.452
2015 5.864 4.294 10.158
2016 6.664 4.964 11.628
2017 6.810 5.099 11.909

Kaynak: TUIK, 2018

4.2.1.2. Verim

Tiirkiye’de aga¢c basma verim miktarlar1 iklim kosullar1 ve cesitli
hastaliklarin etkisi nedeniyle yildan yila farkliliklar gostermekte olup, 2017 yilinda
bir 6nceki yila gore %2,11 oraninda azalis gostererek 255,6 kg olmustur. Tiirkiye
geneli badem agaci basina ortalama verim 13 kg’dir. Badem veriminin en yiiksek
oldugu bolge Akdeniz, en diisiik oldugu bolge Giineydogu Anadolu Bolgesidir
(TUIK, 2018).
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Sekil 4.2. Tiirkiye’de Aga¢ Bagina Badem Verimi (kg/agac)
Kaynak: TUIK, 2018

4.2.1.3. Uretim

Dikim alam1 ve verimdeki artiglarla birlikte badem {iretiminde de
gelismeler meydana gelmistir. Donem basinda 47 bin ton olan badem firetimi
%91,49’luk artis ile 2017 yilinda 90 bin tona ulagsmistir (Sekil 4.3). Tirkiye’de
badem dikim alanlarinda %329,27, aga¢ sayisinda %185,93 artis oldugu dikkate
alindiginda badem iretim miktarindaki artiginin  verimden ziyade dikim

alanlarindaki artistan kaynakli oldugu ifade edilebilir.
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Sekil 4.3. Tiirkiye’de Badem Uretiminin Geligimi
Kaynak: TUIK, 2018

Tiirkiye’de badem dikim alanlar1 biiyiilk oranda Giineydogu Anadolu
(%28,83), Ege (%27,63) ve Akdeniz (%16,82) Bolgesi’nde bulunmaktadir. Bu
bolgelerde aga¢ basina verim birbirine benzer olup 11-17 kg/agac arasindadir.
Badem firetiminin bolgeler arasindaki dagilimi ise badem dikim alanlarindan
farklidir. Toplam iretimin %27,70°’1 Akdeniz Bdlgesi’nde, %23,34’ti Ege
Bolgesi’nde, %21,45°1 ise Gilineydogu Anadolu Bolgesi’nde bulunmaktadir. Bagka
bir ifadeyle toplam iretimin %72,49’u bu li¢ bolgede gergeklesmektedir. Diger
bolgelerle kiyaslandiginda Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde heniiz meyve
vermeyen aga¢ sayisi diger bolgelere gore fazla oldugu icin {iretim miktar1 daha

azdir (Cizelge 4.12).
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Cizelge 4.12. Tiirkiye’de Bélgelere Gore Badem Dikim Alani, Verim ve Uretimi

(2017)
Bolgeler AD\II:;\T‘ Oran Verim Uretim Oran
(ha) (%) (kg/agag) (ton) (%)
Giineydogu 9.600 28.83 11 18.230 2145
Anadolu
Ege 9.200 27.63 12 19.837 23.34
Akdeniz 5.600 16,82 17 23.547 27.70
Eﬂat' 3.000 9,00 15 8.349 9,82
armara
Diger 5.900 17.72 11 15.037 17.69
Toplam 33.300 100,00 13 85.000 100,00

Kaynak: TUIK, 2017
*Toplu meyveliklerin alanin1 gostermektedir.

Meyve veren ve vermeyen agac sayilart bolgeler itibariyle farkliliklar
gostermektedir. Toplam badem agag¢ sayisinin (2016 yilinda) %27,81°1 Giineydogu
Anadolu Bolgesi’nde, %26,01°1 Ege Bolgesi’'nde, %17,35’1 Akdeniz Bolgesi’nde,
%8,32’si Bati Marmara Bolgesi’nde ve %20,51°1 diger bolgelerde bulunmaktadir.
sayismin ise %?25,29’u Gilineydogu Anadolu

Bolgesi’nde, %24,07’si Ege Bolgesi'nde, %20,35’1 Akdeniz Bolgesi’nde, %8,40°1

Toplam meyve veren agac

Bati Marmara Bolgesi'nde ve 9%21,89°u ise diger bolgelerde bulunmaktadir.
Toplam meyve vermeyen aga¢ sayisinin Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde
%31,20’si, Ege Bolgesi’nde %28,63’1, Akdeniz Bolgesi’'nde %13,34°1, Bati
Marmara’da %8,18’1 ve diger bolgelerde ise %18,65’1 bulunmaktadir (Cizelge
4.13). Bu veriler, Giineydogu Anadolu Bolgesi ve Ege Bolgesi’nde yeni dikimlerin
oldugunu ve gelecek yillarda iiretim miktarlarinda 6nemli artiglarin olabilecegini

gostermektedir.
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Cizelge 4.13. Tiirkiye’de Bolgelere Gore Badem Agac Sayisinin Dagilimi (2017)

Meyve Veren Meyve Vermeyen Toplam
Bolgeler ('2‘88}) Oran Adet Oran (':‘88;[) Oran
) (%) (1000) (%) ) (%)

Guneydogu | 4 g5 | 2529 1549 | 31,20 | 3234 | 2781
Anadolu

Ege 1.604 24,07 1.421 28,63 | 3.025 26,01
Akdeniz 1.356 20,35 662 13,34 | 2.018 17,35
Bati

Marmara 560 8,40 406 8,18 966 8,32
Diger 1.459 21,89 926 18,65 | 2.385 20,51
Toplam 6.664 | 100,00 4.964 | 100,00 1 '65 100,00

Kaynak: TUIK, 2018

Son yillarda diizenli kapama bahgeleri standart badem ¢esitleriyle tesis
edilmektedir. Standart cesit 6zelligi elde eden bademlerin diger standart gesitlerle
rekabet edebilecek duruma gelmeleri veya rekabet gii¢lerinin daha yiiksek olmasi
durumunda, bunlarla yetistiricilik yapilarak, badem iireticilerine ve Tiirkiye’ye
ekonomik agidan 6nemli derecede bir katki saglanabilir (Simsek, 2015).

Tiirkiye’de badem dikim alaninin en yogun oldugu iller Adiyaman
(%13,84), Manisa (%9,52), Mugla (%5,70) ve Antalya’dir (%4,68). Badem
veriminin en yliksek oldugu iller ise Mersin (26 kg/agag), Canakkale (22 kg/agag)
ve Antalya (21 kg/agag) olarak siralanmaktadir. Dikim alani ve verime bagli olarak
iilke iiretiminin %11,00’1 Mersin’de, %6,64’i Mugla’da, %6,60’1 Antalya’da ve
%?35,71°1 Canakkale’de bulunmaktadir (Cizelge 4.14).
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Cizelge 4.14. Tiirkiye’de Iller itibariyle Badem Dikim Alani, Verim ve Uretimi

iller Dikim Alani* Oran Verim Uretim Oran

(ha) (%) (kg/agac) (ton) (%)
Adiyaman 4.871 13,84 9 4,593 5,10
Manisa 3.351 9,52 12 4.081 4,53
Mugla 2.008 5,70 13 5.972 6,64
Antalya 1.646 4,68 21 5.942 6,60
Denizli 1.179 3,35 14 4.086 4,54
Adana 1.170 3,32 13 3.106 345
Mersin 1.154 3,28 26 9.856 11,00
Canakkale 1.114 3,16 22 5.142 5,71
Balikesir 1.052 2908 13 3.076 3,42
Gaziantep 1.034 2,94 16 3.067 3.41
Diger 16.623 47,23 - 41.079 45,64
Toplam 35.202 100,00 13 90.000| 100,00

Kaynak: TUIK, 2018

*Toplu meyveliklerin alanin1 géstermektedir.

4.2.2. Dogu Akdeniz Bolgesi’nde Badem Dikim Alani, Verim ve Uretimi

4.2.2.1. Dikim Alam
Dogu Akdeniz Bolgesi’nde badem dikim alanlar1 2000 yilinda 307 hektar
iken 2017 yilinda 11,6 kat artarak 3.552 hektara ulasmstir (Cizelge 4.15). Dikim

alanlar1 6zellikle 2005 yilindan sonra ¢ok hizli bir artis egilimi gdstermistir. iller

arasinda artis oranlar1 Onemli farkliliklar gostermekte olup en biiyik artis

Adana’da, en diisiik artis Mersin’de gerceklesmistir. Dikim alanlarindaki gelisim

hiz1t iller arasinda farkli oldugu i¢in, donem iginde illerin toplam dikim

alanlarindaki paylar1 da degismistir.
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Cizelge 4.15.Dogu Akdeniz Bolgesi’nde Badem Dikim Alanlarinin Geligimi (ha)

Yil | Mersin | Adana | Kahramanmaras | Hatay | Osmaniye Toplam
2000 291 4 12 0 0 307
2001 291 2 12 0 1 306
2002 292 7 12 0 1 312
2003 288 7 12 0 0 307
2004 299 7 2 0 0 308
2005 555 7 14 3 0 579
2006 599 7 14 3 0 623
2007 607 7 3 15 28 660
2008 516 15 50 51 47 679
2009 559 250 225 69 68 1.171
2010 714 403 250 81 610 2.058
2011 749 897 335 97 83 2.161
2012 761 | 1.058 436 107 92 2.454
2013 796 | 1.065 504 121 102 2.588
2014 797 | 1.077 504 159 101 2.638
2015 961 | 1.161 507 159 101 2.889
2016 | 1.017 | 1.188 644 170 104 3.123
2017 | 1154 | 1.170 949 182 97 3.552

Kaynak: TUIK, 2018

Bolgenin toplam dikim alani igerisinde 2000 yilinda Mersin %94,79 pay

alirken Adana, Kahramanmaras, Hatay ve Osmaniye yok denecek kadar azdir.

2017 yilinda ise diger illerin badem dikim alanlarinda meydana gelen artiglardan

dolay1 Mersin ilinin dikim alan1 mutlak olarak artmasina ragmen oransal olarak

(%32,49) diismiistlir. Adana (%32,94), Kahramanmaras (%26,72), Hatay (%5,12)

ve Osmaniye illerinin(%2,73) aldig1 paylar ise yiikselmistir (Sekil 4.4). Illerin

dikim alanlarinin artmasinda agaclandirma ve erozyon kontrolii hizmetlerine iligkin

verilen kredi ve hibe destegi onemli rol oynamaktadir.
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2000
Kahramanmaras
%3,91 Adana %1,30
Mersin %94,79
2017
Osmaniye
%2,73

Hatay %5,1

Mersin %32,49
Adana %32,94

ahramanmaras
%26,72

Sekil 4.4. Dogu Akdeniz Bélgesi’ndeki Illerin Badem Dikim Alanlarinin Gelisimi
Kaynak: TUIK, 2018

Dogu Akdeniz Bolgesi’nde, 2000-2017 yillar1 arasinda badem agac
sayisinda onemli gelismeler olmustur. 2000 yilinda toplam aga¢ sayisi 336.416
iken 3,2 kat artarak 2017 yilinda 1.084.233 adete ulasmistir (Cizelge 4.16). Ayrica
meyve veren ve meyve vermeyen aga¢ sayisindaki artis orani oldukca yiiksek

olmustur. Meyve veren agac¢ sayisinda 2000-2017 yillar1 arasinda degisim yaklasik
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2,7 kat olurken; meyve vermeyen agag sayisindaki degisim ise yaklagik 7,0 kat

olmustur.

Cizelge 4.16. Dogu Akdeniz Bolgesi’nde Badem Agac Sayisinin Gelisimi (adet)

Yil Meyve Veren Meyve Vermeyen Toplam
2000 294.458 41.958 336.416
2001 287.568 38.645 326.213
2002 283.258 89.538 372.796
2003 286.377 33.221 319.598
2004 272.460 38.192 310.652
2005 268.465 70.067 338.532
2006 277.286 79.165 356.451
2007 335.933 65.781 401.714
2008 310.455 106.253 416.708
2009 320.120 232.386 552.506
2010 339.968 292.963 632.931
2011 361.572 376.876 738.448
2012 440.221 423.751 863.972
2013 481.407 399.799 881.206
2014 606.695 254.859 861.554
2015 733.250 273.844 1.007.094
2016 750.585 294.589 1.045.174
2017 791.612 292.621 1.084.233

Kaynak: TUIK, 2018

2000 yilinda toplam agag sayis1 icerisinde meyve veren aga¢ sayisinin payi
%87,53, meyve vermeyen agag sayisinin payt %12,47 olup, 2017 yilinda bu paylar
strasiyla %73,01 ve %26,99°dur. Tiirkiye’de ise (2017 yilinda) bu oranlar %57,18
ve %42,82°dir. (Cizelge 4.16.)

Dogu Akdeniz Bolgesi’ndeki iller itibariyle toplam agac sayisi igerisinde
meyve vermeyen agaclarin oraninin en yiiksek oldugu il Adana’dir (%35,24).
Adana’y1 sirastyla Kahramanmaras (%30,94), Mersin (%23,62), Hatay (%7,96) ve
Osmaniye (%2,24) takip etmektedir (Cizelge 4.16).
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4.2.2.2. Verim
Istatistik verisinde ddnem siiresince Dogu Akdeniz Bolgesi'nde birim
dekardan alinan badem verimini gosteren herhangi bir veri bulunmamaktadir.
Tiirkiye geneli i¢in badem verimi hesaplanirken toplam badem iiretim miktarinin
toplam dikim alana bdliinmesiyle elde edilmektedir. Bélgede meyve vermeyen
agac sayisi yiiksek oldugu i¢in bu yontemin bdlgede uygulanmasi yaniltict sonug
vermektedir.
Bolgede toplam 3.552 ha alanda badem iiretimi yapilmaktadir. Badem
veriminin en fazla oldugu il 26 kg ile Mersin’dir. Verimin en diisiik oldugu iller ise

8 kg ile Kahramanmaras ve Osmaniye’dir (TUIK, 2018). (Sekil 4.5.).

K. Maras 9 2000
Mersin 27
Adana 12 ersin
Hatay 19
2017

Osmaniye 8

Mersin 26

K. Maras 8

Adana 13
Hatay 21

Sekil 4.5. Dogu Akdeniz Bolgesi’nin Badem Verimi (kg/agag)
Kaynak: TUIK, 2018.
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4.2.2.3. Uretim

Bolgede badem iiretimi 2000 yilinda 6.857 ton iken 2,2 kat artarak 2017
yilinda 15.078 tona yiikselmistir (Cizelge 4.17). Incelenen dénem basinda
Mersin’in toplam iiretim miktarindaki pay1 %85,44 olup diger illerin badem iiretim
miktar1 yok denecek kadar azdir. Ancak donem sonunda Mersin’in toplam badem
iiretim miktarindaki pay1 %65,37’ye diismiis, diger illerin iiretim miktarindaki pay

ise onemli derecede artis gostermistir.

Cizelge 4.17. Dogu Akdeniz Bélgesi’nde Bulunan Illerin Yillik Badem Uretim

Miktari (ton)
Yil Mersin | Adana | Hatay | Kahramanmaras | Osmaniye | Toplam
2000 | 5.859 14| 623 361 -| 6.857
2001 5.788 3| 381 246 -| 6.418
2002 | 5.194 2| 527 161 -| 5.884
2003 | 6.007 2| 573 282 -| 6.864
2004 | 5.524 2| 754 259 -| 6.539
2005 | 4.934 2| 774 236 -| 5.946
2006 | 5.102 6| 805 226 -| 6.139
2007 | 6.835 11| 766 356 42| 8.010
2008 | 5.504 11| 811 356 49| 6.744
2009 | 5.797 11| 830 372 62| 7.072
2010 | 5.573 12| 818 370 81| 6.854
2011 8.381 327 | 867 510 84| 10.085
2012 | 8.621 623| 1.002 1.312 84| 11.642
2013 | 8.835 734 977 1.463 128 12.137
2014 | 9.411| 1.528]| 1.399 83 148 | 12.569
2015 [10.491| 1.948]|1.417 305 181| 14.342
2016 | 9.190| 2.508| 1.401 627 192| 13.918
2017 | 9.856| 3.106| 1.224 689 203 | 15.078

Kaynak: TUIK, 2018

Bolgede toplam iiretimin %65,37’si Mersin’de, %20,60’1 Adana’da ve
%8,12’si Hatay’dadir. Bagka bir ifadeyle bu ii¢ il toplam iiretimin %94,09’unu
olusturmaktadir. Toplam iiretim igerisinde Kahramanmaras ve Osmaniye’nin pay1

ise sirastyla %4,57 ve %1,35°dir (Cizelge 4.17). Gelecek yillarda 6zellikle yeni
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agag¢ dikiminin yogun oldugu illerde {iretimin artacagi ve bu dagilimin degisecegi
tahmin edilmektedir.

Adana ve Mersin illerinin badem dikim alan1 2000 yilinda 295 hektar iken
2017 yilinda 2.324 hektara ulagsmigtir. Dikim alanlarindaki artig 2000-2005 yillari
arasinda yavas olurken 2005 yilindan sonra daha hizli olmustur. Incelenen
donemde badem dikim alanina bagl olarak iiretim miktar1 da 5.873 tondan 2,2 kat

artarak 12.962 tona ulasmistir (Cizelge 4.18).

Cizelge 4.18. Adana ve Mersin Illerinde Badem Dikim Alanmin Gelisimi

Yil Dikim Alani* (ha) | Verim (kg/agag) Uretim (ton)
2000 295 27 5.873
2001 293 27 5.791
2002 299 24 5.196
2003 295 28 6.009
2004 306 27 5.526
2005 562 24 4.936
2006 606 24 5.108
2007 614 26 6.846
2008 531 23 5.515
2009 809 24 5.808
2010 1.117 22 5.585
2011 1.646 31 8.708
2012 1.818 29 9.244
2013 1.861 28 9.569
2014 1.874 24 10.939
2015 2.123 24 12.439
2016 2.205 20 11.698
2017 2.324 20 12.962

Kaynak: TUIK, 2018
*Toplu meyveliklerin alanin1 gostermektedir.

Adana ve Mersin illerinde 2000-2017 yillar1 arasinda toplam badem agag
sayist 3 kat artarak 243.399 adetten 767.954 adete ulasmistir. Bu illerin meyve
veren agac sayisinin toplam agac sayisi icerisindeki pay1 2000 yilinda %90,42 iken
meyve vermeyen agaclarin verime baglamasiyla 2017 yilinda %78,20’ye

diigmiistiir. Diger taraftan meyve vermeyen agac¢ sayisinin toplam agag sayisindaki
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degisimi ise %9,58’den yeni meyve dikimleriyle %21,80’¢ yiikselmistir. Meyve
vermeyen badem agac sayisinda ozellikle 2004 yilindan sonra onemli bir artig

goriilmektedir. Bu veriler yeni dikimlerin varligini agik¢a gdstermektedir.

Cizelge 4.19. Adana ve Mersin illerinde Badem Aga¢ Sayisinin Gelisimi (adet

Yil Meyve Veren | Meyve Vermeyen Toplam
2000 220.071 23.328 243.399
2001 212.481 23.425 235.906
2002 212.481 23.425 235.906
2003 214.800 22.956 237.756
2004 202.890 22.295 225.185
2005 207.825 53.345 261.170
2006 211.196 66.113 277.309
2007 268.093 37.319 305.412
2008 241.643 53.129 294.772
2009 244.548 155.969 400.517
2010 258.678 211.276 469.954
2011 277.837 284.481 562.318
2012 318.416 322.306 640.722
2013 347.656 306.954 654.610
2014 464.028 193.129 657.157
2015 518.388 214.134 732.522
2016 588.133 179.821 767.954
2017 617.982 172.249 790.231

Kaynak: TUIK, 2018

Istatistik verilerine gére donem boyunca dekara badem verimini gdsteren
herhangi bir bilgi mevcut degildir. Tiirkiye geneli badem verimi toplam badem
iretiminin toplam alana bdliinmesiyle elde edilmektedir. Bu yontemin bdlge igin
uygulanmasi, bolgede meyve vermeyen aga¢ sayisinin fazla olmasindan dolayi
yaniltici sonug vermektedir.

Incelenen donem araliginda ortalama agac¢ basma verim en fazla 2011
yilinda (31 kg/agacg), en az ise 2017 yilinda (20 kg/aga¢) oldugu tespit edilmistir
(TUIK, 2018).
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Adana ve Mersin illerinde badem {iretimi, 2000 yillinda yaklasik 5.873 ton
iken 2,2 kat artis ile 2017 yilinda 12.962 tona yiikselmistir (TUIK, 2018).
Incelenen donemde badem dikim alanlarinin artmasma bagli olarak meyve
vermeyen agaclarin gelecek yillarda meyve verir hale gelmesiyle liretimin daha da

artacagi diistiniilmektedir.

4.3. Tiirkiye’de Badem Tiiketimi, D1s Ticareti ve Fiyatlar:
4.3.1. Tiiketim

Tiirkiye’de 2015 yilinda badem tiiketimi 87 bin ton civarindadir (Cizelge
4.20). Badem tiiketimi donem baginda 52 bin ton iken 1,6 kat artisla gliniimiizdeki
seviyesine ulasmustir. Incelenen doénemde (2000-2017 yillar1 arasinda) badem
tikketiminde dalgalanarak artmustir.

Tiirkiye’de kisi basina diisen badem tiiketim miktar1 yildan yila
dalgalanmalar gostermekte olup 2000-2010 yillar1 arasinda 1 kg’dan az oldugu,

2010 yilindan bu yana 1 kg’in iizerine ¢iktig1 goriilmektedir (Cizelge 4.20).

Cizelge 4.20. Tiirkiye’de Kisi Basi Badem Tiiketimi

‘i Arz nglt?r:q Yeterlilik Kisi Basi
(1000 ton) (1000 fom) (%) Tiketim (kg)
2000 53 52 888 08
2001 47 46 89.9 07
2002 44 43 937 06
2003 45 44 911 06
2004 43 41 88.5 06
2005 49 47 93.8 *
2006 49 47 90.8 -
2007 60 53 935 07
2008 71 62 83.4 0.9
2009 76 66 811 0.9
2010 77 64 85.0 0.9
2011 103 84 82.0 1.1
2012 105 85 92.8 11
2013 112 89 913 11
2014 90 78 92.4 1.0
2015 99 87 905 1.1

Kaynak: TUIK, 2018

*Bilgi bulunmamaktadir.
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4.3.2. Dis Ticaret

Tiirkiye’de badem dis ticareti kabuklu badem ve kabuksuz badem seklinde
yapilmaktadir. Kabuklu badem ithalat miktar1 2017 yilinda 13.324 ton, ihracat
miktart ise 51 tondur (Cizelge 4.21).

Incelenen dénem araliginda Tiirkiye’nin kabuklu badem ithalat: ve
ihracatinda dalgalanmalar oldugu goriilmektedir. Kabuklu badem ithalat miktar1
2000 y1ilinda 1.279 ton ile 297 bin dolar degere sahiptir. 2017 yilinda ise 13.324 ton
badem ithalat miktar1 ile 59,4 milyon dolar degere ulasmistir. Donem basinda
ihracat miktar1 46 ton ile 108 bin dolar ihracat degerine sahiptir. Donem sonunda

ise 51 ton ihracat miktari ile 83 bin dolar olmustur (TUIK, 2018).

Cizelge 4.21. Tiirkiye’de Kabuklu Badem Dig Ticareti

ithalat ith"iﬂat_ ihracat if‘“’?‘cat
Yil (ton) Degeri (ton) Degeri (1000
(1000 $) $)

2000 1.279 297 46 108
2001 503 285 69 88
2002 30 25 19 22
2003 1.032 706 13 22
2004 1.592 976 9 16
2005 2.285 3.633 9 22
2006 1.714 4.270 7 24
2007 4.207 13.016 23 57
2008 9.029 27.739 27 60
2009 10.702 32.819 39 182
2010 12.735 39.008 24 81
2011 11.357 36.860 23 88
2012 16.017 50.670 28 79
2013 13.352 47.402 23 84
2014 8.056 32.354 12 50
2015 3.481 18.374 33 151
2016 11.620 45.413 31 56
2017 13.324 59.440 51 83

Kaynak: TUIK, 2018.
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Kabuksuz badem dis ticaretinde 2000-2017 yillar1 arasinda dalgalanmalar
mevcuttur. Badem ithalat miktar1 2000 yilinda 1.621 ton ile 466 bin dolar degere
sahipken, 2017 yilinda 10.454 ton ithalat miktar1 ile 72,6 milyon dolar degere
ulagsmigtir. Badem ihracat miktar1 2000 yilinda 261 ton ile 837 bin dolar deger iken,
2017 yilinda 7.822 ton ihracat miktar1 ile 85,1 milyon dolara degere ulagsmigtir
(Cizelge 4.22).

Cizelge 4.22. Tiirkiye’de Kabuksuz Badem Dig Ticareti

Vil ithalat ithalat Degeri ihracat ihracat Degeri
(ton) (1000 $) (ton) (1000 $)
2000 1.621 466 261 837
2001 2.142 833 453 1.304
2002 1.309 2.538 213 621
2003 971 1.970 310 1.350
2004 1.791 3.564 568 2.468
2005 1.169 4.359 879 7.807
2006 1.540 7.924 628 5.456
2007 1.037 7.113 1.444 18.631
2008 3.085 20.874 2.355 28.890
2009 3.575 24.181 4.054 38.633
2010 3.975 26.890 4.559 36.450
2011 4.771 32.004 5.706 47.574
2012 7.701 51.552 7.509 65.189
2013 5.876 40.587 9.102 91.566
2014 5.525 41.872 6.233 70.710
2015 5.896 53.730 4.750 64.477
2016 8.465 61.658 5.733 66.392
2017 10.454 72.625 7.822 85.186

Kaynak: TUIK, 2018.

Tiirkiye, baz tilkelerle kabuklu ve kabuksuz badem olmak iizere ithalat ve
ihracat yapmaktadir. Tirkiye’nin kabuklu badem ithalati yaptigi ii¢ {ilke
bulunmakta olup bunlar ABD (%94,97), iran (%4,85) ve Avustralya’dir (%0,18).
Kabuklu badem ihracatin1 yaptigi iilkeler ise Irak (%41,18), Malezya (%33,33) ve
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Almanya’dir (%15,69). Bu iilkelerin yan1 sira basgka tilkelere de diisiik miktarlarda

ihracat yapilmaktadir.

Cizelge 4.23. Tiirkiye’de Kabuklu Badem Ithalat1 ve ihracati

; ‘ . ; Ihracat

- Ithalat Ithalat Degeri Ihracat o
Ulkeler (ton) (1000 $9) (tom) Degeg )(1000
ABD 12.637 56.666 0 0
iran 645 2.595 0 0
Avustralya 25 124 0 0
Irak 0 0 21 5
Malezya 0 0 17 24
Almanya 0 0 8 20
KKTC 0 0 0 0
BAE 0 0 0 0
Diger 0 0 5 34
Toplam 13.307 58.385 51 83

Kaynak: TUIK, 2018.

Tiirkiye’nin kabuklu badem ithalatina benzer olarak kabuksuz badem
ithalat1 yaptig1 lilkeler de benzer bir durum s6z konusudur. Bu iilkelerin badem
ithalat miktar1 sirastyla ABD (%65,29), Iran (%23,58) ve Avustralya’dir (%3,09).
Kabuksuz badem ihracat miktar1 ise toplam 7.705 ton, ihracat degeri ise 84,5
milyon dolardir. Kabuksuz badem ihracati yapilan iilkeler ise Irak (%22,50),
Almanya (%6,62) ve iran’dir (%6,28). Bu iilkelerin yam sira baska iilkelere de

diigiik miktarlarda ihracat yapilmaktadir.
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Cizelge 4.24. Tiirkiye’de Kabuksuz Badem ithalat1 ve Thracati

. - ithalat Degeri | ; Ihracat

Ulkeler Ithalat (ton) Ihracat (ton) | Degeri (1000
(1000 $) $)

ABD 6.825 47.696 0 0
iran 2.465 16.831 484 5.554
Avustralya 323 2.207 0 0
Malezya 0 0 0 0
Almanya 0 0 510 7
KKTC 0 0 37 301
Irak 0 0 1.734 21.221
Avusturya 0 0 75 1
BAE 0 0 23 219
Diger 841 5.891 4.842 57.271
Toplam 10.454 72.625 7.705 84.574

Kaynak: TUIK, 2018.

4.3.3. Fiyatlar

Tiirkiye’de badem fiyatin1 etkileyen pek ¢ok unsur bulunmaktadir.
Bademin ¢esidi, biytkligi, tadi, kalitesi arz miktari, bolgesel ve ydresel
farkliliklar gibi pek ¢ok ozellik fiyatini etkilemektedir. Bademin saglikli bir besin
olarak kabul gérmesiyle son yillarda hem Tiirkiye’de hem de tiim diinyada bademe
olan talep artmugtir. Talep artisina paralel olarak 2000-2017 yillar1 arasinda
fiyatlarda da artis olmustur.

Tiirkiye’de 2000-2017 yillar1 arasinda kabuklu badem iiretici cari ve reel
fiyatlar1 Cizelge 4.25’te gosterilmistir. Kabuklu bademin cari fiyatt 2000 yilinda
0,84 TL/kg iken yillar itibariyle artis gostererek 2017 yilinda 9,60 TL/kg’a
ulagmigtir. Reel fiyat degisimi ise 2000 yilinda 7,60 TL/kg iken dalgal1 bir sekilde
artarak 2017 yilinda 9,60 TL/kg’a yiikselmistir.
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Cizelge 4.25. Tiirkiye’de Kabuklu Badem Uretici Cari ve Reel Fiyatlart

Yil Cari Fiyat (TL) | UFE (2003=100) | Reel Fiyat (TL)
2000 0,84 32,99 7,60
2001 1,27 53,32 7,11
2002 1,95 80,04 7,28
2003 2,60 100,00 7,76
2004 2,96 114,57 7,71
2005 3,36 121,32 8,27
2006 3,55 131,38 8,07
2007 4,09 139,67 8,74
2008 4,27 157,43 8,10
2009 4,14 159,37 7,76
2010 5,35 172,95 9,24
2011 5,67 192,12 8,81
2012 5,45 203,82 7,98
2013 5,37 212,96 7,53
2014 7,90 234,78 10,05
2015 7,32 247,19 8,84
2016 8,52 257,81 9,87
2017 9,60 298,60 9,60

Kaynak: TUIK, 2018.

Not: Cari fiyatlar, tarim iiriinleri fiyat endeksi baz alinarak reel fiyata gevrilmistir.
Not: 2017 yil1 baz alinmustir.

Kabuklu badem fiyatlarindaki belirleyici dzellikler ile kabuksuz badem

fiyatlarindaki belirleyici &zellikler birbirine yakindir. i¢ bademin fiyatini etkileyen

unsurlar arasinda kalite, zaman ve tat yer almaktadir. Kabuksuz badem fiyatlar

TUIK tarafindan sadece 2013-2017 yillar1 arasinda takip edilmistir. Buna gore

kabuksuz bademin tiiketici cari fiyati 2013 yilinda 33,81 TL/kg iken siirekli bir

artis gostererek 65,69 TL/kg’a ulagmistir. Kabuksuz badem reel fiyat1 ise 2013
yilinda 47,41 TL/kg iken %38,56 oraninda gerceklesen artis ile 2017 yilinda 65,69
TL/kg’a yiikselmistir (Cizelge 4.26).
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Cizelge 4.26.Tiirkiye’de Kabuksuz Badem Tiiketici Cari ve Reel Fiyatlari

Yil Cari Fiyat (TL) UFE (2003=100) Reel Fiyat (TL)
2013 33,81 212,96 47,41
2014 42,92 234,78 54,59
2015 56,70 247,19 68,49
2016 60,61 257,81 70,20
2017 65,69 298,60 65,69

Kaynak: TUIK, 2018.

4.4. Tiirkiye’de Badem Sektoriine Verilen Destekler

Diinyada pek ¢ok iilke, vatandaslarinin besin ihtiyaglarini karsilayabilmek
icin tarim sektoriine desteklemelerde bulunmaktadir. Gida maddelerini iiretme
konusunda yetersiz olan {ilkelerin bu ihtiyaclarini donemsel olarak ithalat
araciligrtyla karsilamasi, {ilke dovizinin yurtdisina gitmesine, dolayisiyla
kaynaklarin gida maddesi teminine ayrilmasi anlamina gelmektedir (Daldal, 2016).

Tiirkiye’de badem bahgelerinin artmasi, badem ithalatin1 azaltacaktir.
Ayrica ar1 yetistiriciligi ve bal iiretimine de 6nemli katki saglayacaktir. Ciinkii
badem bahcelerinde arilar dollenmeyi ve verimi arttirmaktadir (Sahin, 2017).
Tiirkiye’de badem dikim alanlari, 2005 yilindan itibaren Tarim ve Orman

Bakanlig1 tarafindan verilen destek ve tegvikler ile nemli derecede artmustir.

4.4.1. Agaclandirma ve Erozyon Kontrolii Hizmetlerine iliskin Verilen Hibe
Destegi:

Ozel agaglandirma, kamu kurum ve kuruluslari ile gergek ve tiizel kisilerce
orman sinirlar1 i¢indeki agikliklarla bozuk orman alanlarinda, hazineye ait
arazilerde, gergek ve tiizel kisilerin miilkiyet ve tasarrufundaki asli ve tali orman
triinii veren bitki tiirleri ile yapilan agaglandirmaya denir. Sistemin amaci orman
alanin1 artirmak, toprak, su ve bitki arasindaki bozulan dengeyi kurmak ve ¢evre
degerlerinin gelisimine katki saglamaktir. Ozel agaglandirma kapsamindaki
caligmalar 1986 yilinda baglamistir. Calismalarin yapildigi yildan bugiine kadar 81

bin hektar yeniden 1slah edilmistir. Bu ¢aligmalar, bozuk orman alanlar1 (en az 30
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dekar) ile orman topragi sahalarinda, hazine arazileri (en az 20 dekar) ile devletin
hiikiim ve tasarrufu altindaki arazilerde, ger¢ek ve tiizel kisilerin miilkiyet ve
tasarrufu altindaki alanlarda (en az 5 dekar) yapilmaktadir. Ozel agaglandirmaya 1
defada en fazla 3000 dekar alan i¢in izin verilmektedir. Devlet destegi ile yapilan
agaclandirmaya bagvurmak isteyen 6zel ve tiizel kisiler bagvurularini agaglandirma
yapacaklar1 sahanin yerini gosteren harita ve kroki ile orman isletme sefligi,
isletme miidiirliiklerine ya da bolge miidiirliiklerine yapmalar1 gerekmektedir.
Hazineye ait olan arazilerde 6zel agaclandirma yapmak isteyen gergek ve tiizel
kisiler sahanin koordinatli haritasi ile sahanin yer ve adresini belirten dilekge ile
illerde valiliklere, ilgelerde kaymakamliklara bagvurmalari gerekmektedir. Milli
Emlak Genel Miidiirliigii'nce bagvurusu uygun goriilenlere 3 veya 4 ay siireli “On
izin” yazis1 verilmesi halinde bu 6n izin yazisiyla birlikte ilgili gergek ve tiizel kisi
orman idaresine basvurusunu yapar. Sahipli olan arazilerde ise gergek ve tiizel
kisilerce yapilmak istenen 6zel agaglandirmalarda arazi basvurana ait ise sahanin
capli krokisi, tapu senedi ve dilek¢e ile beraber en yakin orman idaresine
bagvurulur. Fakat 6zel agaclandirmaya konu saha baska bir kisiye ait ise sahanin
koordinath krokisi, dilek¢e ve kira kontrati (agacin idare miiddeti kadar siireli) ile
birlikte en yakin orman idaresine bagvuru yapilir (23.08.2012 Tarih ve 28390
Sayili Resmi Gazete).

Orman ve Su Isleri Bakanhigi Orman Genel Miidiirliigii tarafindan
hazirlanan 6zel agaglandirmayla ilgili Agaclandirma ve Erozyon Kontrolii
Hizmetlerine Iliskin Y&netmelik ise 11 Ocak 2017 tarihli Resmi Gazetede
yayimlanarak  yirirlige  girmistir. Bu  ydnetmelige istinaden  Gzel
agaclandirmalarda simdiye kadar uygulanmis olan gercek ve tiizel kisilere kredi,
koy tlizel kisiliklerine hibe destegi uygulamasi kaldirilmistir. Yerine orman
koyliisii olup orman koyiinde ikamet edenlerin ceviz ve badem gibi gelir getiren
cesitlerle, en fazla 30 dekara kadar alanda yapacag1 6zel agaglandirmalarda %65
hibe; diger gergek ve tiizel kisilerin yapacagi 6zel agaglandirmalardaysa %25 hibe

uygulamasi getirilmistir (11.01.2017 Tarih ve 29945 Sayili1 Resmi Gazete).
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Ozel agaclandirma kapsaminda 1986 yilinda baslanan calismalarda badem
tiretimine yonelik ilk kez 1989 yilinda kredi verilmeye baslanmistir. Bugiine kadar
verilen kredi miktar1 toplam 52.246,430 TL’dir. Agaclandirma ve Erozyon
Kontrolii Hizmetlerine iligkin 3 Eyliil 2005 Tarih ve 25925 Sayili Resmi Gazete’de
yayinlanan usul ve esaslara gore ilk kez kdy tiizel kisilerine hibe destegi verilmis
olup diger gergek ve tiizel kisilere de kredi destegi verilmistir. Simdiye kadar
badem firetimine verilen hibe miktar1 toplam 9.710,725 TL’dir (Orman Genel

Miidiirliigii, 2018).

Cizelge 4.27. Tiirkiye’de Ozel Agaclandirma Kapsaminda Badem Ureticilerine
Verilen Hibe ve Kredi Destegi Miktarlari

Yil Verilen Kredi (TL) Verilen Hibe (TL)
2000 26,175 -
2001 17,317 -
2002 1,261 -
2003 0 -
2004 33,983 -
2005 216,848 161,408
2006 1.301,767 282,475
2007 1.454,705 443,749
2008 2.251,879 1.249,201
2009 5.148,808 1.200,118
2010 4.728,587 1.029,967
2011 6.237,883 1.074,517
2012 5.053,795 748,214
2013 5.269,475 1.143,629
2014 4.969,377 145,441
2015 4.481,718 183,428
2016 4.947,695 141,755
2017 4.847,693 507,594
2018 1.157,167 1.399,229

Kaynak: OGM, 2018
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4.4.2. Mazot ve Giibre Destegi

Uretim girdileri igerisinde yer alan giibre ve mazotun dnemi, modern tarim
tekniklerini uygulama ydniindeki gabalarin ve tarimdaki makinelesme diizeyinin
artisgina paralel olarak her gecen giin artmaktadir. Son yillarda diinya petrol
fiyatlarinin, tarihi siire¢ igerisinde en yiliksek seviyelerine ulagsmis olmasi ve
tiikketicilerin 6dedigi vergiler nedeniyle Tiirkiye’nin diinyanin en pahali tarimsal
girdi kullanan iilkelerinden biri olmasi bu girdilerin 6nemini artirmigtir (Dellal ve
ark, 2007).

Cift¢i Kayit Sistemi’ne (CKS) 2018 yili igerisinde kayit yaptiran ¢iftciler
herhangi bir basvuruya gerek kalmadan mazot, giibre ve toprak analizi destegine
basvurmus kabul edilmektedir. Uretim yili icerisinde CKS’de kayitli tarim arazisi
biiylikliigli dikkate alinarak c¢iftcilere 6deme yapilir. Basvuruda bulunduklar
toplam arazi miktar1 1 dekarmn altinda olan c¢iftgilere bu O6deme yapilmaz
(27.03.2018 Tarih ve 30373 Sayili Resmi Gazete).

Mazot ve Giibre Destegi 6demeleri;

v’ Peyzaj ve siis bitkileri, 6zel ¢ayir, mera ve ormanlik alanlari,

v Hububat, yem bitkileri, baklagiller, yumru bitkileri, sebze ve meyve
alanlari,

v Yagl tohumlu bitkiler ve endiistri bitkileri alanlari,

olmak tizere 3 sinifa ayrilmaktadir (GTHB, 2018).

Tiirkiye’de mazot destegine, 02.05.2003 tarihinde “Tarimsal Faaliyette
Kullanilan Mazot I¢in Ciftgilere Destekleme Odemesi Yapilmasina iliskin Karar”in
yayinlanmastyla baglanmigtir. Tarimsal faaliyette kullanilan mazot destegi miktari
(tim tarimsal trtinlerde kullanilan mazot miktarinin aymi oldugu kabul edilerek)
2003 yilinda CKS’ye kayit yaptirilmis tarim arazisi i¢in dekar bagina 3.90 TL/da
olarak aciklanmistir. Mazot desteginin ikincisi 2005 yilinda yapilmis olup, bu

yildan itibaren verilecek destek miktar1 (2003 yilindan farkli olarak) kullanilan
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mazot miktar1 dikkate alinarak {irlin gruplarina gére hesaplanmigtir (Seger, 2012).
Son olarak, 2018 yilinda ise 10.00 TL/da mazot destegi olarak 6deme yapilmasi
uygun gorilmiistiir.

Giibre destegine Ciftcilere Kimyevi Giibre Destekleme Odemesi
Yapilmasina Dair 2005/9321 Sayili Bakanlar Kurulu Karari’nin 07 Eyliil 2005
tarih ve 25929 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak yiiriirliige girmesiyle
baglanmistir. S6z konusu karara gore, iireticilere 2004 yili CKS bilgilerine gore ve
iirlin gruplan tizerinden, kimyevi giibre destekleme 6demesi yapilmistir. Giibre
destegine 2005/2006 sezonunda dekara 1.00 TL verilerek baglanmis, daha sonraki
yillarda bu miktar arttirillmistir (Seger, 2012). 2018 yilinda ise kimyasal giibre
destegi 4.00 TL/da olarak kararlagtirllmistir (Cizelge 4.28).

Cizelge 4.28. Tiirkiye’de Badem Ureticilerinin Yararlandiklar1 Mazot ve Giibre

Destegi Miktarlari

Yil Giibre Destegi (TL/da) | Mazot Destegi (TL/da)
2002 1,95
2003 — 3,90
2004 — -
2005 1,00 1,50
2006 1,43 1,80
2007 3,83 2,93
2008 4,25 3,25
2009 4,25 3,25
2010 4,25 3,25
2011 4,75 3,75
2012 5,00 4,00
2013 5,50 4,30
2014 6,00 4,60
2015 6,60 4,85
2016 * *
2017 4,00 9,00
2018 4,00 10,00

*2016 yilinda Mazot ve Gilibre destegi birlikte verilmis olup, dekara 11,00 TL dir.
R.G. 2010, 2011, 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018
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4.4.3.Toprak Analizi Destegi

Parsel biliyukligi en az 50 dekar ve {izeri CKS’ye kaydi olan tarim
arazilerinin her biri en fazla 50 dekarlik alan1 temsil edecek sekilde yapilan
O6demeye denir. Bitkisel iiretimde birim alandan alinacak olan verim ve kaliteyi
arttirmaya yonelik olan bu destek 2005 yilindan itibaren dekar basmna 6demesi
yapilmaktadir.

Toprak analizinin yapilmasi agsamasi ise soyledir:

v" Toprak numuneleri koordinat belirleyen cihaz araciliiyla toprak analiz
laboratuvarlarinin teknik personelleri tarafindan alinmaktadir.

v Analizler 01.08.2017 — 30.06.2018 tarihleri arasinda yapilmasi gerekir.

v" Numunelerin  alindigi  tarihlerde analizlerin  yapildigi tarihlerde
laboratuvarlarin yetkilendirilmis olmasi gerekir.

v' Toprak analizi yapilan parsellerin koordinat bilgilerinin, laboratuvarlar
tarafindan laboratuvar bilgi sisteminde (LABSIS) 31.12.2018 tarihine
kadar kayit altina alinmasi gerekir.

v' Aym parselde her bir 50 dekarlik alan i¢in birden fazla yapilmig olan
analizin sadece bir tanesi i¢in 6deme yapilir.

v Bir liretim dénemi igerisinde ayni parsel igin bir kez 6deme yapilir.

v' Bir iretim donemi iginde aymi parsel i¢in birden fazla laboratuvar
tarafindan toprak analizi yapilmasi durumunda, ilk analizi yapan
laboratuvara 6deme yapilir.

v’ Parsel biiyiikliigii 50 dekarin altindaki alanlar ve nadasa birakilan parseller
icin yapilan toprak analizlerine 6deme yapilmaz (27.03.2018 Tarih ve
30373 Sayili Resmi Gazete).

Toprak analizi destegi 6demesi 2005 - 2016 yillar1 arasinda CKS’de kayith
olan ciftcilere verilmekteydi. Ancak, ¢ok sayida toprak analiz laboratuvarinin

acilmasi, alinan numunelerin 6zensiz alinmasi ya da suistimal edilmesi, kimi
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ciftcilerin sadece destek almak i¢in analiz yaptirmasi, bazi laboratuvarlarin yaptigi
usiilsuzliik nedeniyle bu 6deme 2016 yilinda kaldirildi (27.03.2018 Tarih ve 30373
Say1li Resmi Gazete). Odemenin kaldirilmasindan bir yil sonra destekleme ile ilgili
diizenlemeler yapildi. Diizenlemeler 6nceki yillarda oldugu gibi 50 dekar ve iizeri
arazilerde giibre destegi i¢in On sart olarak toprak analizi zorunlu tutulmaktadir.
Destekleme 6demesi ¢ift¢inin kendisine degil, her bir analiz i¢in belirlenecek birim
fiyat {izerinden analizi yapan laboratuvara 6denmektedir. Yapilan bu 6deme
miktar1 her 50 dekar araziye analiz basina laboratuvarlara 40 TL destek
uygulanmaktadir. Laboratuvar, 50 dekardan kiiclik parsele analiz yapmasi

durumunda destekten faydalanamamaktadir (GTHB, 2018).

Cizelge 4.29. Tiirkiye’de Badem Ureticilerinin Yararlandiklar1 Toprak Analiz

Destegi Miktarlari
Yil Toprak Analizi Destegi (TL/da)
2005 1,00
2006 1,00
2007 1,00
2008 2,25
2009 2,50
2010 2,50
2011 2,50
2012 2,50
2013 2,50
2014 2,50
2015 2,50

R.G. 2010, 2011, 2012, 2013, 2014, 2015

4.4.4. Yurt ici Sertifikali Fidan/Fide ve Standart Fidan Kullanim Destegi

Yurt i¢i sertifikali fidan/fide ve standart fidan kullanim destegi ilk kez 2005
yilinda destekleme kapsamina alinmistir. Bitkisel iiretimde verim ve kaliteyi
artirmak i¢in Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanlig: tarafindan 27.03.2018 tarihinde
yayimlanan (Teblig No: 2018/17) 30373 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak
yirtirliige girmistir. Yurt ici sertifikali fidan/fide ve standart fidan kullanim destegi
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kapsaminda yer alacak kapama bahge tesisinde kullanilan sertifikali ve standart

fidanda aranacak sartlar soyledir:

v' Sertifikali fidan/fide ve standart fidanin yetkili fidan/fide iiretici bayisinden
temin edilmis olmali,

v" Yurt iginde {iiretilmis ve Tohumluk Tescil ve Sertifikasyon Merkezi
(TTSM) tarafindan diizenlenmis sertifikali fidan/fide ya da standart fidan
belgesine sahip olmali,

v' Kapama bahge 2018 iiretim yilinda tesis edilmis olmali,

v' Dikim normlar1 bakanlk tarafindan belirlenmis minimum dikim

normlarina uygun olmalidir (GTHB, 2018).

Cizelge: 4.30. Tiirkiye’de Sertifikali Fidan ve Bahge Tesis Destegi Miktar1

vil Standart Sertifikall
(TL/da) (TL/da)
2005 - 30
2006 - 200
2007 - 200
2008 - 120
2009 100 200
2010 100 200
2011 100 200
2012 100 230
2013 100 230
2014 100 230
2015 100 280
2016 100 280
2017 100 280
2018 100 280

R.G. 2006, 2007, 2008, 2009, 2010, 2011, 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018

4.4.5. Iyi Tarim Uygulamalar (iTU) Destegi:
Tiiketicilerin son yillarda giivenli gidaya olan talepleri artmistir. Bu

talepleri karsilayabilmek i¢in biiylik tedarikgiler tarimsal {irlinlere kars: tiiketicinin
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giivenini arttiracak birtakim Onlemler almaya baglamistir. AB’de uluslararasi
biiyiik tedarikgilerin temsilcilerinden olusan Eurep Avrupa Perakendecileri Uriin
Calisma Grubu bir protokol olusturmustur. Bu protokol uluslararasi alanda kabul
gorecek tarimsal ticarette minimum gereklilikleri ortaya koyan EurepGAP’tir.
Tiirkiye’de de iilke kosullar1 g6z Oniine alinarak Bakanlik tarafindan EurepGAP
protokolii paralelinde 08.09.2004 tarihinde Iyi Tarim Uygulamalarina (ITU) Iliskin
Yonetmelik 25577 sayili Resmi Gazete'de yayinlanarak yiriirliige girmistir.
Yonetmelik tanimina gore ITU, tarimsal iiretim sisteminin sosyal agidan
yasanabilir, ekonomik agidan karli ve verimli, insan sagligin1 6énemseyen, hayvan
saglik ve refahi ile ¢evreye Oonem veren bir hale getirilmesi i¢cin uygulanmasi
gereken islemler olarak tanimlanmaktadir (Altunlu, 2006).

ITU desteginden faydalanan giftgiler, iiretim sirasinda yapilan tiim
islemleri kayit altina almali ve kontrolleri sakli tutmalidirlar. Bu kayitlarda; iiriin
¢esidi, iirliniin bulundugu cografi bolge, uygulanan giibre, ila¢ uygulama zamani,
uygulama nedeni, teknik izin, kullamilan kimyasalin ticari ismi ve miktari,
uygulama aleti, operatoriin ismi ve uygulama zamanindan ka¢ giin sonra hasat
yapilmasi gerektigi, sulama zamani, yontemi ve miktar1 gibi bilgiler bulunmalidir
(GTHB, 2018).

ITU kontrol ve sertifikasyon sistemi bireysel sertifikasyon ve grup
sertifikasyonu olmak tizere iki sekilde yapilmaktadir. CKS  kaydi  bulunan
ciftgilere ITU yonetmeligi geregince iiretim alanlar1 igin dekar bagma destekleme
odemesi yapilmaktadir. Badem ITU kapsaminda olup, 2017 yili icin ciftcilere
bireysel sertifikasyonda 50 TL/da, grup sertifikasyonunda 40 TL/da &deme
yapilmistir (GTHB, 2018).

4.5. Dogu Akdeniz Bolgesi’nde Badem Yetistirilen Isletmelere iliskin Bulgular
4.5.1. isletme Biiyiikliikleri, Parsel Sayilar1 ve Parsel Biiyiikliikleri
Aragtirma alaninda badem arazi genisligi gruplan ile isletmelerin genel

ozellikleri (isletme arazi genisligi, isletme parsel sayisi, badem bahgesi parsel
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sayisi, badem agag sayisi ve badem aga¢ yasi) arasinda fark olup olmadigi tek
yonlii Anova analizi ile ortaya konulmustur.

Isletme genislik gruplar arasinda isletme arazi genisligi, badem bahgesi
parsel sayist ve badem aga¢ yast bakimindan fark istatistiksel a¢idan Gnemli

bulunmustur (p<0,05) (Cizelge 4.31).
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4. BULGULAR VE ARASTIRMA.

Cizelge 4.31 Incelenen Isletmelerde Isletme Arazisi ve Badem Arazisi Genisligi
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4.5.2. Arazi Miilkiyet Durumu

Incelenen isletmelerde badem bahgelerinde miilk arazi genisligi ortalama
28,42 dekar, kiraya tutulan arazi genisligi ortalama 5,02 dekardir. Isletmelerde
ortak arazi ise bulunmamaktadir. Toplam isletme arazisi igerisinde miilk arazilerin
oran1 %85,00, kira arazilerin oran1 ise %15,00’dir. 1.Grup Isletmelerin tamami
miilk arazisinden olusmaktadir (Cizelge 4.32).

Aragtirma alaninda iireticilerin sahip oldugu miilk araziler {ireticilere miras
yoluyla kalmustir. Isletmelerde tespit edilen kira arazisinin ise tamami devletten 49

yilligina kiralanmis hazine arazileridir.

Cizelge 4.32.Incelenen Isletmelerde Arazi Miilkiyet Durumu

isletme Mulk Kira Toplam
Gruplari da (%) da (%) da (%)
1. Grup 5,23 100,0 0,00 0,00 5,23 100,00
2 Grup 24 51 93,18 1,79 6,82 26,30 100,00
3. Grup 40,90 42,86 54,53 57,14 95,43 100,00
Ortalama 28,42 85,00 5,02 15,00 33,44 100,00

4.5.3. Arazi Sulama Durumu

Incelenen isletmelerde 33,44 dekar olan isletme arazisinin %15,001 (5,02
dekar) sulu, %85,00°1 (28,42 dekar) kuru olarak iglenmektedir. Sulanan arazilerin
toplam arazi igerisindeki pay1 gruplar arasinda farkhiliklar gostermektedir. Bu pay

1. Grup’ta %2,86, 2. Grup’ta %6,82 ve 3. Grup’ta %52,38dir (Cizelge 4.33).

Cizelge 4.33. incelenen isletmelerde Sulama Durumu

isletme Sulu Kuru Toplam
Gruplari da (%) da (%) da (%)
1. Grup 0,15 2,86 5,08 97,14 5,23 100,00
2 Grup 1,79 6,82 24,51 93,18 26,30 100,00
3. Grup 49,99 52,38 45,44 47,62 95,43 100,00
Ortalama 5,02 15,00 28,42 85,00 33,44 100,00
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4.5.4. Arazi Kullanim Durumu

Incelenen isletmelerin iiretim deseninde ortalama 24,33 dekar alanda
%72,74’1ik pay ile en fazla badem yetistirilmektedir. Bademi takiben yetistirilen
en 6nemli drlinler tiziim (3,04 dekar; %9,08), bugday (2,95 dekar; %8,80), zeytin
(1,28 dekar; %3,80) ve cevizdir (0,92 dekar; %2,74). Isletmelerde ayrica
antepfistigi, limon, harnup, elma, defne ve incir de yetistirilmektedir (Cizelge

434).

Cizelge 4.34. Incelenen Isletmelerde Arazi Kullanimi

Urdinler Ortalama (da) Oran (%)
Badem 24,33 72,74
Uzim 3,04 9,08
Bugday 2,95 8,80
Zeytin 1,28 3,80
Ceviz 0,92 2,74
Antepfistigi 0,32 0,93
Limon 0,29 0,83
Harnup 0,22 0,62
Elma 0,07 0,18
Defne 0,05 0,20
incir 0,04 0,08
Ortalama 33,44 100,00

Incelenen isletmelerde, isletmecilerin %24,00’1nm badem iiretiminin yani
sira hayvansal iiretim de yaptigi, geriye kalan %76,00°’lik kesimin ise sadece

bitkisel iiretim yaptig1 goriilmektedir.

4.5.5. Ureticilerin Demografik Ozellikleri

Ureticilerin demografik 6zelliklerinin (yas, hane halki sayisi, tarimsal
iretim deneyim siiresi ve badem iiretimi deneyim siiresi) isletme gruplar1 arasinda
farklilik gosterip gostermedigini ortaya koymak icin tek yonlii Anova analizi

yapilmustir.
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Aragtirma kapsaminda goriisiilen iireticilerin yaslar1 ortalamasi1 52,38’dir.
Ureticilerin %64,00°1 ilkokul, %9,00°1 ortaokul, %17,001 lise, %2,00’1 6nlisans ve
%8,00’1 ise {iniversite egitimine sahiptir.

Ankete katillanlarin badem yetistiriciligindeki deneyim siireleri ortalama
19,31 yildir. Deneyim siiresi en uzun ireticiler 1.Grup, en kisa {ireticiler 3. Grup’ta
yer almaktadir (Cizelge 4.35). Isletme gruplar arasinda iireticiler yas, tarimsal
deneyim siiresi ve badem {iretimi deneyim siiresi oOzellikleri bakimindan

gosterdikleri farklilik istatistiksel olarak anlamli bulunmustur (P<0,05).

Cizelge 4.35. Incelenen isletmelerde Ureticilerin Demografik Ozellikleri
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4.5.6. isletmelerde Badem Uretim Teknigi
4.5.6.1 Mevcut Cesitler

Incelenen isletmelerde badem aga¢ varligmin yaklasik yaris1 (%44,54)
Ferragnes cesidinden olusmaktadir. Bu bahgelerde bulunan diger badem cesitleri
ise Yerli Tas Badem (%21,03), Ferraduel (%18,49), Bertina (%10,08), Texas
(%5,73) ve Nonpareildir (%0,14) (Cizelge 36).

Cizelge 4.36. incelenen Isletmelerde Badem Uriin Cesitleri

Uriin Cesidi Agac Sayisi (Adet) Oran ( %)

Ferragnes 32.860 44 .54
Yerli Tas Badem 15,514 21,03
Ferraduel 13.640 18,49
Bertina 7.435 10,08
Texas 4.225 5,73
Nonpareil 100 0,13
Toplam 73.774 100,00

4.5.6.2. Fidan Temini

Aragtirma alaninda badem fidanlarinin %72,34’{ 6zel fidanliklardan temin
edilmis, %21,03’{i miras yoluyla edinilmis ve %6,64’{ diger badem iireticilerinden
alimmistir (Cizelge 4.37). Cesitler itibariyle bakildiginda Ferragnes fidanlarinin
%90,69’unun 6zel fidanliklardan alindigi goriilmektedir. Ferragnes fidanlarinin
diger temin edilme sekli ise diger iireticiler (%9,31) yoluyladir. Yabanci kokenli
olan Ferraduel (%88,27), Bertina (%96,84), Texsas (%100,00) ve Nonpareil
(%10,00) biiyiik olgiide 6zel fidanliklardan temin edilmistir. Yerel gesit olan tag

bademin tamami ise miras yoluyla edinilmis bahgelerde bulunmaktadir.
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Cizelge 4.37. Incelenen isletmelerde Fidan Temin Yerleri
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4.5.7.3. Giibreleme

Birim alandan daha fazla {iriin elde edilmesi, toprakta bitkilerin azalttig1
besin maddelerinin topraga ilave edilmesi ve insanoglunun artan gida
gereksinimlerinin karsilanmasi i¢in insan saghigmi etkilemeyecek sekilde, tarim

ilaglar1 ve giibrelerin bilingli olarak kullanilmasi gerekmektedir (Kizildemir, 2006).
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Incelenen isletmelerde iireticilerin %74,00’1 diizenli olarak giibreleme
yapmaktadir. Diizenli olarak giibreleme yapanlarin orani en yiiksek 3. Grup’ta
(%95,24) iken, en diisiik ise 1. Grup’ta (%65,61) yer aldig1 goriilmektedir (Cizelge
4.38).

Cizelge 4.38. Diizenli Olarak Giibreleme Yapan Isletmelerin Dagilimi

Giibrelem 1. GruPpay 2. Gr;zy 3. GruIE;ay TopIanF1)ay
e Durumu | Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%)
Evet 23| 65,71 31| 70,45 20| 95,24 74| 74,00
Hayir 12| 34,29| 13| 29,55 1 4,76 26| 26,00
Toplam 35/ 100,00 44]100,00 211100,00 100 | 100,00

Isletmelerde diizenli olarak diamonyum fosfat (DAP) giibre (%25,68),
kalsiyum amonyum nitrat (CAN) giibre (%25,68), iic onbes kompoze (NPK) giibre
(%21,62), dort onbes kompoze kiikiirtli (SO3) giibre (%17,57) ve diger (s1v1 giibre
ve a monyum siilfat) giibre ¢esitleri (%9,45) uygulanmaktadir (Cizelge 4.39).

Cizelge 4.39. incelenen Isletmelerde Kullanilan Giibre Cesitleri

1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam

Gubre Cesitleri Pay |Ade| Pay |Ade| Pay Pay

Adet (%) t (%) t (%) Adet (%)
DAP (18-46-0) 4|1 17,39| 13| 41,94 2| 10,00 19| 25,68
CAN 6| 26,09| 11| 3548 2| 10,00 19| 25,68
NPK (15-15-15) 3| 13,04 4| 12,90 9| 45,00 16| 21,62
185?)3 (15-15-15- | 40| 4348| 2| 645 1| 500 13| 17,57
Diger (sivi
gubre, amonyum 0| 0,00 1 3,23 6| 30,00 7 9,45
slfat)
Toplam 23 100’8 311 100,00| 20| 100,00 74 100’8
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Incelenen isletmelerde c¢iftlik giibresini kullanan iireticilerin oram
%64,00°dir. Ureticilerin %36,00°1 ise g¢iftlik giibresi kullanmadiklarmi ifade
etmiglerdir (Cizelge 4.40).

Cizelge4.40. Incelenen Isletmelerde Ciftlik Giibresi Kullanimi

Giibrelem 1. GruPpay 2. GruPpay 3. GruPpay TopIanF1)ay
e Durumu | Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%)
Evet 20| 57,14 30| 68,18 14| 66,67 64| 64,00
Hayir 15| 42,86 14| 31,82 7] 33,33 36| 36,00
Toplam 35| 100,00 441 100,00 211100,00 100 | 100,00

100 isletmenin 74’1 diizenli olarak giibreleme yapmis olup, giibreleme
yapan isletmelerden el ile giibreleme en fazla 1.Grup (%100,00), makine ile
giibrelemede 3.Grup (%5,00) ve damla suyu ile giibrelemede 3.Grup (%55,00) yer
almaktadir (Cizelge 4.41).

Cizelge 4.41. incelenen isletmelerde Kullanilan Giibreleme Yontemi

Giibrelem 1. Grl::)pay 2. Grup 3. GrL:Dpay Toplarlr;ay
" . o
e Yontemi | Adet (%) Adet | Pay (%) | Adet (%) Adet (%)
Elile 231100,00| 27 87,10 8| 40,00 58| 78,40
Damla o| o000l 3| 970 11| 550 14| 18290
suyu ile
Makine
(Trakt®r) 0 0,00 1 3,20 1 5,00 2| 2,70
Toplam 23]1100,00] 31| 100,00 20| 100,00 741 100,00

4.5.7.4. flaclama

flaglama, sonbaharda yapraklar dokiildiikten sonra, ilkbaharda cicek
tomurcuklar1 kabarinca, ta¢ yapraklar dokiildiigiinde mantar hastaliklari i¢in bordo
bulamaci ile nisan mayis aylarinda zararli bocekleri yok etmek igin kimyasal

miicadele yapilir (Kiiden ve ark., 2014).
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Goriisme yapilan isletmelerin %94,00’1 her yil diizenli olarak ilaglama
yapmaktadir. Geriye kalan %6,00’1 ise ilaglama yapmamaktadir. En yiiksek oranda

ilaglama %97,73 ile 2.Grup isletmelerde yapilmaktadir (Cizelge 4.42).

Cizelge 4.42. Incelenen Isletmelerde Diizenli Olarak Ilaglama Yapan Isletmelerin

Dagilimi
ilaclama 1. Grup 2. Grup 3. Grt:jpa Toplarlr;a
Durumu | Adet | Pay (%) | Adet | Pay (%) | Adet (%3)/ Adet (%3)/
Evet 31 88,57 43| 97,73 20| 95,24 94| 94,00
Hayir 4 11,43 1 2,27 1 4,76 6| 6,00
Toplam 35| 100,00/ 44| 100,00 21/100,00] 100,00 | 100,00

Incelenen isletmelerde iireticilerin miicadele ettikleri zararli etmenler
Cizelge 4.46’da sunulmustur. Arastirma alaninda toplam 94 isletme zararlilarla
miicadele ettigini ifade etmistir. Genel olarak isletmelerin %40,43’inde monilya
hastaligi onemli bir sorun olarak goriilmektedir. Badem bahgelerinde goriilen
onemli diger zararlilar ise badem i¢ kurdu (%30,85), dal kanseri (%20,21) ve yazici
bocegidir (%8,51) (Cizelge 4.43). Bolgede ayrica yaprak kivircigr (klok ya da et
lekesi), yaprak delen (kizil leke) ve yaprak bitleri hastaliklarina da rastlanmaktadir.
Ureticiler bu zararlilarla miicadelede bilgi amaciyla yakin ¢evredeki isletmelerden,

ilag bayilerinden, il ve ilge tarim miidiirliiklerinden faydalanmaktadir.

Cizelge 4.43. Incelenen Isletmelerde Miicadele Edilen Zararlilarin Dagilim

1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam

Zararll Pay Pay Pay Pay
Etmenleri | Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%)
Monilya 15| 48,39| 15| 34,88 8| 40,00 38| 40,43
Badem I¢ 9| 2003 15| 3488 5| 2500 29| 3085
Kurdu

Dal 4| 12,90 12| 27.91 3| 15,00 19| 2021
Kanseri
\B(?Z'CJ. 3| 968 11 233 4| 20,00 8| 8,51
Ocegi

Toplam 31/ 100,00| 43| 100,00] 20| 100,00 94| 100,00
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4.5.7.5. Sulama

Badem, susuzluga dayanikli bir meyve olmasiyla birlikte sulama iglemiyle
verimi artan bir triindiir. Sulama agacin gelisimi ve meyve i¢ olusumuna olumlu
etkide bulunur (Ozsu, 2003). Badem bahgelerinde yapilacak olan diizenli sulama
meyve verim ve kalitesini arttirir, dig kabugun kavlamasini kolaylagtirir. Ancak,
derim Oncesi sulama yapilmamalidir (Kiiden ve ark., 2014).

Goriisme yapilan isletmecilerin %17,00’1 her yil diizenli olarak sulama
yapmaktadir. Isletmeciler arasinda en fazla diizenli sulama 3.Grup’ta (%61,90)
yapilmaktadir. 1. ve 2. Grup isletmecilerde yok denecek kadar az sayida iiretici

sulama yapmaktadir (Cizelge 4.44).

Cizelge 4.44. Incelenen Isletmelerde Diizenli Olarak Sulama Yapan Isletmelerin

Dagilimi
Sulama 1. Gr;p;y 2. Grugay 3. Grulgay TopIanF1)ay
Durumu | Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%)
Evet 1 2,90 3 6,80 13| 61,90 17| 17,00
Hayir 34| 97,10 41| 93,20 8| 38,10 83| 83,00
Toplam 35| 100,00 44| 100,00 211100,00 100] 100,00

Incelenen isletmelerde sulama yontemlerinden damla ve salma sulama
yontemi uygulanmaktadir. Sulama yapan igletmelerin tamamina yakint (%94,10)

damla sulama yOntemini tercih etmektedir (Cizelge 4.45).

Cizelge 4.45. incelenen Isletmelerde Kullanilan Sulama Y éntemleri

1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam

Sulama Pay Pay Pay Pay
Yontemi | Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%)
Damia 1| 100,0 2| 66,67| 13| 100,00 16| 94,10
Sulama

Salma 0| 0,00 1| 33,33 0| 0,00 11 5,90
Sulama

Toplam 11100,00 21100,00] 13[100,00 171100,00
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4.5.7.6. Hasat

Hasat zamani, Uretim bolgesinin iklim tipi ve c¢esidine gore farklilik
gostermektedir. Tiirkiye’de Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde agustos ayinda,
Akdeniz ve Ege Bolgesi’'nde temmuz ay1 ortasinda hasat baslamaktadir. Erken
olgunlasan badem c¢esitleri tercih edilmektedir. Bir badem ¢esidinde aranan en
olumlu durum, agactaki meyvelerin ayn1 zamanda olgunlasmasi ve normal bir
silkme ile yere dokiilmesidir. Hasad1 yapilan meyvelerin nem miktar1 yiiksek
oldugundan belirli bir neme kadar kurutulup muhafaza altina alinmasi
gerekmektedir. Badem gibi yag elde edilen meyvelerde kurutma islemi mutlaka
yapilmali ve nem orami %6-7 civarina indirilmelidir. Ureticiler tarafindan hasadi
yapilan meyveler giines altinda 4-5 giin ince bir sekilde sikca karistirildiktan sonra
nem diizeyi kontrol edilmektedir. Meyvenin kurutulmadan konulmasi, meyvenin
tat ve aroma yoniinden kisa bir zamanda bozulmasina neden olabilecegi gibi
aflatoksin olusumu da baslayabilmektedir (Ozsu, 2003).

Arastirma alaninda 100 treticiden 82 iiretici kabuklu badem, geriye kalan
18 iiretici ise ¢agla badem hasadi yaptigini ifade etmistir. Ureticiler ¢agla bademin
hassas ve dayanikliligi az bir meyve olmasindan dolayr hasat islemini el ile
gerceklestirdiklerini belirtmislerdir. Cagla badem hasadinin %50,00’1 1. Grup
isletmeler tarafindan diger %50,00’1 2. Grup isletmeler tarafindan yapilmistir.
Kabuklu badem hasadimi gerceklestiren iireticilerin %47,00’1 sirikla ¢irparak
gergeklestirdigini  ifade etmistir. Bunu silkeleme (%15,00), makine (tarak)
(%11,00) ve el ile hasat (%9,00) yontemleri takip etmektedir (Cizelge 4.46).
Ureticiler hasat ettikleri kabuklu bademin %9,00’1nin 3 ile 5 yas araligindaki yeni
verime donmiis agaclar olmasindan dolayi el ile hasat igslemini gergeklestirdiklerini

ifade etmislerdir.
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Cizelge 4.46. incelenen isletmelerde Uygulanan Badem Hasat Sekli

H 1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam
asqt Pay Pay Pay Pay
Sekli Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%)
Sirikla 19| 40,43| 23| 4894 5/ 10,64 47| 47,00
Cirpma
Silkelem 4| 26,67 6| 40,00 5| 33,33 15| 15,00
e
Makine 1 9,09 3| 27,27 7| 63,64 11| 11,00
(Tarak)
El ile
(Kabuklu 2| 2222 3| 33,33 4| 4444 9 9,00
)
Elile
N 9| 50,00 9| 50,00 0 0,00 18 9,00
(Cagla)
Toplam 35| 35,00 44| 44,00 21| 21,00 100| 100,00

4.5.7. Ureticilerin Mevcut Desteklerden Yararlanma Durumlari ve Destekler
Hakkindaki Goriisleri

Doga kosullarina bagimliligi olan tarimsal iiretim, tarim sektdriinde
caliganlarin gelirinde, fiyat mekanizmasinda ve bununla iligskisi bulunan diger
alanlarda istikrarsizliklara neden olabilmekte ve gerek mikro anlamda gift¢ilerin
gerekse makro anlamda ekonominin genelinde ¢esitli sorunlar dogurabilmektedir.
Ayrica, tarim sektorliniin  toplumun gida ihtiyaclarin1 kargilamasi ve diger
sektorlere hammadde temininde bulunmasi, sektorii 6n plana c¢ikararak tarim
sektoriinliin korunmasi1 konusunda gereklilikleri ortaya c¢ikarmaktadir (Acar ve
Bulut, 2009).

Calismanin bu boéliimiinde, iireticilerin, 6zel olarak badem sektoriiniin
gelistirilmesine yonelik verilen destekleme araglarindan (mazot ve giibre destegi,
sertifikali fidan/fide ve standart fidan kullanim destegi, toprak analiz destegi ve iyi
tarim uygulamalar destegi) faydalanma durumlari, hangi destekleri aldiklar1 ve
desteklemelerden faydalanirken karsilastiklart sorunlarla ilgili veriler sunulmustur.

Arastirma Bolgesi'nde iireticilerin %25,00’1 badem {iretimine ydnelik

destek ve tesviklerden faydalanirken %75,00°1 faydalanmamaktadir. Destekler ve
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tesviklerden en fazla yararlananlar %47,60’lik pay ile 3. Grup’taki isletmecilerdir

(Cizelge 4.47).

Cizelge 4.47. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Badem Uretimine Y&nelik Destek
ve Tesviklerden Faydalanma Durumlari

Destek 1. Grup 2. Grup 3. Grup Toplam

ve Pay Pay Pay Pay
Tesvik Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%)
Evet 4] 11,40 11| 25,00 10| 47,60 25| 25,00
Hayir 31| 88,60 33| 75,00 11| 52,40 75| 75,00
L°p'a 35| 100,00 44| 100,00 21(100,00| 100| 100,00

Bolgede badem {iretimine yonelik desteklerden yararlanan iireticilerin

%25,00°1 mazot ve giibre destegi, %24,00°1 sertifikali fidan/fide ve standart fidan

kullanim destegi, %21,00’1 toprak analizi destegi ve %8,00°1 iyi tarim uygulamalari

desteginden faydalanmaktadir (Cizelge 4.48).

Cizelge 4.48. incelenen Isletmelerde Badem Uretiminden Faydalanilan Destekler

isletme Gruplar Toplam*
Destekler
1.Grup Pay |2.Grup Pay |3.Grup | Pay |Adet| Pay
(Adet) (%) | (Adet) (%) | (Adet) | (%) (%)
(n/35) (n/44) (n/21) (n/100)
Mazot ve Giibre 5| 14,29 10| 22,73 10| 47,62 25| 25,00
Destegi
Sertifikali
Fidan/Fide ve
Standart Fidan 4 11,43 10| 22,73 10| 47,62 24| 24,00
Kullanim Desteqi
BOpra'f.A”a"Z' 4l 1143 8| 1818 9| 42,85| 21| 21,00
estegi
lyi Tarim
Uygulamalari 0 0,00 0 0,00 8| 38,10 8 8,00
Destegi

*Birden fazla segenek igaretlenmistir.
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Tesvik ve destekler arasinda en fazla mazot ve giibre destegi yer
almaktadir. Isletme sahipleri modern tarima gecebilmek igin iiniversiteler, Tarim
ve Orman Bakanligi, ziraat odalari gibi kurum ve kuruluslardan badem
yetigtiriciligiyle ilgili seminer, kurs vb. egitim destegi verilmesini talep
etmektedirler.

Bolgede isletme sahiplerinin destek ve tegviklerden faydalanmama
sebepleri arasinda biirokratik islemlerin zorlugu, dekar basina yapilan 6deme
miktarinin yetersiz ve bazi badem bahgelerinin geleneksel {iretim yapmasi yer

almaktadir.

4.5.8. Ureticilerin Kooperatiflesme Durumlar1 ve Kooperatiflesme ile ilgili
Diisiinceleri

Tarim sektorii ¢ok sayida kiigiik 6lgekli isletmenin faaliyette bulundugu bir
sektordiir. Ureticilerin, tek baglarina iiretim ve pazarlama hizmetlerini yerine
getirmeleri pek ¢ok soruna neden olmaktadir. Pazarlama kooperatifleri tarim
iriinlerinin iireticiden tiiketiciye ulagsmasinda pazarlama hizmetlerinin yerine
getirilmesi amaciyla tireticilerin bir arada ve toplu olarak hareket etmelerine olanak
saglayan kuruluslardir. Pazarlama kooperatifleri iirlinlerin iireticiden tiiketiciye
ulagsmasinda birtakim hizmetlerin karsilanmasina yardimer olmaktadir. Bu
hizmetler; irlinlerin toplanmasi, mali iglerin halledilmesi, toptanci diizeyinde
dagitilmas1 ya da satilmasidir. Pazarlama kooperatifleri pazarlama karinin iiriin
Ureticisine yoOneltilmesi, pazarlama masraflarinin azaltilmasi ve pazarlama
hizmetlerinin diizenlenmesi bakimindan oldukga biiyiik faydalar saglamaktadir
(Gtines, 1996).

Aragtirma alaninda badem iiretim ve pazarlamasi ile ilgili bir kooperatife
duyulan ihtiyacin diizeyini belirlemek amaciyla “Badem iiretim ve pazarlamasiyla
ilgili bir pazarlama kooperatifi sizin i¢in faydali olabilir mi?”’ sorusu yoneltilmistir

ve bu soruya olumlu yanit verenlere ihtiya¢ duyulan hizmetlerin neler oldugu
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sorulmustur. Ureticilerin  %99,00’1 bdyle bir kooperatifin faydali olacagini
disiiniirken, %1,00°1 herhangi bir faydasinin olmayacagi goriisiindedir.

Bir kooperatif kurulmasinin faydali olacagini diisiinen iireticiler, boyle bir
kooperatifin kurulmasi halinde alici bulmada kolaylik (%43,00), iiriinleri daha iyi
fiyata satma olanag1 (%26,00), markalasmada onciiliik ve kolaylik (%23,00) ve
giivenilir alict bulma imkani saglanmasini (%8,00) beklediklerini ifade etmislerdir.
(Cizelge 4.49) Bolgedeki tireticilerin kooperatiflerden en 6nemli beklentileri alici
bulmada kolaylik, daha iyi fiyat olanagi ve markalagsmada Onciiliik ve kolayliktir.
Bir pazarlama kooperatifinin faydali olmayacagini ifade eden iiretici ise, bu konuda
giiven eksikligi olmasini sebep gostermistir.

Sonug olarak fiireticilerin tamamina yakini bolgede bir pazarlama
kooperatifinin  faydali olacagini  diisinmektedir. Ureticiler, 6zellikle satig
olanaklarimin artmasi ve piyasada fiyat konusunda tiiccara alternatif bir fiyat bulma
beklentisi icerisindedir. Bu durum bademin pazarlanmasinda birtakim sorunlarin
yasandigini, gelecek yillarda ireticilerde artan liretim miktar1 ile beraber bu

sorunlarin da artacagi endisesinin oldugunu gostermektedir.

Cizelge 4.49. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Pazarlama Konusunda
Kooperatiflerden Beklentileri

isletme Gruplari Toplam

Beklentiler 1. Pay 2. Pay 3. Pay |Ade| Pay

Grup| (%) | Grup| (%) | Grup| (%) t (%)
Alici
Bulmada 14| 40,00 19| 43,18 10| 47,62| 43| 43,00
Kolaylik
E.aha i 9| 2571| 12| 2727| 5| 2381| 26| 26,00
iyat Olanagi
Markalasmad
a Onclilik ve 8| 22,86 10| 22,73 5( 23,81 23| 23,00
Kolaylik
Guvenilir
Alici Bulma 4| 11,43 3| 6,82 1 476 8| 8,00
imkani
Toplam 35| 100,00 441 100,00 21/ 100,00| 100 100,00
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4.5.10. Ureticilerin Badem Dikimi Konusundaki Diisiinceleri

Tiirkiye’de, badem ithalatin1 azaltmak ve bununla birlikte badem ihracatini
artirmak amaciyla badem iiretiminde artis hedeflenmektedir. Bir tarimsal iiriiniin
iretim miktarinda artig, liretim alanlarinda genigsleme ya da verimde iyilesme
saglanarak gerceklestirilebilir. 2005 yilindan itibaren badem sektoriiniin geligmesi
amaciyla uygulanan destekleme politikalarmin dikim alanlarinda genislemeye yol
actig1 goriilmektedir. Bu bdliimde, iireticilerin badem alanlarinda meydana gelen
degisiklikler, gelecekte beklenen gelismeler ve bunlarin sebepleri ortaya
konulmustur.

Gortisiilen {ireticilerin %51,00’1 son 10 yilda dikim alanlarinda artis
gerceklestigini, %49,00°1 herhangi bir degisiklik olmadigini ifade etmistir. Badem
dikim alanlarimda meydana gelen artisin sebebini {ireticilerin %35,29’u diger
bitkilerle kiyaslandiginda bademin iyi gelir getirmesi olarak ifade etmislerdir.
Dikim alanlarinda meydana gelen bu artisin nedenlerini {ireticiler, bademin
geleneksel bir {irlin haline gelmesi (%33,33) ve son yillarda uygulanan destekleme

politikalar1 (%17,65) olarak ifade etmislerdir (Cizelge 4.50).

Cizelge: 4.50. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Badem Dikim Alanlarini
Genisletme Nedenleri

isletme Gruplari Toplam

Nedenler G1r-u Pay | 2. | Pay | 3. | Pay |Ade| Pay

b (%) | Grup| (%) |Grup| (%) t (%)

lyi Gelir - 6| 3333| 6| 2500 6| 6667 18| 3529
Getirmesi

Geleneksel Bir

Uriin Haline 6| 33,33 10| 4167 11 1111 17| 3333
Gelmesi

Desteklemeler 2| 11,11 6| 25,00 11 1111 9| 17,65
den Dolayi

Diger* 4| 22.23 2| 833 11 1111 7] 13.73

Toplam 181100,00| 24100,00 9]100,00| 51100,00

*Uretimin kolay ve arazinin badem iiretimi icin elverisli olmas1.
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Ureticilere gelecekte badem dikim alanlarinda nasil bir degisiklik yapmay1
disiindiikleri soruldugunda, %51,00’1 genisletmeyi ve %49,00°’1 herhangi bir
degisiklik planlamadigini ifade etmiglerdir. Gelecekte dikim alanlarini genigletmeyi
disiinen {ireticiler bunun nedenlerini; desteklemeler (%35,29), arazinin badem igin
elverisli olmas1 (%31,37), satisinin kolay olmasi (%19,61) ve gelirinin iyi olmasi

(%13,73) seklinde siralamiglardir (Cizelge 4.51).

Cizelge 4.51.Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Gelecekte Dikim Alanlarin
Genisletme Diisiincesinin Nedenleri

Nedenler Adet Oran(%)
Desteklemelerden Dolayi 18 35,29
Arazinin Badem Igin Elverigli

Olmasi 16 31,37
Satisinin Kolay Olmasi 10 19,61
Gelirinin lyi Olmasi 7 13,73
Toplam 51 100,00

Degisiklik yapmay1 diisinmeyen iireticiler nedenlerini su anda sahip
olduklar1 aga¢ varliginin kendileri i¢in yeterli olmasi (%40,82), gelecekte iiretim
miktarinda meydana gelecek artistan dolayr yasanabilecek pazarlama
problemlerinden endise etmeleri (%32,65) ve maddi imkanlariin yetersiz olmasi

(%26,53) olarak ifade etmislerdir (Cizelge 4.52).
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Cizelge 4.52. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Gelecekte Dikim Alanlarini
Genisletmeme Nedenleri

isletme Gruplari Toplam
Nedenler G1r'u Pay | 2. | Pay | 3. | Pay |Ade| Pay
b (%) |Grup| (%) |Grup| (%) t (%)
Agag
Varliginin 4| 23,53 7| 35,00 9| 75,001 18| 40,82
Yeterli Olmasi
Maddi
imkanlarinin 3| 17,65 7| 35,00 3| 25,00 17| 26,53
Yetersizligi
Gelecekteki
Pazarlama 10| 58,82 6| 30,00 0( 0,00 9| 32,65
Sorunu
Toplam 171 100,00 20]100,00 121100,00| 51]100,00

4.5.11. Ureticilerin Badem Uretiminde Karsilastiklar1 Sorunlar

Badem sektoriinde kaliteli iiriin elde edebilmesi oOncelikle karsilasilan
sorunlarin belirlenmesi ve bu sorunlara ¢éziim bulmasiyla miimkiin olacaktir. Bu
ama¢ dogrultusunda bu bdlimde badem iiretiminde karsilasilan sorunlar
incelenmistir.

Ureticilere “Badem yetistiriciliginde en ¢ok sorun yasadigmiz konu nedir?”
sorusu sorulmus ve yanitlar1 degerlendirilmistir. Gorligme yapilan dreticiler en
onemli sorunlarini ilkbahar ge¢ donu (%37,00), monilya hastalig1 (%34,00) ve zirai
ilaglarin etkili olmamas1 (%18,00) olarak ifade etmislerdir (Cizelge 4.53). Bunun
yani sira iireticiler yabani hayvanlar ve kaliteli fidan temini konularinda da sorunla

karsilasmaktadir.
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Cizelge 4.53.

Karsilastiklar1 Sorunlar

Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Badem Yetistiriciliginde

Uretim isletme Gruplari Toplam*

1. Pay | 2. Pay | 3. | Pay Pay
_ Sownlan | Grup | (%) |Grup| (%) |Grup| (%) |T°PP™| (%)
pebahar Geg 15| 42,86 18| 40,90| 4| 19,05| 37| 37,00
onu
Monilya 9| 2571 13| 29,50 12| 57,14 34| 34,00
Hastalig!
Zirai ilaclarin
Etkili 5| 14,29 10| 22,70 3| 14,29 18| 18,00
Olmamasi
Yabani 5| 14,29 2| 450 1| 4,76 8 8,00
Hayvanlar
_IPSallt.eh. Fide 1| 286 11 2,30 11 4,76 3| 3,00
emini
Toplam 35]100,00 441100,00] 21]100,00 100 | 100,00

4.6. Dogu Akdeniz Bolgesi’nde Badem Pazarlama Organizasyonu

4.6.1. Bademin Degerlendirilmesi

Incelenen isletmelerde badem biiyiik oranda (%88,87) kabuklu badem,

geriye  kalam

(%11,13)

ise

cagla

badem

olarak  hasat

edilerek

degerlendirilmektedir. Hasat edilen ¢agla badem miktar1 40.600 kg olup tamamu
satisa sunulmaktadir. Hasat edilen kabuklu badem miktar1 ise toplam 324.300
kg’dir. Kabuklu bademin %98,41°1 satilmakla beraber kii¢iik miktarlarda evde
tiiketilerek (%1,56) ve isgilere verilerek (%0,03) degerlendirilmektedir (Cizelge
4.54).

Cizelge 4.54. Incelenen isletmelerde Badem Ureticilerinin Bademi Degerlendirme

Sekli
Degerlendirme Cagla Badem Oran Kabuklu Oran
Sekli (kg) (%) Badem (kg) (%)
Satilan 40.600 100,00 319.155 98,41
Evde Tiketilen 0 0,00 5.045 1,56
iscilere verilen 0 0,00 100 0,03
Toplam 40.600 100,00 324.300 100,00
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4.6.2. Pazarlama Kanallar

Herhangi bir {irliniin pazarinda yer alan araci ve ireticilerin yani sira
ekonomik yap1 agisindan da pazarlama kanallar1 onemlidir. Tarim sektdriinde
faaliyet gosteren iireticilerin geneli pazarlama imkani kisith olan kii¢iik 6lgekli
isletmelerdir. Pazarlama kanallarinin etkinligi sayesinde bu kisitli imkénlar ortadan
kalktiginda fiireticiler yerel pazarlar digindaki pazarlara ve pazar bilgilerine
kolaylikla ulasabilmektedir. Ayrica, iiriinler g¢esitli agamalarda islem gorerek ve
cesitli aracilar tarafindan islenerek tiiketiciye ulasmaktadir. Bu sekilde hem iiriine
katma deger kazandirmakta dolayisiyla genel ekonomiye katki saglanmakta hem de
tilkketiciye iiriinler istedigi sekilde ulastirilmaktadir (Emeksiz ve ark., 2004).

Tarim iiriinlerinde pazarlama, 6nemli kayip ya da kazanglara neden
olabilen bir safhadir. Gelistirilen yeni yontemlerle, {iriinlerin hasat, depolanma ve
ambalajlanmalar1  sirasinda, iiriine yeni Ozellikler, yeni katma degerler
kazandirmak, basit iglemlerle iiriinii daha cazip, uzun omiirlii, kullanima uygun,
hos goriiniimlii hale getirmekle miimkiin olmaktadir (Orug ve Kizilaslan, 2008).

Ureticilerin ¢agla badem satiglarinda toplayic1 tiiccarlar, tiiccarlar,
perakendeciler faaliyet gdstermektedir. Bolgede bulunan toplayici tiiccarlarin 6nem
derecesi ¢ok yiiksektir. Ureticilerin pazara arz ettikleri iiriiniin %82,00’1n1 bu
aracilar satin almislardir. Uriiniin geriye kalan kismmi (%18,00) dogrudan
tilkketiciye satmaktadirlar. Toplayict tiiccarlar satin aldiklari diriiniin %70,00’1n1
perakendeciye, %30,00’1n1 tiiccara satmaktadirlar. Perakendeci ve tiiccar satin

aldiklari iirliniin tamamini tiiketiciye satmaktadirlar (Sekil 4.6).

78



4. BULGULAR VE ARASTIRMA. Fikriye YAZAR

Uretici

(%82,00)

Toplayici Taccar

(%30,00)l (%70,00) (%18,00)
(%10Q) \
Tlccar » Perakendeci

(%100,00)

N
N

Tuketici

Sekil 4.6. Incelenen Isletmelerde Cagla Badem Pazarlama Kanallar1

Ureticilerin kabuklu badem satislarinda toplayicr tiiccarlar, tiiccarlar ve dzel badem
isleme tesisi (sadece badem kirma islemi yapmaktadir) faaliyet gostermektedir.
Bolgede bulunan toplayic tiiccarlarin 6nem derecesi ¢ok yiiksek olup iireticilerin
pazara arz ettikleri {iriiniin biiylik kismini (%94,00) bu aracilar satin almislardir.
Uriiniin geriye kalan1 (%6,00) bdlgedeki 6zel badem isleme tesisi tarafindan satin
aliarak kabuksuz badem haline getirilmektedir. Isleme tesisi tarafindan kabuksuz
bademin %50,00’1 tiiccara, %35,00’1 perakendeciye, %15,00’1 ise ¢ikolata-
sekerleme fabrikalarina satilmaktadir. Toplayici tiiccarlar kabuklu bademi piyasada
kendileri i¢in uygun fiyat olusuncaya kadar depolamaktadirlar. Depoladiklari
iiriinlerin tamamini (%100,00) tiiccarlara satmaktadirlar. Tiiccarlar da ihracatcilara,

kuruyemiscilere ve perakendecilere pazarlamaktadirlar (Sekil, 4.7).
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Uretici
(%87,00) (%7,00) (%6,00)
\ 4 Y
Toplayici Tuccar BADEMDER isleme Tesisi (Ozel)
(%100,00)
(%35,00) (%50,00) (%15,00)
v \ 4 v
Taccar
A 4 A 4 \4
Kuruyemisgi ihracat Sekerleme Fabrikasi
A 4 l
Perakendeci
A 4 \ 4 A 4
Tuketici
4.6.3.Aracilar

Badem pazarlamasinin g¢esitli asamalarinda yer alan aracilar; toplayict
tiiccarlar, tiiccarlar, kuruyemisciler, badem isleme tesisleri, ¢ikolata-sekerleme
fabrikalari, perakendeciler ve ihracatgilardir. Bunlarin karakteristik &zellikleri
asagida verilmistir.

Toplayicr Tiiccarlar: Yerel tiiccarlar olarak da adlandirilan kiigiik 6lgekli bu

aracilar, genellikle kiiglik miktarlarda tiretim yapan {ireticilerin iirliniinii kdylerden
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toplayarak elde ettikleri iriinii tiiccara satarlar. Bu aracilarin sabit bir igyerleri
bulunmamaktadir.

Tiiccarlar: Biiylk oOlgekli iiriin alim ve satimi yaparlar. Sabit igyerleri
bulunmaktadir. Genellikle bademi (toplayici tliccarlardan farkli olarak) buralarda
teslim alirlar. Uriin alimlarinin tamamini toplayici tiiccarlardan yaparlar. Satislar
ise genellikle bolge disindan gelen (Antalya, Gaziantep ve Istanbul) ihracatcilara
ve hem boélge igcinde hem de bolge disinda bulunan kuruyemisgilere yapilir.
Tiiccarlar, alim ve satim faaliyeti sirasinda dereceleme hizmetini de yerine
getirirler.

Kabuklu Badem Isleme Tesisleri: Arastirma alaninda iki tane isleme tesisi
bulunmaktadir. Bu tesisler Mersin’in Giilnar ilgesinde faaliyet gdstermektedir.
Bunlardan ilki Mersin ili Giilnar ilgesinde 26 Ocak 2011 tarihinde Badem
Ureticilerini Destekleme Dernegi olarak 5253 Sayili Dernekler Kanunu
cercevesinde faaliyete gecmistir. Genel kurul, yonetim kurulu ve denetim
kurulundan olusmaktadir. Yonetim kurulu, bes asil ve bes yedek iiye olarak;
denetim kurulu, li¢ asil ve li¢ yedek iiye olarak genel kurul tarafindan secilir.
Dernegin gelir kaynaklar {iye aidati, bagis ve yardimlar, dernek mal varligindan
elde edilen gelirler, dernek tarafindan tertip edilen gezi, konser, spor yarismasi,
yemekli toplanti gibi sosyal faaliyetlerden elde edilen gelirler ve diger gelirler
olmak iizere siralanmaktadir. Dernek 21 madde ve 1 gegici maddeden olusan tiiziik
ile yonetilir. Dernek, Giilnar’daki badem fireticilerinin sorunlarina ¢6ziim aramak,
ureticileri badem yetistiriciligi konusunda bilgilendirmek, Giilnar’da badem
iretiminin gelistirilmesini saglamak ve bu konuda c¢alismalar yapan kisi ve
kuruluslara  destek vermek amaciyla kurulmustur. Ureticilere badem
yetistiriciligine yonelik egitim faaliyetleri diizenleyerek bu alanda biling diizeyini

ylkseltmek amaciyla kurulan dernegin ¢alisma konular1 soyledir:
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v' Badem iretim ve pazarlama faaliyetlerinin etkinlestirilmesi ve
gelistirilmesi igin arastirmalar yapmak,

v' Ureticilere kurs, seminer, konferans ve panel gibi egitim g¢aligmalar
diizenlemek,

v" Amacin gergeklestirilmesi igin gerekli olan her tiirlii bilgi, belge, dokiiman
ve vyayinlart temin etmek, dokiimantasyon merkezi olusturmak,
caligmalarin1 duyurmak i¢in amagclari dogrultusunda gazete, dergi, kitap
gibi yayinlar ile iiyelerine dagitmak flizere calisma ve bilgilendirme
biiltenleri ¢ikarmak,

v' Amacin gergeklestirilmesi i¢in saglikl bir ¢alisma ortamini saglamak, her
tiirli teknik ara¢ ve gereci, demirbag ve kirtasiye malzemelerini temin
etmek,

v Gerekli izinler alinmak sartiyla yardim toplama faaliyetlerinde bulunmak
ve yurt icinden ve yurt digindan bagis kabul etmek,

v Tizik amaglarinin gerceklestirilmesi igin ihtiyag duydugu gelirleri temin

etmek amaciyla iktisadi, ticari ve sanayi isletmeler kurmak ve isletmek.

BADEMDER kaliteli badem {iretimi ve islenmesi projesi kapsaminda Badem
Soyma Kirma Ayiklama tesisini 07.09.2012 tarihinde faaliyete gecirmistir. Bu
dernek sadece kavlatma ve kirma islemini gergeklestirmekte olup, 2017 yili igin
iireticilerin kendi adlarina bademlerinin kavlatma iglemini 0,10 TL/kg ve kirma
islemini 0,50 TL/kg tcretleri karsiliginda yapmaktadir. Dernek, bademin alig ve
satisinda herhangi bir ticari faaliyette bulunmadigi i¢in pazarlama kanallarinda
gosterilmemigtir. Dernek, fiyat farki olmadan dernege {iye olmayan diger
iireticilerinde bademlerini kavlatma ve kirma igslemini yapmaktadir. Dernek, 2017
yilinda yaklagik 21 ton kavlatma ve kirma islemi yapmustir. Tesisin giinliik badem
kirma kapasitesi yaklasik 800 kg iken yillik kapasitesi ise 292 ton olup, yilin 12 ay1

faaliyet gostermektedir.
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Ikinci tesis ise 2016 yilinda acilan sahis isletmesidir. Bu tesis 2017 yili i¢in
reticilerin kendi adlarina kirma iglemini 1,00 TL/kg iicret karsiliginda
yapmaktadir. Bu tesis giinlik 800 kg badem kirma kapasitesine sahiptir. Tesis
sadece badem kirma islemi yapmaktadir. Ureticiden kabuklu bademi satin alarak
kabuksuz badem haline getirdikten sonra iriinlerini Mersin, Adana, Antalya,
Gaziantep ve Istanbul illerindeki perakendeci, kuruyemisci, ¢ikolata-sekerleme
fabrikalarina pazarlamaktadir. Bu tesis yillik 18 ton civar1 kabuksuz badem elde
etmekte ve yilin 6 ayinda faaliyet gdstermektedir.

Cikolata-Sekerleme Fabrikalari: Isleme tesisleri satislarmin %15,00’1 ¢ikolata-
sekerleme fabrikalarina yapilmaktadir. Tamami bolge disinda bulunan cikolata-
sekerleme fabrikalari, kiigiik ve kirik bademleri alarak cesitli iirlinlere
karistirilmaktadir.

Perakendeciler: Nihai tiiketiciye satiglar siipermarketler, bakkallar vb.
perakendeci saticilar vasitasiyla olmaktadir. Perakendecileri semt pazarindaki
saticilar, kiiglik ve biiylik marketler, aktarlar, kuruyemisg¢iler olusturmaktadir.
Perakendeciler iiriin alimlarmin tamamini g¢uvalli bir sekilde yapmaktadirlar.
Tasima iglemlerini kendi araglartyla gergeklestirmektedir.

Kuruyemisciler: Badem pazarlamasinda tiiccarla birlikte en Snemli yere sahip
araci tipidir. Ticcar tarafindan gonderilen kabuksuz bademi kavurduktan sonra
dogrudan ya da perakendeciler araciligiyla tiiketicilere sunarlar. Tiirkiye nin tiim

bolgelerinde faaliyet gdsterirler.

4.6.4. Fiyat Olusumu

Bir tarim {iriiniiniin bir yoredeki fiyat olusumunda, {iriiniin kalite 6zellikleri
ile arz-talep kosullarinin yani sira 4 faktor etkili olmaktadir. Bunlar; iiriiniin
depolama o&zelligi, lreticiler arasinda yatay entegrasyon, iireticilerin alicilarla
baglantilar1 (dikey entegrasyon) ve alici sayist ve rekabet diizeyidir (Emeksiz,

1999).
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Fiyat olusumu ile freticilere ¢agla badem ve kabuklu badem satis
fiyatlarini etkileyen unsurlar ayr1 ayri sorulmustur. Ureticiler ¢cagla bademin satis
fiyatin1 etkileyen en oOnemli faktoriin driin kalitesi (%72,22) oldugunu
belirtmislerdir. Diger belirleyici faktoriin tiretim miktar1 (%27,78) oldugunu ifade
etmiglerdir (Cizelge 4.55).

Cizelge 4.55. incelenen Isletmelerde Cagla Badem Satis Fiyatii Etkileyen

Unsurlar

Satis 1. Grup 2. Grup Toplam
Fiyati Pay Pay Pay
Faktorleri | A9t | (o) |A%et] () | Ade | (o)
Urtn 5| 5556 ol 0,00 5| 27,78
ifallte3|

Urdn 4| 44.44 9| 100,00 13| 72,22
Miktari

Toplam 9(100,00 9 100,00 181100,00

Kabuklu bademin satis fiyatim etkileyen unsurlar ise cagla bademde
oldugu gibi iriin kalitesidir (%59,76). Diger unsurlar {irlin miktar1 (%30,49) ve
O6deme zamani (%9,76) olarak belirlenmistir (Cizelge 4.56).

Cizelge 4.56. Incelenen Isletmelerde Kabuklu Badem Satis Fiyatim Etkileyen

Unsurlar
Satis Fiyat isletme Gruplari Toplam
Faktorleri G1ru Pay 2. Pay 3. Pay |Ade| Pay
b (%) | Grup| (%) |Grup| (%) t (%)
Uriin Kalitesi 20| 76,92 16| 45,71 13| 61,90 49| 59,76
er'jn Miktari 6| 23,08 13| 37,14 6| 28,57| 25| 30,49
Odeme 0| 0,00 6| 17,14 2| 952| 8| 976
Zamani
Toplam 26| 100,00 35|100,00 21|100,00| 82|100,00

Badem fiyatlar1 aynm1 zamanda serbest piyasa kosullarinda arz ve talebe

bagl olarak belirlenmektedir. Tiirkiye’de badem fiyatinin belirli bir seviyenin
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altina diismesini engelleyen (bugday, misir, findik gibi) herhangi bir organizasyon

ya da uygulama bulunmamaktadir.

4.6.5. Pazarlama Organizasyonunun Etkinliginin Degerlendirilmesi

4.6.5.1 Pazarlama Hizmetleri

Toplama: Toplama hizmetinin etkin olarak yerine getirilmesi baglica 4 faktore
baghdir (Emeksiz, 1994). Birincisi, tarim isletmelerinin (kOylerin) pazarla olan yol
(ulasim) baglantisinin durumudur. Arastirma kapsamina giren igletmelerin pazarla
olan ulagim durumu iyi olup, etkinligi azaltici bir durumla karsilagilmamistir.
Ikincisi, pazara olan uzakliktir. Bolgede iiretilen bademin toplanma yerleri Mersin
il merkezi ile Anamur, Giilnar ve Silifke ilge merkezleri ve Adana il merkezi ile
Karaisali ilge merkezleridir. Bunlarin badem iiretilen kdylere uzakligi 1-5 km ile
50-60 km arasindadir. Bolgede toplama islemi toplayici tiiccarlar ve tiiccarlar
tarafindan gerceklestirilmektedir. Bu hususta isletmelerin pazara uzakliginin
verimliligi azaltic1 bir faktdr olmadig: soylenebilir. Ugiinciisii, isletme basma arz
miktaridir. Isletme basna pazara arz edilen badem miktar1 ortalama 3,56 tondur.
Kabuklu ve kabuksuz bademin dayanikli bir {irin oldugu géz oniine alindiginda
pazarlama miktari, etkinligi azaltici bir unsur olmamasina ragmen cagla bademin
dayanikli bir iiriin olmamasi nedeniyle kisa siirede tiiketilmesi gerektiginden
pazarlama etkinligini azaltici bir unsurdur. Dordiinciisii, nakliyede kullanilan
araglarin cinsi ve bulunabilirligidir. Arastirma kapsamina giren {reticilerin
pazarladiklar1 {irliniin tamami {ireticinin igletmesinden teslim edilmektedir. Bu
konuda da iireticiler veya aracilar herhangi bir sorun yasamadiklarii ifade
etmislerdir. Ozetlenecek olursa toplama hizmeti sirasinda etkinligi azaltacak bir
durumla karsilasiimamaktadir.

isleme (Pazara Hazirlama): Hasat edilen kabuklu bademin nem miktar1 yiiksek
oldugu i¢in belirli bir neme kadar kurutulup muhafaza altina alinmalari
gerekmektedir. Badem gibi yag ihtiva eden meyvelerde mutlaka kurutma yapilmal

ve nem oran1 %6-8 civarina indirilmelidir. Ureticiler tarafindan toplanan meyveler,
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giines altinda 4-5 giin ince bir sekilde serilip sik¢a karistirildiktan sonra nem
diizeyi kontrol edilmelidir. Kontrolii yapilan ve nem diizeyi istenilen diizeye gelen
bademler muhafazaya alinmalidir. Meyvenin kurutulmadan konulmasi, meyvenin
tat ve aroma yoniinden kisa bir zamanda bozulmasina neden olabilecegi gibi
aflatoksin olusumunu da baslatabilir (Ozsu, 2003).

Aragtirma alaninda hasat edilen ¢agla badem herhangi bir islem yapilmadan
satilmaktadir. Kabuklu bademlerin ise kavlatma ve kirma islemleri yapilmaktadir.
Badem pazarlamasinda isleme hizmeti olarak sayilabilecek baslica islemler;
kavlatma ve kirmadir.

Kavlatma: Dig kabuktan ayrilmayan meyvelerin elle kavlatilmasi (yesil kabuktan
ayrilmasi) gerekir.

Onemli badem iireticisi iilkeler, bu amagla kavlatma makineleri
kullanmaktadirlar. Kurtlanmanin 6nlenmesi i¢in hasattan sonra bademlerin en kisa
zamanda kavlatilarak dis kabuklarinin ayrilmast saglanmalidir. Toplanan
bademlerin kavlatilmadan yigin halinde bekletilmesi kiiflenmeye neden olur ve
kabuksuz bademin rengi de kararir. Bademde kavlama kolaylig1 6nemli bir kalitsal
niteliktir. Hasat edilen ve kavlatilan bademler, birka¢ giin giineste bekletildikten
sonra kurutulur. Giinde birka¢ defa karistirilarak ¢uvallara konulur (Ozsu, 2003).

Aragstirma alaninda kavlatma iglemi, bazi iireticiler tarafindan satin alinan
kiigiik kapasiteli ve fire orami yiikksek yerli tretim olan yesil kabuk soyma
makinalar ile yapilmaktadir. Makinalar1 olmayan diger {iireticiler ise bu islemi el
ile yapmaktadir. Yesil kabuktan ayirma islemi el ile yapildiginda zaman kayb,
yiiksek maliyet ve bekleme siiresinin uzun olmasindan dolay iiriinde kalite kaybina
sebep olmaktadir (GTHB, 2016).

v Kirma: Kurutma isleminden sonra bademlerin kabuklarini kirma, isleme
ve ambalajlama islemleri gerceklestirilir. Sert kabuklu meyveden kabuksuz
bademin ¢ikarilmasi onemli bir asamadir. Makine ile sert kabuklu meyveler hizli
bir sekilde kirilip kabuksuz bademler g¢ikarilir. Makine ile elde edilen kabuksuz

bademler sonra eleklerden gegirilerek siniflandirilmaktadir (Anonim, 2018a).
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Yiiksek kaliteli bademler, biiyiikliiklerine gore ayiklanip tasnif edildikten
sonra geri kalan kirik ve rengi bozuk bademler tasnif edilmeden diger amaglar igin
kullanima sunulmaktadir. Tuzlayicilar, kabuklar1 kirilmis bademleri genellikle
badem yaginda kavurduktan sonra tuzlama islemi gerceklestirmekte ve istege gore
cesitli baharatlarla muamele etmektedirler. Bademler biiyiikliiklerine gore
derecelendirildikten sonra tiim ve islenmis olarak satisa sunulmaktadir. Tiim
bademlerde kabuklar soyulmus olup kahverengi deri bulunmaktadir. Agartilmis
bademlerde ise kahverengi deri bulunmamaktadir. Diger islenmis bademler,
dilimlenmis veya kiyilmis sekildedir (Anonim, 2018a).

Badem kirma islemi el ile ya da makine giicii ile yapilmaktadir. Aragtirma

alaninda Mersin ili Giilnar ilce merkezinde 2 adet modern kirma tesisi
bulunmaktadir. Badem kirma makinesinde bulunan cark sayesinde badem kirma
islemi daha hizli gerceklesmektedir. Bu islem elle kirma islemine gdére zaman
acisindan daha kazangh oldugu i¢in daha fazla tercih edilmektedir. Ayrica bdlgede
yer alan kirma makinalarimin varlhigiyla bademler cerez fabrikalarma degeri
tizerinden pazarlanabilmekte ve kirilan sert kabuklarin alternatif yakacak olarak
ekonomiye kazandirilmaktadir (Anonim, 2018b).
Dagitim: Dagitim, elde edilen {iriinlerin toplanip, tiikketime hazir hale getirildikten
sonra tiiketicilerin satin alacag yerlere sevk edilmesidir. Uriinlerin dagitim, toptan
ve perakende satis birimlerine ve tiiketicilere dagitimi igermektedir. Bu hizmet,
triinlerin sunulacagi potansiyel pazarlarin bulunmasini, bu pazarlarin ne kadar
iriinii hazmedebilecegini hesaplamay1 ve iriinlerin hangi fiyatla satilabilecegini
incelemeyi icine almaktadir (Inan, 2006).

Kabuklu bademin iireticilerden alinip bolge i¢i ve bdlge disimna dagitimi
tiiccarlar tarafindan yurtdisina dagitimi ise ihracatgilar tarafindan yapilmaktadir.
Uriiniin dagitim asamasindaki etkinliginde bir sorun gézlemlenmemistir.

Alimlarin en yogun oldugu dénem ¢agla bademde mart ve nisan aylaridir.
Herhangi bir depolama yapilmadan satilmaktadir. Cagla bademin nakli telis ¢uval

ile yapilmaktadir. Satislarin en yogun oldugu donem mart ve nisan aylaridir.
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Kabuklu bademde ise alimlarin en yogun oldugu donem eyliil, ekim ve
kasim aylaridir. Eyliil ve mart aylari arasinda freticiler tarafindan genellikle
evlerinin kiler boliimlerinde depolanmaktadir. Nakli g¢uval ile yapilmaktadir.
Satislarn  en  yogun oldugu dénem ekim ve kasim aylanidir. Uriiniin
bekletilmesinden dolayr nem oranindaki diisiis nedeniyle iiriinde yaklasik %1-1,5
oraninda agirlik kaybr yasanmaktadir.

Paketleme ve Ambalajlama: Uriiniin gesitli etkenlerden korunmasi, iiriinle ilgili
bilgileri kapsamasi ve firiiniin satigim1 kolaylastirmasini saglayan en Onemli
pazarlama hizmetleri arasinda yer almaktadir.

Incelenen isletmelerde ¢agla ve kabuklu bademler iireticiler tarafindan
cuvallanarak piyasaya sunulmaktadir. Kullanilan ¢uvallar telis ¢uvaldir. Bolgede
kullanilan ¢uvallarin temizlik ve yenilik bakimindan standartlara uygun oldugu
sOylenemez. Bu aciklamalar 1s1§inda paketleme ve ambalajlama bakimindan
pazarlama organizasyonu yetersiz olarak nitelendirilebilir.

Isletmeciler bolgede paketleme ve ambalajlama ile ilgili herhangi bir
tesisin bulunmadigini ifade etmislerdir. Isletmeciler tarafindan iiriiniin daha yiiksek
fiyattan pazarlanabilmesi i¢in paketleme ve ambalajlama tesisinin kurulmasim
talep etmektedirler. Bolgedeki iireticiler kavurma, tuzlama, paketleme ve
ambalajlama makinelerinin de bulunmamasin1 pazarlama etkinligini azaltici bir
unsur olarak gérmektedirler.

Ekonomi Bakanligi’nin yaymlamis oldugu Tiirk Standartlar1 Enstitiisiine
(TSE) gore paketleme ve ambalajlamada bulunmasi gereken bilgiler kabuklu ve
kabuksuz bademler igin asagida yer almaktadir (Ekonomi Bakanligi, 2018). Ancak
cagla bademin paketleme ve ambalajlama islemi i¢in herhangi bir veri elde
edilememistir.

Kabuklu badem ambaldjlar iizerine asagidaki bilgiler okunakli olarak,
silinmeyecek ve bozulmayacak sekilde yazilmali ve basilmalidir:

- Imalatc1, ihracatg, ithalatgi firmalardan en az birinin ticari unvam veya

kisa adi, varsa tescilli markasi (sadece yurtdisindaki ithalat¢r firmanin ticari unvani
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veya kisa adinin yazilmasi durumunda, ambalajlar lizerine “Tiirk Mal1” ibaresinin
yazilmast),

— Bu standardin isaret ve numarasi (TS 1277),

— Malin ad1 (Tath badem- kabuklu),

— Smafi,

— Uretim y1l1 (istege bagl),

— Uretim bélgesi veya yerel ismi (istege bagli),

— Parti, seri veya kod numaralarindan en az biri,

— Net kiitlesi (en az kg veya g olarak),

— Kilogramdaki badem sayisi1 (istege bagli),

— Son tiiketim tarihi veya raf omri,

— Biiyiik ambalajlardaki kiigiik tliketici ambalijlarinin sayis1 ve kiitlesi
(istege bagli).

Biiyiik ambalajlar icerisinde bulunan kiiciik tiiketici ambalajlarinin {izerine,
yukaridaki igaretleme bilgilerinden en az;

- Malin ads,

- Kiitlesi (Net) veya adedi,

- Son tiiketim tarihi.

Kabuksuz badem ambalajlari {izerine ise agagidaki bilgiler okunakli olarak,
silinmeyecek ve bozulmayacak sekilde yazilmali ve basilmalidir:

- Imalatc1, ihracatg, ithalat¢i firmalardan en az birinin ticari unvam veya
kisa adi, varsa tescilli markasi (sadece yurtdisindaki ithalatgr firmanin ticari unvani
veya kisa adinin yazilmasi durumunda, ambalajlar lizerine “Tiirk Mal1” ibaresinin
yazilmast),

- Bu standardin igaret ve numarasi (TS 1278 seklinde),

- Malin ad1 (Tath badem — i¢),

- Cesidi,

- Sinift,

- Boyu,
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- Uretim y1l1,

- Uretim bolgesi veya yerel ismi,

- Parti, seri, kod numarasindan en az biri,

- Net kiitlesi (en az kg veya g olarak),

— Son tiiketim tarihi veya raf émri,

- Kilogramdaki parga sayisi (istege bagli),

- Biiyiik ambaldjlardaki kiigiik tiiketici ambalajlarin sayis1 ve kiitlesi (istege
bagli).

Biiylik ambalajlar i¢erisinde bulunan kiigiik tiiketici ambalajlarinin {izerine,
yukaridaki igaretleme bilgilerinden en az;

- Malin ads,

- Kiitlesi (Net) veya adedi,

- Son tiiketim tarihi

Bolgede kullanilan guvallarin temizlik ve yenilik bakimindan standartta
belirtilen kurallara tam olarak uydugu sdylenemez. Bu aciklamalar neticesinde
paketleme ve ambalajlama bakimindan pazarlama organizasyonu yetersiz olarak
degerlendirilebilir.
Tasima: Bademin tagima islemi iki asamada gerceklestirilmektedir. Birinci agama,
hasadi yapilan bademin iireticiler tarafindan traktdor ve kamyonet gibi araglarla
bahgeden iireticinin gecici depolayacagi (genellikle evi) yere getirilmesidir. Bu
asamada, bademi tasimak icin telis tabir edilen delikli guvallar kullanilmaktadir. Tlk
asamada, tasima mesafesi genellikle kisadir. Ikinci asamada, iiretici tarafindan ot,
yaprak ve dal gibi yabanci maddelerden temizlenip 4-5 giin kurutulduktan sonra
tekrar cuvallarla paketlenen badem tiiccar tarafindan satin alinip, kamyonlara
yuklenerek vurti¢i tliketici bolgelerine ulastirilmaktadir. Tasima mesafesinin
uzunlugu, dagitim yapilan illere gore degismekte ve mesafenin uzun olmasi
maliyeti artirmaktadir. Bunun disinda, tasima hizmetinin yerine getirilmesi
bakimindan pazarlama organizasyonunun etkinligini azaltict bir faktoriin

bulunmadigi sdylenebilir.
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Depolama: %4-6 nem igerigindeki kabuklu badem 0°C sicaklik ve %60-75 bagil
nemde 1-2 yil, kabuksuz badem 1-1,5 yil depolanabilmektedir. Normal oda
kosullarindaki badem 7-8 ay depolanmaktadir. Badem, -18°C sicaklikta ise 2 yildan
fazla bir siire depolanabilmektedir. Diger sert kabuklu meyvelere oranla dayanikli
olmasmna ragmen, yiiksek sicaklikta (26.5°C) 8 ay sonra tat ve lezzeti
bozulmaktadir. I¢ badem vakum altinda 10°C’de 1.5-2 yil; 21°C’de ise 1.5 yil
kalitesini korumaktadir (Karagali, 1990; Perry, 1998; Kibar ve Oztiirk, 2009).
Aragtirma alaninda c¢agla badem c¢abuk bozulabilme 6zelliginden dolay1
depolanmamakta, hasadi yapildiktan hemen sonra satisa sunulmaktadir.

Kabuklu ve kabuksuz badem uygun kosullar saglandiginda uzun siire

depolanabilen bir iiriindiir. Bademin pazarlamasinda karsilasilan en biiyiik sorun
depolama imkanmin kisith olmasidir. Ureticilerin gogunlugu depolama yapmak
istemesine ragmen yalnizca %14,00’1 depolama yapabilmektedir. Uretilen bademin
depolanamamasi, treticilerin iriiniinii hasat déneminde diisiik fiyattan satmaya
zorlamakta ve ireticilerin pazarlama etkinligini azaltmaktadir. Bu nedenle
inceleme kapsamindaki depolama imkani bulunmayan fireticiler igletme
Bolgesi’nde ilgili kurum ve kurulus tarafindan depolama imkaninin saglanmasina
ihtiyaglarinin oldugunu belirtmislerdir. Depolama imkaninin arttirilmasiyla badem
iretimi ve {ireticilerin pazardaki etkinligi artabilecektir.
Dereceleme ve Standardizasyon: Tarimsal firiinler genellikle hasat edilip
toplandiktan sonra derecelere ayrilarak siniflandirilir. Dereceleme, agirlik, hacim,
renk, tat, koku gibi derece agisindan ayni kalitede olan {irtinlerin secilerek gruplar
haline getirilmesidir (Inan, 2006). Dereceleme, pazarda talep edilen bir iiriiniin
tiikketiciler tarafindan kolay bir sekilde bulunmasini saglayan ve pazarlama
masrafini azaltan 6nemli bir pazarlama faaliyetidir (Seger, 2012).

Incelenen isletmelerde fiireticilerin  %32,001 fiiriinlerinde dereceleme
yapmakta olup, geriye kalan %68,00’1 ise yapmamaktadir. Dereceleme yapan
isletmeler c¢agla badem i¢in iirlinlin tazeligini esas alarak, kabuklu bademde

kabuklu meyve iriligi, kabuk sertligi, kabuk kalinligi ve kabuk rengi gibi
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Ozelliklerine  gore  derecelendirme  yapmaktadir.  Kabuksuz = bademin
derecelendirilme isleminde ise ¢ift i¢ orani, i¢ bademin rengi, i¢ bademin
biiylikliigli, i¢ bademin tadi ve i¢ bademin iriligi dikkate alinarak derecelendirme
islemi yapilmaktadir. Bolgedeki badem pazarlama organizasyonunun dereceleme
etkinligi incelendiginde teknik eksiklikler disginda pazarlama organizasyonunun
etkin oldugu sdylenebilir.

TS 1277 numarali badem standardizasyonu, belirli bir faaliyetle ilgili
olarak ekonomik fayda saglamak tizere ilgili biitiin taraflarin yardim ve is birligi ile
belirli kurallar koyma ve bu kurallar1 uygulama iglemidir. Standardizasyon islemi
ile oncelikli olarak can ve mal giivenligi hedeflenirken ayni zamanda belirlenen
diizeyin altinda mal ve hizmet iiretimine miisaade edilmemektedir (TSE, 2017).

Badem standardizasyonu genel 6zellikleri biitiin siniflara giren tath badem
icleri izin verilen toleranslar1 dahil olmak iizere asagidaki gibi olmalidir:

- Yeterince kuru ve kalitesini korur nitelikte olmali,

- Saglam olmal (¢lirliyerek, kotiileserek tiiketime uygunsuz hale gelenler {iriini
etkilememeli),

- Sert olmali,

- Biitiin olmal1 (kii¢iik kabuk pargalar1 ve ¢ok hafif i¢ zar kisminin noksanligi kusur
olarak kabul edilmez),

- Yeterince gelismis, olgun (biiziilmis, burusmus olmayan) olmali,

- Temiz, gbzle goriilebilir yabanct maddeden ari olmali,

- Herhangi bir gelisme asamasindaki boceklerden ve akarlardan ari olmali,

- Bocek zararlarindan ari olmali,

- Acilasma olmamali,

- Yagh goriiniim olmamali,

- Kiiften ari olmali,

- Sicaklik hasarindan arf olmali (agartilmis bademler harig),

- Anormal dis rutubet (dis yiizeyde 1slaklik) ihtiva etmemeli,

- Yabanc tat ve koku olmamalidir.
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Kabuksuz bademin rutubet muhtevast %7’yi (agartilmis badem iglerinde
%6,5) gecmemelidir. Kabuksuz bademin hidroklorik asitte ¢oziinmeyen kiil
muhtevast 1gr/kg’dan fazla olmamalidir. Mineral saflik (hidroklorik asitte
¢Oziinmeyen kiil miktar1) analizi her tatli badem i¢i partisi ihracat ve ithalatinda
uygulanmaz, kabuksuz bademin anilan 6zelliginin tespiti amaciyla sezon basinda
degisik tiretim bolgelerinden gelen partilerden sinirli sayida alinacak numuneler ile
bu analizin yapilmasi gerekir (Bu analiz gerekli goriilmesi halinde yapilir).

Ayrica:

Cesidine has olarak;

- Cift badem oram diisiik,

- I¢ randimam yiiksek olmalidir.

Tath badem i¢inin sartlar1 asagidaki 6zelliklere imkén verecek durumda olmalidir;
— Elden gecirmeye ve taginmaya dayanikli olmali ve

— Gidecegi yere ulastiginda tatmin edici durum gostermelidir (31.12.2013 Tarihli
28868 Sayili Resmi Gazete).

Sonug olarak kabuklu bademin pazarlama organizasyonunda pazarlama
hizmetlerinde isleme, paketleme, depolama, derecelendirme ve standardizasyon
yapilist bakimindan aksakliklar oldugu belirlenmistir. Etkinligi kisitlayici faktorler
bilgi yetersizligi ve teknik donanim yetersizligi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
sebeple, bu alanda yapilacak Onerilerin basinda pazarlamaya katilanlarin bilgi
eksikligini giderecek kurs, seminer vb. tiiriinde kisa siireli egitim programlari
diizenlenmesi gelmektedir. Bununla birlikte, TSE’nin badem standardinda
belirtilen kurallara uyulmasimi saglayacak tesvik edici ve zorlayict uygulamalar ile
teknik yetersizlikleri giderecek yondeki tesvikler, pazarlama organizasyonunun

etkinligi artirmaya katki saglayacaktir.

4.6.5.2 Pazarin Saydamhg
Pazarin saydamligi, pazara katilan herkes tarafindan pazar kosullarmin

erisebilir olmasidir. Herhangi bir {irliniin pazarinda saydamligin olmas;
93



4. BULGULAR VE ARASTIRMA. Fikriye YAZAR

v' Soz konusu triiniin ve ikame maddelerin degisik bolgeler itibariyle arz ve
talep miktarlari,
v Depolanabilir iriinler i¢in arz ve talebin gelecekteki gelisimi (Plate ve

Bockenhoft, 1984°den aktaran Emeksiz, 1994)

Bilgilerinin bulunmasi ile miimkiindiir.

Pazar bilgilerinin tam olarak bulundugu hallerde pazarla ilgili sorunlar
daha net ve saglikli sekilde ¢oziimlenebilir. Pazar bilgileri orijinal olarak arz
agisindan iireticilerden, pazarlama ile ilgili olarak pazarlama kanallarinda yer alan
firmalardan ve tiiketicilerden saglanir. Piyasanin gelecegi ile ilgili bilgiler uzun
donemde yapilacak plan ve programlar, c¢iftgiler, pazarlama firmalart ve
kooperatifler i¢in son derece dnemlidir. Ancak bu sekilde, pazarlama kuruluslarinin
tiikketici tercihlerine gore iiriinii islemeye ve pazarlamaya yon vermeleri miimkiin
olabilir (Inan, 1998).

Badem pazarlama organizasyonu Bolim 4.6.5.1°de degerlendirilmistir.
Pazar haberlerinin etkin bir sekilde toplanmasi ve yayilmasi 6nemlidir. Badem
pazarlamasinda, pazar haberlerinin toplanmasi ve yayilmasinin ne sekilde
gerceklestigini  belirlemek amaciyla iiretici ve tiiccarlara pazarla ilgili bilgi
kaynaklar1 sorulmustur. Alinan cevaplara gore, liretici ve tiiccarlarin pazarla ilgili
sadece fiyatlar hakkinda kisith bilgiye sahibi olduklari, arz ve talep miktarlari
hakkinda fikirlerinin olmadigi sdylenebilir. Ureticilerin fiyat hakkinda bilgi
edindikleri baslica kaynaklar diger iireticiler ve yerel tiiccarlardir. Yerel tiiccarlarin
bilgi kaynaklar ise diger tiiccarlardir. Ayrica BADEMDER’in internet sayfasinda
bolge diizeyinde badem yetistiriciligi, bademin islenmesi ve bolgedeki badem
fiyatlarinin belirlenmesi hakkinda haber biiltenleri bulunmaktadir. Ancak bu

biiltenler diizenli olarak yaymlanmamaktadir.
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4.6.5.3 Rekabet

Pazarlama organizasyonunun rekabet yoniinden degerlendirilmesi,
reticilerin pazar karsisindaki pazar pozisyonu, pazar giicii ve toptanci
asamasindaki rekabet yogunlugunun incelenmesi ile miimkiindiir (Emeksiz, 1994).

Ureticilerin pazarda giiclii olmas1 kullanabilecekleri pazarlama kanallarinin
¢okluguyla ilgilidir (Seger, 2012). Yapilan goriismeler neticesinde badem
iireticileri i¢cin badem isleme tesisleri, toplayici tiiccarlar ve tiiccarlar olmak iizere 3
tane pazarlama kanalmin mevcut oldugu anlasilmistir. Ureticiler, fiyatin
belirlenmesinde tiiccar karsisinda rekabet gili¢lerinin zayifliginin énemli bir sorun
oldugunu ifade etmislerdir. Ureticilerin rekabet gii¢lerinin zayif olmasimin
sebepleri bolgede alici sayisinin ve ¢esitliliginin  az olmasidir. Incelenen
isletmelerdeki iireticiler ellerindeki bademi bagka pazarlama kanallar1 olmadig1 igin
birkag ay bekletmelerine ragmen sonunda yine tiiccara satmak zorunda kaldiklarini
beyan etmislerdir. Dolayisiyla fiyatin belirlenmesinde {iireticiden ziyade tiiccarlar
etkindir.

Tiliccar agsamasinda rekabetin yogunlugu tiiccarlarin pazara giris
serbestilerinin olmasi durumu ve tiiccarlarin davranis bigimleri ile belirlenmektedir
(Seger, 2012). Pazara giris asamasinda tliccarlarin herhangi bir engeli yoktur.
Tiiccarlarin rekabetle ilgili davraniglarini belirlemek ic¢in bagvurduklar: temel
uygulamalar zamaninda Odeme, pesin 0deme ve fretici isletmesinde alim
yapmaktir. Bolgedeki tliccarlarin  tamami pesin  0deme seklinde alimi
gerceklestirmektedir. Ayrica tiiccarlara aralarindaki rekabetin siddeti hakkinda
disiinceleri sorulmus olup herhangi bir sekilde rekabet yasamadiklarini ifade
etmislerdir.

Aragtirma alanindaki igleme tesislerinde ise rekabetin yogunlugu ve sekli
biraz daha farklidir. Piyasada tesislerin fiyatlar konusunda belirleyici rol oynadigi

ve tesisler arasinda fiyatta rekabetin olmadigi sdylenebilir.
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4.6.5.4 Pazarlama Mariji

Bir pazarlama organizasyonunun pazarlama marji bakimindan etkinligi,
pazarlama kanallarinin isleyisini olumsuz etkilememek sartiyla, bir pazarlama
masraf unsurunun ¢ikarilabilir veya azaltilabilir olup olmadigima bakilarak
degerlendirilir. Eger, bir masraf unsurunun ¢ikarilmasi ya da azaltilmasi sistemde
herhangi bir olumsuzluk yaratmiyorsa, bu durumda etkin bir pazarlama
organizasyonundan s6z edilemez (Emeksiz,1994).

Arastirma alaninda pazarlama marjlar1 ¢agla badem, kabuklu badem ve
kabuksuz badem olmak tizere 3 farkli badem tipi i¢in ayr1 ayri hesaplanmistir.
Cagla ve kabuklu badem marjlarinin hesaplanmasinda pazarlama kanali olarak
iiretici - tliccarlar — perakendeci - tiiketici kanali dikkate alinmistir. Bademin
ireticiden ¢ikis fiyattm1  hesaplarken {iretici anketlerinden tiiccar ve
perakendecilerle yapilan satiglarda {iriin teslim fiyatlar1 dikkate alimmustir.
Tiiccarlarla yapilan goriigmeler sonucunda ise bu aracilarin satig fiyati
belirlenmistir. Perakende fiyatlar ise perakendecilere ait verilerden derlenerek
hazirlanmstir.

Cagla bademin iiretici satis fiyatlar1 ortalama 9,00 TL/kg’dir. Tiiccarlar
tarafindan toplanan bademlerin satis fiyat1 ortalama 11,00 TL/kg iken
perakendecilerin satis fiyat1 ise ortalama 15,00 TL/kg’dir. Bunun sonucunda

toplam pazarlama marj1 6,00 TL/kg olarak hesaplanmaktadir (Cizelge 4.57).

Cizelge 4.57. Dogu Akdeniz Bolgesi’nde Cagla Badem Pazarlama Marj1 (2017)

Ortalama Mutlak Nispi
Aracilar Satis Fiyat Marj Marj (%)
(TL/kg) (TL/kg)

Uretici 9,00 - -
Tilccar 11,00 2,00 18,18
Perakendeci 15,00 4,00 26,67
Toplam pazarlama mariji 6,00
]I:erakende fiyat (I)ande Uretici 60,00
iyatlarinin payi (%)
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Kabuklu badem iiretici satig fiyatlar1 ortalama 13,00 TL/kg iken bu rakam
tiikketiciye ulasana kadar 20 TL/kg olmaktadir. Perakende fiyatlari igerisinde iiretici
fiyatlarinin pay1 ise %65,00°dir. Tiiccarlarin badem satig fiyati ortalama 15,00
TL/kg iken perakendecilerin satig fiyat1 ise 20,00 TL/kg’dir. Bunun sonucunda
pazarlama marj1 toplam 7,00 TL/kg olarak ortaya ¢ikmaktadir (Cizelge 4.58).

Cizelge 4.58. Dogu Akdeniz Bolgesi’nde Kabuklu Badem Pazarlama Marji (2017)

Ortalama Mutlak Nispi
Aracilar Satig Fiyati Mar;j Marj (%)
(TL/kg) (TL/kg)

Uretici 13,00 - -
Tuccar 15,00 2,00 13,33
Perakendeci 20,00 5,00 25,00
Toplam pazarlama mariji 7,00
Fferakende fiyat (l)glnde Uretici 65.00
fiyatlarinin payi (%)

Kabuksuz badem marj hesaplanmasinda ise pazarlama kanali olarak
iiretici- badem isleme tesisi — tliccarlar — perakendeci- tiiketici kanali dikkate
almmistir. Bademin {reticiden ¢ikig fiyatini hesaplarken firetici anketlerinden
tiiccar ve perakendecilerle yapilan satiglarda iiriin teslim fiyatlar1 dikkate alinmustir.
Tiiccarlarla yapilan goriigmeler sonucunda ise bu aracilarin satig fiyati
belirlenmistir. Perakende fiyatlar1 ise perakendecilere ait verilerden derlenerek
hazirlanmstir.

Uretici asamasinda kabuklu badem satis fiyat: ortalama 13 TL/kg’dr.
Isleme tesisinde kabuksuz badem haline getirildikten sonra 35,00 TL/kg olup,
tiketiciye ulagana kadar bu fiyat 60 TL/kg olmaktadir. Perakende fiyatlar
icerisinde iiretici fiyatlarinin pay1 ise %58,33tiir. Tiiccarlarin badem satis fiyati
ortalama 45,00 TL/kg iken perakendecilerin satis fiyati ise 60,00 TL/kg’dir. Bunun
sonucunda toplam pazarlama marji 25,00 TL/kg olarak ortaya ¢ikmaktadir (Cizelge
4.59).
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Cizelge 4.59. Dogu Akdeniz Bolgesi’nde Kabuksuz Badem Pazarlama Marji

(2017)
Oﬂalama Mutlgk Nispi
Aracilar Satis Fiyati Marj Marj (%)
(TL/kg) (TL/kg)
Uretici 13,00 - -
isleme tesisi 35,00 22,00 62,86
Tlccar 45,00 10,00 22,22
Perakendeci 60,00 15,00 25,00
Toplam pazarlama mariji 25,00
E;;ﬁ:ﬁ:?: ;g;tl( (l)/gol)nde Uretici 58,33

4.6.5.5. Ureticilerin Badem Pazarlama Sorunlar

Badem pazarlamasiyla ilgili inceleme kapsamindaki isletmelerde
karsilagilan bazi sorunlar bulunmaktadir. Bu sorunlar; badem fiyatlarinin diigiik
olmas1 (%59,00), depolama imkanimin olmamasi (%24,00), araci sayisinin azlig
(tliccar, toptanci vs.) (%12,00) ve borg nedeniyle hasat sonu tiriinii hemen satilmasi
zorunlulugudur (%5,00). Badem, isletmede satildigi i¢in tagima masrafiyla ilgili

herhangi bir sorunla karsilagilmamigtir (Cizelge 4.60).

Cizelge 4.60. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Badem Pazarlama Sorunlariyla
Ilgili Diisiinceleri

Sorunlar Adet | Pay (%)
Badem fiyatlarinin disuk olmasi 59 59,00
Depolama imkaninin olmamasi 24 24,00
Aracli sayisinin azligi 12 12,00
Borg nedeniyle hasat sonu Urinu hemen satma 5 500
zorunlulugu '

Toplam 100 100,00
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4.6.6. Dogu Akdeniz Bolgesi’'nde Badem Uretim ve Pazarlama
Organizasyonunun SWOT Analizi ile Degerlendirilmesi

Caligmanin bu boliimiinde, SWOT Analizi ile Adana ve Mersin illerinde
badem iiretim ve pazarlama organizasyonu degerlendirilmigtir. Analiz igin gerekli
olan wverilerin temel kaynagi anket verileri olup, bunlar ikincil verilerle
desteklenmigtir. Degerlendirmede, Adana ve Mersin illerinde badem iiretim ve
pazarlama yapisinin giiclii ve zayif yonleri belirlenerek firsat ve tehditler ortaya

konulmustur (Cizelge 4.61).
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Cizelge 4.61. Dogu Akdeniz Bolgesi’'nde Badem Uretim ve Pazarlama
Organizasyonunun SWOT Analizi

Giiglii Yonler

Zayif Yonler

. Bolgenin iklim ézelliklerinin
badem uretimine uygun olmasi,

. Badem uretiminin artis
potansiyelinin ylksek olmasi

. Agaglandirma ve erozyon
kontrol( hizmetlerine iligkin
verilen hibe destegi

1.Badem depolama olanaklarinin
yetersiz olmasi,

2. Uretim ve pazarlama
kooperatiflerinin olmamasi,
3.Markalagsma ve bdlge imajinin
olusmasina yonelik calismalarinin

4. Bademin bélge disina ve eksikligi,
yurtdigina tasima olanaklarinin 4.Bdélgede badem isleme tesislerinin
gelismis olmasi az sayida bulunmasi,
5. B meyvegin kagliiiu 5.Badem dretimiyle ilgili teknik bilgi
olarak uzun sureli muhafaza ,
Ak . eksikligi.
edilebilmesi, e .
6. Bademin dreticiler icin dnemli bir | 8-Urunun pazara hazirlik streci
gelir kaynagi olmasi. (kirma, soyma, paketleme-
ambalajlama, dereceleme-
standardizasyon vb.).
Firsatlar Tehditler
1. Iinsanlarin saglikli beslenme 1.0rlnt hemen satma zorunlulugu
bilincinin artmasi, 2.Uretim girdi ve pazarlama
2. Sgi(ljirenrir;]g:ekirlr;nelglln artma maliyetlerinin yiksek olmasi,
3. Cesitli sanayilerde (ilag ve 3'”‘.""7 degisiklig,
ayakkabi sanayisinde, 4 .Bitki hastaliklari.
kabuklarinin sunta yapiminda)
ham madde olarak kullaniimasi,
4. Badem ve UrUnlerinin bdlge
disinda da tanitimlarinin artmasi,
5. Ithalatta giimriik vergisi oraninin

yukseltiimesi.
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Giiclii Yonler

1. Bolgenin iklim ve toprak ozelliklerinin badem iiretimine uygun olmasi:
Tiirkiye toplam badem {iretimi 6nemli sayilabilecek oranda (%28,00)
Akdeniz Bolgesi’nde gerceklesmektedir. Bu bolgenin iklim ve toprak
ozellikleri badem iiretiminin ihtiyaglarini karsilayabilecek durumdadir.

2. Badem iiretiminin artig potansiyelinin yiiksek olmasi: Dogu Akdeniz
Bolgesi’nde dikim alani, 2000 yilinda 307 hektar iken, 2017 yilinda 3.552
hektara yilikselmistir. Bu alanda 1.084.233 aga¢ bulunmaktadir. Agac
varligimin %26,99°u heniiz meyve vermemektedir. Bu agaclardan verim
almmasiyla 6nemli {iretim artislar1 beklenmektedir.

3. Agaglandirma ve erozyon kontrolii hizmetlerine iliskin verilen hibe
destegi: Arastirma alaninda engebeli, c¢alilik, verimsiz bolgeler
bulunmaktadir (Karaisali’nin, Silifke’nin ve Giilnar’in baz1 bdlgeleri).
Agaclandirma ve erozyon kontrolii hizmetlerine iligkin verilen hibe destegi
ile devlete ait kirag olarak tabir edilebilecek araziler, tarim igletmelerine 49
yilligia kiralanabilmektedir. Bu destek vasitasiyla bu alanlarda badem
tiretimi miimkiin olabilecek ve {ireticilerin faydalanabilecegi diger tarimsal
desteklerle sulu ve modern tarim usullerine gore badem {iretimi
yapilabilecektir.

4. Bademin bolge disina ve yurtdigina tagima olanaklarinin gelismis olmasi:
Adana ve Mersin illeri; Hatay ve Antalya illerine sinirdir. Ayrica bdlgede
Mersin ve Iskenderun limanlarmin bulunmasi énemli bir avantajdir. Bu
durum, yurtdigina yapilan ihracat agisindan 6nemlidir.

5. Badem meyvesinin kabuklu olarak uzun siireli muhafaza edilebilmesi:
Badem kabuklu olarak uygun sartlarda muhafaza edildiginde 2-3 yil
Ozelligini kaybetmeden depolanabilmektedir.

6. Bademin fireticiler i¢in 6nemli bir gelir kaynagi olmasi: Bolge arazisinin

daglik ve verimsiz oldugu durumlarda, badem yetistiriciliginin tesvik
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edilmesi yerinde kirsal kalkinmay1 tesvik ederek iireticiler i¢in 6nemli bir

gelir kaynagi haline gelebilecektir.

Zayif Yonler

1. Badem depolama olanaklarinin yetersiz olmasi: Bolgede az sayida iiretici
depolama yapabilmektedir. Depolama imka&ninin yetersiz olmasi
iireticilerin  6zel depo yapabilecek maddi imkaninin olmamasindan
kaynaklanmaktadir. Depolama imkanlarinin artmasiyla iireticiler piyasada
daha sonraki donemlerde ortaya ¢ikabilecek fiyat avantajlarindan
faydalanarak daha yiiksek gelir saglayabilecektir.

2. Uretim ve pazarlama kooperatiflerinin  olmamasi:  Ureticilerin
orgiitlenmesindeki eksiklikler, bademin islenmesi, pazarlanmasi ve
fiyatlandirilmasinda 6nemli sorunlarin yasanmasina neden olmaktadir.
Ayrica bu durum freticilerin, alicilar karsisinda pazar pozisyonunu
zayiflatmaktadir. Bu sebeple bolgede kooperatiflerin kurulmasi iireticilere
onemli katki saglayacaktir.

3. Markalasma ve bolge imajinin olugsmasina yonelik ¢aligmalarin eksikligi:
Dogu Akdeniz Bolgesi, gelecek yillarda, Tiirkiye badem {iretiminin daha
biiyiikk boliimiinii karsilayabilecek ve ihracat yapabilecek onemli bir
potansiyele sahiptir. Ancak, bu potansiyele karsilik, bolge liriiniine yonelik
markalasma ¢alismalar1 yetersizdir. Bademin markalagmasi ve bolge
imajinin olusturulmasi, iirlin kalitesinin arttirilmast hem de pazarlama
hizmetlerinin daha etkin hale getirilmesine, dolayisiyla bolge ve iilke
ekonomilerine katk1 saglayacaktir.

4. Bolgede badem isleme tesislerinin az sayida bulunmasi: Badem iiretiminde
meydana gelebilecek artiglar dikkate alindiginda, bu tesislere ¢ok daha
fazla ihtiya¢ duyulacaktir. Badem igerikli {iriin ¢esitliliginin artmasina ve

markalagsmanin olugmasina engel teskil etmektedir.
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5. Badem {iretimiyle ilgili teknik bilgi eksikligi: Bolgede iireticilerin badem
yetistiriciligi konusunda ilaglama, budama ve giibrelemede yeterli teknik
bilgi ve uygulama destegi alamadiklar1 i¢in badem iiretiminin kalitesinde
sorunlara ve verim kayiplarina sebep olabilmektedir.

6. Uriiniin pazara hazirlik siireci (kirma, soyma, paketleme-ambalajlama,
dereceleme- standardizasyon vb.): Bodlgede yalnizca Mersin ili Giilnar
ilgesinde kavlatma ve kirma tesisinin olmasi, kavurma paketleme ve
ambalajlama tesislerinin olmamasi bademin tiiketiciye ulastirilmasi

siirecinde zaman ve ig giicii kaybina sebep olmaktadir.

Firsatlar

1. Insanlarin saglikli beslenme bilincinin artmasi: Bademin; protein, E ve B
vitaminleri, kalsiyum, demir, bakir ve fosfor acisindan zengin bir
meyvedir. Ayrica, yag ve kalori degeri yiiksek oldugu icin dikkatli
tilketildigi stirece kalp saghigi ve kilo kontrolii iizerinde olumlu etkileri
bulunmaktadir. Bu nedenle her gecen giin tiiketicilerin ilgisini ¢ekerek
daha fazla tercih edilmesine sebep olmaktadir.

2. Badem tiiketiminin artma egiliminde olmasi: 2000-2015 yillar1 arasinda
badem tiiketiminde %67,31 oraninda artig goriilmektedir. Bunun oldukga
onemli bir artig oldugu sdylenebilir. Artis egiliminin gelecek yillarda da
devam etmesi beklenmektedir.

3. Cesitli sanayilerde (ilag ve ayakkabi sanayisinde kabuklarinin sunta
yapiminda) ham madde olarak kullanilmasi: Badem agacimin ¢igegi ilag
sanayisinde de kullanilmaktadir. Badem yagi cilt bakiminda, ayakkabi
sanayisinde yumusatici olarak kullanilir. Badem siitii cilt temizligi ve diyet
yapmada kullanilir. Act badem kozmetik sanayisinde katki maddesi ve
kokulandirict olarak, bademin sert kabuklar1 ise sunta yapiminda

kullanilmaktadir.
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4.

Badem ve fiiriinlerinin bélge disinda da tamtimlarmin artmast: Ozellikle
badem yetistiriciliginin yogun oldugu yorelerde badem ve iiriinlerini
tanitmak amaciyla etkinlikler (festivaller, seminerler vs) yapilmaktadir.
Ulke genelinde bu tip tamitma faaliyetlerinin artirilmasi badem ve
triinlerinin talep artisinda faydali olacaktir.

Ithalatta giimriik vergisi oranmn yiikseltilmesi: ABD’nin ithal ettigi
iirlinlere ek giimriik vergileri istemesi sonucu diger iilkelerde misilleme
etkisi yapmugtir. Tiirkiye, ABD’den ithal ettigi bademin de i¢inde yer aldig1
kuruyemise uyguladigr gelir vergisi oranin1 %5’ten %10’a yiikselttiginden
bu durum bademin Tirkiye’de iiretici ve perakendeci fiyatlarini

yiikseltecektir.

Tehditler

Uriinii hemen satma zorunlulugu: Cagla bademin gabuk bozulabilen bir
meyve olmasi, kabuklu bademin ise depolama imk&ninin kisith olmasi
nedeniyle {reticiler hasat doneminde alicilarin verdigi fiyatlardan
tiriinlerini satmak zorundadir.

Uretim girdi ve pazarlama maliyetlerinin yiiksek olmasi: Tarimsal girdi ve
pazarlama maliyetlerinin yiiksekligi ve artma egiliminde olmasi,
ireticilerin badem yetistiriciliginden vazgegmesine sebep olabilecektir.
Iklim degisikligi: Ekolojik dengenin bozulmasindan dolay1 bolgede iklim
degisikligi ve ozellikle ilkbahar donlar1 sonucu iiriin kalitesinin diigmesine
ve miktariin azalmasina sebep olmaktadir.

Bitki hastaliklari: Hastaliklar bdlgede var olan bir olgudur. Ozellikle
monilya ve badem i¢ kurdu iirlin kalitesinin diismesine, dal kanseri
hastalig1 badem agacinin kurumasina sebep olmaktadir.
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5. SONUCLAR VE ONERILER

Badem, Tiirkiye’de Akdeniz Bolgesi basta olmak lizere Ege ve
Glneydogu Anadolu Bolgelerinde kolaylikla yetisebilen bir meyve tiiridir.
Ozellikle 2000°1i yillarin bagindan itibaren devletin saglamis oldugu mazot, giibre
ve toprak analizi, sertifikali fidan/fide ve standart fidan kullanim destegi,
agaclandirma ve erozyon kontrolii hizmetlerine iliskin verilen hibe destegi
iiretimde artislara neden olmustur. Son yillarda Tiirkiye’de badem tiiketiminin hala
diigiik seviyelerde olmasi gelecekte arz fazlasimi saglayacak, iiretim agigimiz
kapanacak ve ihracat olanagi ortaya ¢ikabilecektir.

Tiirkiye’de badem dikim alanlar1 ¢ogunlukla Giineydogu Anadolu, Ege
ve Akdeniz Bolgelerinde bulunmaktadir. Akdeniz Bolgesi’nde badem yetistiriciligi
bliylik oranda Dogu Akdeniz Bolgesi'nde (ozellikle Adana ve Mersin)
yapilmaktadir. Bu bolgede, bazi yorelerin badem yetistiriciligine yeni basladig1 da
g6z oniinde bulunduruldugunda, bademin etkin bir sekilde pazarlanmasi 6nem arz
etmektedir. Bu nedenle bolgede yetistirilen bademin {iretiminden pazarlanmasina
kadar karsilagilan sorunlarin tespiti ¢ok dnemlidir. Gelecek yillarda badem arzinda
olusacak artisin gerek yurticinde gerek yurtdisinda etkin bir sekilde pazarlamanin,
mevcut sorunlarin ¢dziimii ve sektérde gelecege yonelik iyilestirmeler yapilmasi ile
miimkiin olabilir.

Bu amagla, anket yoluyla elde edilen verilerden, badem fiiretim ve
pazarlamasindaki mevcut sorunlar belirlenmis; ¢oziim Onerileri iki ana baglik
altinda siralanmustir.

Badem Uretiminde Karsilasilan Sorunlar ve C6ziim Onerileri;

1. Badem ile ilgili tarimsal girdi kullanimina yoénelik desteklemeler (mazot,
giibre, vb.) bulunmakla birlikte, iireticiler i¢in bu destek ve tesvikler yeterli
bulmadigin1 belirtmektedir. Ayrica, iireticilerin biiylik ¢ogunlugu badem
iiretimine yonelik tesviklerden biirokratik iglemlerin fazla olmasindan

dolay1 faydalanamamaktadir. Bu hususta, badem desteklemelerindeki
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aksakliklarin giderilmesi, {ireticilerin finansal sorunlarini ¢dzmelerine
yardimc1 olabilecektir. Bu durum iiretici gelirinin artmasina olanak
saglayabilecektir.

2. Uretim asamasinda (fide temini, sulama, ilaglama vb.) karsilasilan
sorunlarin ¢ogunlugu maliyetlerin yiiksek olmasiyla ilintilidir. Maliyetlerin
diistiriilmesi, treticilerin elde edecekleri karlari arttiracak ve {iretimde
devamliligt saglayarak bolge ekonomisine uzun vadede katki
saglayabilecektir.

3. Baaz iireticiler agisindan, kaliteli, yiiksek verimli, bolge iklimine uygun ve
hastaliklardan ari fidan temini &nemli bir sorundur. Ilgili kisi ve
kurumlarca (il ve ilge tarim midiirliikleri, ziraat odalar1 ve iiniversiteler)
araciligryla bu fidanlarin iiretimi ve 1slahi ¢caligmalarinin yapilmasi badem
iiretiminde kalitenin artirilmasina katki saglayacaktir.

4. Badem iretimi sirasinda Kkarsilasilan sorunlar arasinda c¢igeklenme
doneminde meydana gelen iklimsel don zarar1 bulunmaktadir. Ancak hali
hazirda iklimsel don zarar, tarim sigortalar1 kapsaminda yer almamaktadir.
Ureticilerin tarim sigorta kapsamimin gigeklenme dénemini de kapsayacak
sekilde genisletilmesi {ireticilerin magduriyetinin giderilmesine katki

saglayacaktir.

Badem Pazarlamasinda Karsilasilan Sorunlar ve Coziim Onerileri;

1. Badem fiyatlari, serbest piyasa kosullarinda arz ve talebe bagli olarak
belirlenmektedir. Tiirkiye’de badem fiyatim1 belirli bir seviyenin altina
diismesini engelleyen (bugday, misir, findik vb. {iriinlerde oldugu gibi)
herhangi bir kurum veya uygulama bulunmamaktadir. Sektordeki tiim
paydaslar icerisinde makul sayilabilecek fiyat olusumunun saglanmasi
amaciyla treticilerin ve diger sektor aktorlerinin bir organizasyon catisi

altinda toplanmas1 badem sektdriiniin gliglenmesini saglayacaktir.
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2. Tiiccarlarin pazarlamada tek alici olarak yer almasi, iireticilerin tiriinlerini
disiik fiyattan satmasina sebep olmakta ve dolayisiyla iireticileri olumsuz
etkilemektedir. Pazarlama kooperatifinin olmamasi da pazarlama
hizmetlerinin etkisini azaltmakta ve iireticilerin aracilar karsisinda pazar
pozisyonunu zayiflatmaktadir. Bu hususta, {reticilerin bir araya gelerek
pazarlama kooperatifleri kurmasi bolge acisindan olduk¢a Onemlidir.
Pazarlama kooperatiflerin kurulmasiyla pazarlama hizmetleri daha etkin
hale gelecek ve iiretim stirekli hale gelebilecektir.

3. Badem pazarlamasina yonelik herhangi bir kooperatif heniiz
bulunmamaktadir. Ureticilerin tamamina yakini pazarlama
kooperatiflerinin badem pazarlamasiyla ilgili ihtiyaclarinin karsilanmasina
katki saglayacagi goriisiindedir. Bolgede pazarlama kooperatiflerinin
kurulmastyla birlikte {ireticilerin pazarlama hizmetlerinin  yerine
getirilmesinde ve pazar alternatiflerinin artmasinda fayda saglayabilecektir.

4. Dogu Akdeniz Bolgesi’nde bademin markalagsmasina ve bolge imajimin
olusturulmasinda eksiklikler oldugu goriilmektedir. Bu bdlgeye 6zgii ortak
bir ticari marka olusturulmasi ilgili kisi, kurum ve kuruluglarca tesvik
edilmelidir. Bademin markalagsmas1 ve bolge imajinin olusturulmas1 bdlge
ekonomisine katki saglayabilecektir.

5. Badem uygun kosullar saglandiginda uzun siire depolanabilen bir tiriindiir.
Bademin pazarlamasinda karsilagilan en 6nemli sorunlardan bir tanesi ise
depolama imkanmin kisithh olmasidir. Nitekim {ireticilerin yalnizca
%14,00°1 depolama yapmaktadir. Depolama yapan iireticilerin ¢ogunlugu
da kiler olarak tabir edilen yerlerde iiriinlerini bekletmektedir. Uretilen
bademin depolanamamasi, lreticilerin hasat doneminde iiriinli hemen
satma ve daha sonra olusabilecek fiyat avantajlarindan yararlanma
olanagimi azaltmaktadir. Bu hususta, bolgede depolama tesislerinin

yapilmasi1 veya tiim iireticilerin kolay sekilde kullanabilmesinin saglanmasi
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onemlidir. Depolama imkaninin arttirllmasiyla badem iiretimi ve
tireticilerin pazardaki etkinligi artabilecektir.

Arastirma alaninda dereceleme ve standardizasyon hizmetleri az sayida
uiretici tarafindan yerine getirilmektedir. Bu faaliyetlerin tesvik edilmesi ve
iireticilerin bu konuda bilinglendirilmesi, iiriin kalitesini arttirabilecek ve
iirlinlin daha kolay pazarlanmasini saglayabilecektir.

Bolgede az sayida badem isleme tesisi bulunmaktadir. Badem {iretiminde
meydana gelebilecek artiglar dikkate alindiginda, bu tesislere ¢ok daha
fazla ihtiya¢ duyulacaktir. Bu nedenle, yeni tesislerin {iretim potansiyeli
dikkate alinarak ihtiya¢ dogrultusunda kurulmasi gerekmektedir.

Bolgede badem sektoriiyle ilgili arastirmalarin yapildigi arastirma enstitiisii
ve iiretim istasyonu niteliginde bir arastirma kurumu bulunmamakta olup,
ozellikle badem fiiretim ekonomisi ve pazarlamasi ile ilgili az sayida
bilimsel ¢alisma mevcuttur. Sektorii biitiin olarak inceleyecek arastirma
birimleri kurulmali ve bunlar arasinda koordinasyon saglanmalidir. Bu
birimler tarafindan elde edilen arastirma sonuglari sektoriin  diger
aktorleriyle paylasiimalidir.

Bolgede paketleme ve ambalajlama ile ilgili herhangi bir tesis
bulunmamaktadir. Paketleme ve ambalajlama tesisleri kurularak kabuksuz
bademin tuzlu, tuzsuz, kavrulmus, ¢ig, ¢ikolata-sekerleme vb.
simiflandirmalar yapilarak iriin gesitliligi ¢ogaltilarak talep artirimi

saglanmalidir.

Arastirma sirasinda baz kisitlarla karsilasilmistir. Bu kisitlar asagida

siralanmaktadir;

1.

Badem firetim ve pazarlamasina yonelik literatiirde az sayida ¢alismaya
ulagilabilmistir.
Badem sektoriine iligkin yeterli diizeyde resmi kayitlar bulunmamaktadir.

Sektorde aktif olarak faaliyet gosteren fabrika ve badem isleme tesisleri ile
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ilgili resmi kayitlarin saglikli ve diizenli bir sekilde toplanmasi ve
kamuoyuyla paylasilmas: énemli bir ihtiyactir.

3. Caligmada, anketin sorunsuz yiriitilmesi adma, il ve ilge tarim
miidiirliiklerinden elde edilmek istenen bazi resmi kayitlardan
yararlanilmustir.

4. Tirkiye genelinde ve Adana ve Mersin illerinde yapilacak baska caligmalar
badem sektdriiniin daha hizli, planli ve ihtiya¢ dogrultusunda gelismesini
saglayabilecektir. Yapilan literatiir incelemesinde Dogu Akdeniz
Bolgesi’ndeki illeri kapsayan bir maliyet c¢alismasina rastlanmamustir.
Maliyet galigmalari, igletme faaliyetlerinin ekonomik sonucunu saptama,
iiretim girdilerinin iiretime katilma diizeylerini belirleme ve satig fiyatini
saptama agisindan 6nemlidir. Bu nedenle bdyle bir ¢aligmanin yapilmasi
bolge iireticileri, sanayicileri ve politika uygulayicilar1 agisindan bir
ihtiyagtir.

Sonug olarak Tiirkiye’de son yillarda badem dikim alanlarinda
onemli artiglar olmaktadir. Bu alanlardan verim alinmaya baglanmasiyla
badem iiretiminde de 6nemli artiglar yasanmaktadir. Ancak, badem {iretimi
sirasinda, islenmesinde ve pazarlanma hizmetlerinin etkin sekilde yerine
getirmemesinde birtakim sorunlar mevcuttur. Elde edilen iiriiniin yurtigi ve
yurtdisinda pazarlanmasi ancak mevcut sorunlara ¢oziim getirilmesi ve
ileriye yonelik pazarlama stratejilerinin olusturulmasiyla miimkiindiir.
Boylece badem sektoriiniin bir biitlin olarak gelismesi ile bolgesel ve ulusal

diizeyde katma deger artis1 saglanabilecektir.

109



5. SONUCLAR VE ONERILER. Fikriye YAZAR

110



KAYNAKLAR

Abbott, J. CV., 1966. Marketing Problems and Improvement Programs, FAO
Marketing Guide No.1. Rome. Aktaran: Emeksiz, F., 1994. Adana Ilinde
Yerfistigi Pazarlama Organizasyonu ve Etkinliginin Degerlendirilmesi.
C.U.ZF. Dergisi, 9(1): s. 195-210.

Acar, M., Bulut, E., 2009. Tirkiye’de ve Diinyada Tarimsal Destekleme
Politikalarinda Son Gelismeler. Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi,
17: 1-19.

Ahmadzai, F., 2016. Production and Exports of Almonds- A Case Study of
Afghanistan, Professor Jayashankar Telangana State Agricultural
Universtiy, Master of Business Administration, Hyderabad, p.65.

Ahrens, S., Wnkatachalam, M., Mistry, A.M. and Lapsley, K., 2005. Almond
(Prunus dulcis L.) Protein Quality, Plant Foods for Human Nutrition, 60,
123-128.

Akgemci, T., 2007. Stratejik Yonetim, Gazi Kitabevi, Ankara. ISBN 978-9944
165-17-4.

Aktan, C. C., 2007. Stratejik Yonetim ve SWOT Analizi. Erisim Tarihi: 02
Subat2012.http://www.canaktan.org/yonetim/stratejik-yonetim/swot.htm.
Erisim Tarihi: 14.02.2018.

Altunlu, S. 2006. Iyi Tarim Uygulamalar1. Tarim ve Miihendislik, s. 78-79, 2006.

Anonim, 2018a. Badem Meyvesinde Hasat Zamani. http://defteriniz.com/badem-

uretiminde-hasat-meyve-yetistirme/29158/ Erisim Tarihi: 20.05.2018

Anonim, 2018b. Badem Soyma-Kirma Tesisi. www.bademder.com Erisim Tarihi:

20.05.2018.

Atl, H. S., Karadag, S., Sarpkaya, K., Konukoglu, F., ve Bozkurt, H., 2011. Badem
Yetistiriciligi El Kitabi.
http://www.badem.co/bademmakaleler/badem.pdf Erisim Tarihi:
10.10.2017.

111



Bakker, J., 2010. “Marketing of Organic Products” Kursu Ders Notlar1. Zaragoza,
Ispanya. Aktaran: Secer, A., 2012. Dogu Akdeniz Bélgesi’nde Zeytin ve
Zeytinyag1r Uretimi, Pazarlamasi ve Bolgede Zeytinciligi Gelistirme
Olanaklari, Cukurova Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Doktora Tezi,
Adana, 257s.

Ceyhan, V., 2014. Arastirma Metodolojisi Egitim Programi Ders Notlar1. XI.
Ulusal Tarim Ekonomisi Kongresi, s.29-30.

Caglar, S. 2008. http://www.ciftcihaber.com/yazi/badem-yetistiriciligi.html Erigim
Tarihi:10.02.2018.

Daldal, N., 2016. Tarimsal desteklemelere iireticilerin yaklagimi: Tekirdag ili
Ornegi, Namik Kemal Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, Tarim
Ekonomisi Anabilim Dali, Yiiksek Lisans Tezi, Tekirdag, 120s.

Dellal. 1., Ozat, H. E. ve Oziidogru, T., 2007. Tarimda Mazot Kullanim1 ve Mazot
Destekleri. Tarim Ekonomisi Arastirma Enstitiisii Yayinlari. Yaym
No:163. Ankara. 19s.

Eldogan, U., Sahan, A., ve Coban, N,. 2014, Current Situation of Almond
Cultivation in Turkey and World, Turkish Journal Of Agricultural and
Natural Sciences Special Issue: 2.

Emeksiz, O.F., 1994. Adana ilinde Yerfisug1 Pazarlama Organizasyonu ve
Etkinliginin Degerlendirilmesi. C.U.Z.F. Dergisi, 9(1) : s. 195-210.

Emeksiz, F., 1999. Orta Toroslarda Kiraz Uretim ve Ihracatin1 Gelistirme
Olanaklari, C.U.Z.F. Dergisi, 14(4) : 5. 37-46.

Emeksiz, O.F., Albayrak, M., Giines, E., Ozgelik, A., Ozer, 0.0., Tasdan, K.,
2004. Tarmmsal Uriinlerin Pazarlama Kanallari ve Araclarmin
Degerlendirilmesi. Ziraat Miihendisleri Odast, s.2.

Ekonomi Bakanligi, 2018. www.ekonomi.gov.tr Erisim Tarihi: 26.01.2018.

Erdal, M., 2014. Hazine ve Orman Arazilerinde Badem Bahgesi Tesisi. Lisans
Bitirme Tezi. Ankara Universitesi. Ziraat Fakiiltesi. Bahge Bitkileri

Bolumi 32s.
112



Fafchamps, M., Gabre-M. E. and Minten, B., 2004. Increasing Returns and Market
Efficiency in Agricultural Trade. Journal of Development Economics. Vol.
78(2) : 406-442.

FAO, 2018. Food and Agriculture Organization of the United Nations.
http://www.fao.org/home/en/ Erisim Tarihi: 05.01.2018.

Giines, T., 1996. Tarmmsal Pazarlama. Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesi
Yaynlari, Yayin No:1467, Ankara. 339s.

GTHB, 2016. Erik Badem Hastalik ve Zararlilann ile Miicadele,
https://www.tarim.gov.tr/GKGM/Belgeler/Bitki%20Sa%C4%9F1%C4%B 1
%C4%9F%C4%B1%20Hizmetleri/hastalik zararlilari_ile m%C3%BCcad
ele dokumanlari/erik.pdf Erigim Tarihi: 14.02.2018.

GTHB, 2018. Tarimsal Destekler. https://www.tarim.gov.tr/Konular/Tarimsal-
Destekler, Erisim Tarihi: 09.02.2018.
GTHB, 2018. https://www.tarim.gov.tr Erisim Tarihi 14.02.2018.

Hort Innovation, 2018. Almond Fund. https://horticulture.com.au/ Erisim Tarihi:
15.03.2018.

Inan, 1. H., 1998. Tarim Ekonomisi ve Isletmeciligi, Giincellenmis 4. Bask1, Trakya
Universitesi Tekirdag Ziraat Fakiiltesi Tarrm Ekonomisi Béliimii.
Tekirdag. 275s.

Inan, 1. H., 2006. Tarim Ekonomisi ve Isletmeciligi Kitab1. Ideal Kiiltiir Yayincilik,
404s. Aktaran: Adanacioglu, H., 2017. Dogrudan Pazarlama Stratejisinde
Kiraz Ureticilerinin Pazarlama Etkinligi. Balkan ve Yakin Dogu Sosyal
Bilimler Dergisi, 2017:03 (02), 58-69.

Isgin, T.,ve Ak. B.E. 2011, Economic Overview of Turkish Almond Sector, ISHS
Acto Horticulturae 912: V International Symposium on Pistachios and
Almonds.

Jafar, A., ve Saeed, Y., 2010, Analysis of Competition Power for Export of Iranian
Almond, Journal of Agricultural Science (University of Tabriz), 2007, Vol.

17, Number 1, Page(s) 1-11.
113



Karagali, 1., 1990. Bahce Uriinlerinin Muhafazas1 ve Pazarlanmasi. Ege
Universitesi Ziraat Fakiiltesi, Yayin no: 494, izmir.

Karatay, H., 2012. Dogu ve Giineydogu Anadolu Bdlgesi’nde Yayilis Gosteren
Bazi Badem (Prunus amygdalus Batsch.) Taksonlarinda Tohum Depo
Proteinleri, Yag Asitleri ve ADEK Vitamin Degerlerinin Belirlenmesi.
Firat Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, Doktora Tezi, Elazig, 151s.

Kaska, N., B. E. Ak ve 1. Acar., 1999, Diinyada ve GAP Bolgesi’nde Badem
Uretimi, Yetistiriciligi ve Gelecegi. GAP 1. Tarim Kongresi, 26-28 Mayis
1999, Sanliurfa, 9-18.

Kagka, N., Giileryiiz, M., Kaplankiran, M., Kafkas, S., Ercisli, S., Esitken, A.,
Aslantas, R., Akcay, E., 2004, Tiirkiye Meyveciliginde Uretim Hedefleri,
www.zmo.org.tr/resimler/ekler/01e5bacd6657098 ek.pdf?tipi=14&sube=
Erisim Tarihi: 10.01.2018.

Kizildemir, M., 2006. Badem Ve Kayisida Bor Uygulamasinin Déllenme
Biyolojisi Ve Meyve Tutumu Uzerine Etkilerinin Incelenmesi, Harran
Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, Sanlurfa, 82s,

Kibar, H., ve Oztiirk, T., 2009. Sert Kabuklu Meyvelerin Depolanmas1 (Derleme).
Selcuk Universitesi, Selcuk Tarim ve Gida Bilimleri Dergisi, 23 (48) :
(2009) 77-84.

Kodad, O., Gracia Gomez, M.S. and Socias, I. C. R., 2004. Fatty Acid
Composition As Evalution Criterion For Kernel Quality in Almond
Breeding, Acta Hortic., 11, 344-414.

Kiiden, A.B., Kiiden, A., Bayazit, S., Cémlek¢ioglu, S., imrak, B., ve Rehber,
Dikkaya, Y., 2014. Badem Yetistiriciligi, TAGEP Proje N.: 5.2.3.1.

114



Mili, S., 2006. Market Dynamics And Policy Reforms in The EU Olive Oil
Industry: An Exploratory Assessment. 98th Seminar of European
Association of Agricultural Economists. June 29-July 2. Crete/Greece. 15
s. Aktaran: Seger, A., 2012. Dogu Akdeniz Boélgesi’nde Zeytin ve
Zeytinyag1r Uretimi, Pazarlamas1 ve Bolgede Zeytinciligi Gelistirme
Olanaklari, Cukurova Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Doktora Tezi,
Adana, 257s.

Murua, R. J.,, Hoy, C., ve Altson, J., 1993, With Fewer Acres, More
Mechanization: California Leads Spain In Almond Production, Exports To
World, California Agriculture, 47(6) : 11-15.

Oguz, H.., Yilmaz, A., Ukaz, 1., 2011, Giineydogu Illerinde Badem (Prunus
Amygdalus Batsch.) Yetistiriciligi, Uretim ve Pazarlama Potansiyeli,
Tiirkiye 6. Ulusal Bahge Bitkileri Kongresi, 4-8 Ekim 2011, Sanlurfa
Harran Universitesi Ziraat Fakiiltesi Bahce Bitkileri Boliimii.

Olgun, A., 1988. Uygulanmakta Olan Destekleme Politikasinin Tiirkiye’de ve
Ozellikle Ege Bolgesi'nde Zeytin Ve Zeytinyagi Ekonomisindeki Cesitli
Etkileri Uzerinde Bir Aragtirma. Ege Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiis,

Tarim Ekonomisi Anabilim Dali. Doktora Tezi. Izmir, 267s.

Orman Genel Midiirliigii, 2018. www.ogm.gov.tr Erigim Tarihi: 24.06.2018

Orug, Biiyiikbay, E., ve Kizilaslan, N., 2008. Tarimsal Pazarlama Yayiminin
Onemi ve Tokat Tarim Il Miidiirliigiiniin Konuyla ilgili Yayim
Faaliyetlerinin Incelenmesi, Tarim Bilimleri Arastirma Dergisi 1(1) : 25-
30.

Ozsu, B., 2003. Badem Sektorii. http://www.ito.org.tr/itoyayin/0009998.pdf.
Erisim Tarihi: 01.10.2017.

Oziidogru, T., 2003. Badem. Tarmmsal Ekonomi Arastirma Enstitiisii, Bakis, 6,
Ankara.

115



Perry, E., 1998. Harvesting and Storing Your Home Orchar’s Nut Crop: Almonds,
Qalnust, Pecans, Pistachios, and Chesnuts. University of California
Cooperative Extension Farm Advisor, Tulare County.

Pezikoglu, F., Oztiirk, M., ve Tosun, 1., 2012, Tiirkiye’de Ceviz ve Badem Uretimi,
Ozel Agaglandirma Kapsamindaki Durumu ve Pazarlama Kosullari, 10.
Ulusal Tarim Ekonomisi Kongresi, 5-7 Eyliil 2012, Konya, 839-843.

Plate, R., Bockemhoff, E., 1984. Grundlagen der Agrarmarktpolitik, Miinchen.
Aktaran: Emeksiz, F., 1994. Adana Ilinde Yerfistig1 Pazarlama
Orgnizasyonu ve Etkinliginin Degerlendirilmesi, C.U.Z.F. Dergisi, 9(1) :
195-210.

RG, Cesitli Y1l ve Sayilar. RESMI GAZETE. http://rega.basbakanlik.gov.tr Erisim
Tarihi: 13.01.2018.

Salem, J., ve Zare, E., 2010, Study of Almond Marketing and Comparative
Advantage in Yazd Province, Journal of Agricultural Economics Research,
2(2)2010, 73-90.

Sanchez-Bel, P., Egea, 1., Martinez-Madrid, M. C., Flores, B. and Romojaro, F.,
2008. Influence of irrigation and organic/inorganic fertilization on
chemical quality of Almond (Prunus amygdalus cv. Guara), J. Agric. Food
Chem., 56, 10056-10062.

Seger, A., 2012. Dogu Akdeniz Bolgesi’'nde Zeytin ve Zeytinyag Uretimi,
Pazarlamas1 ve Bolgede Zeytinciligi Gelistirme Olanaklari, Cukurova
Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Doktora Tezi, Adana, 257s.

Sahin, M., 2017. Badem Uretimine Verilen Tesvikler ve Hibeler.

www.anadolugazete.com.tr Erisim Tarihi: 14.02.2018.

Sengiil, S., Emeksiz, O.F., 2001. Potential Almond Production And Development
Possibility of Domestic Consumption And Export In Turkey, In: XI
GREMPA Seminar on Pistachios and Almonds. CIHEAM, Zaragoza, 385-
391.

116



Simsek, M., 2015. Tiirkiye’de Badem Yetistiriciliginin Durumu Ve Yapilan
Seleksiyon Calismalara Konusunda Bir Arastirma, Dicle Universitesi Fen
Bilimleri Enstitiisii Dergisi, 4(2), 95-100.

TUIK, 2017. Tiirkiye Istatistik Kurumu. www.tuik.gov.tr Erisim Tarihi:
10.01.2018.

TUIK, 2018. Tiirkiye Istatistik Kurumu. www.tuik.gov.tr Erisim Tarihi:
10.02.2018.

USDA, 2018. https://www.usda.gov/ Erisim Tarihi: 14.02.2018.

Yalgin, 1., Briz, J., ve Albisu, L. M., 1995, Almond and Hazelnut International

Price Relationship, XII. International Symposium on Horticultural
Economics, Montpellier, France.

Yavuz, G. G., 2011, Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme Enstitiisii, TEPGE
BAKIS, 1303-8346/ 6n.

Yazdani, S., Eshraghi, R., Poursaeced, B., 2006, The Economic Anamysis of
Almond Production in Chaharmahal Bakhtiary Province, Journal of

Agricultural Sciences, 12(1), 1-13.

117






OZGECMIS

Fikriye YAZAR, 1988 yilinda Adana’nin Seyhan ilgesinde dogdu. ilk, orta
ve lise egitimini Adana’da tamamladi. 2007 yillinda Mustafa Kemal Universitesi
Dortyol Meslek Yiiksek Okulu Bilgisayar Teknolojisi ve Programlama boliimiine
kaydoldu, 2009 yilinda béliimden mezun olup ayni yil Anadolu Universitesi Agik
Ogretim Fakiiltesi Isletme Boliimii’ne dikey gecis ile kayit yaptirdi. 2013 yilinda
Toprak Mahsulleri Ofisi Adana Sube Miidiirliigii'ne Bilgisayar Isletmeni olarak
atandi. 2014 yilinda Agik Ogretim Fakiiltesi Isletme Boliimii’nden mezun oldu.
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DOGU AKDENIZ BOLGESI’NDE BADEM URETIiMi VE PAZARLAMA
YAPISI
A. ANKET BILGILERI

T Ilgesi: ............ | €078 H Tarih: ...... /....2017
A. Tsletme Sahibi ile Ilgili Bilgiler

Yasiniz?

Egitim durumunuz?

Aileniz kag kisiden olusuyor?
Ailenizde kag kisi tarimda ¢alisiyor?
Ka¢ yildir kendi adiniza tarimla
ugrastyorsunuz?

Kag yildir badem iretimi
yapiyorsunuz?

Tarim dis1 is yapiyor musunuz?
(bakkal, ziiccaciye vs)

Tarimla ilgili egitiminiz var m1?

B. ISLETME YAPISI iLE iLGILi BILGILER

1.Arazi Durumu

Yetistirilen Alam Parsel Tasarruf Sekli | Sulama  Durumu
Uriin (da) Sayist @) (S, K)

(*) Miilk-1, Kira-2, Ortak-3

2. Hayvancilik ile ugrasiyor musunuz?
a) Evet
[0 Tamamen 0z tiiketime yonelik
[ Agirlikli olarak 6z tiikketime yonelik + pazara yonelik
[0 Agirlikli olarak pazara yonelik + 6z tiiketime yonelik
[0 Tamamen pazara yonelik
b) Hayir
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C. Badem Uretim Teknigi Tlgili Bilgiler

Fidan temini (Badem Varhgi)

1. Kapah Bah¢e Varh@

Alan Agaglarin
Yasi

Fidan
Cesidi*

Parsel

Temin
Sayist

Yeri **

Verim
(kg/agag)

Uretim
(ton)

1 da arazide
bulunan
agac sayisi

*Ferragnes, Ferraduel, Bertina, Nonpareil, Texas, Ne Plus Ultra, Peerles,

Cristomorto, vd.

**Kendi bahgesi, 6zel fidanlik, il veya ilge miidiirliigii, diger badem tireticileri

2. Daginik Badem Varhgi

Agac Sayist | Agaglarin Yast

Fidan Cesidi *

Verim (kg/agac)

Uretim (ton)

*Ferragnes, Ferraduel, Bertina, Nonpareil, Texas, Ne Plus Ultra, Peerles,

Cristomorto, vd.

3. Fide temininde karsilastigimiz sorunlar nelerdir?
[ Kaliteli fidan temininde sorun yaganmasi

Fide fiyatlarinin yiiksek olusu

Cesit isminin dogru olmamast

l
l
[1 Yiksek verimli fidelerin temininde sorun yaganmasi
[1 Hastaliklardan ari fidan temininde sorun yasanmasi
l
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Giibreleme

4. Her y1l diizenli olarak giibreleme yapiyor musunuz?
a) Evet b) Hayr

Evet ise; Giibreleme ile ilgili bilgiler;

Uygulama Zamani Kullanilan

Giibre Cesidi (Ay) Miktar (kg/agac) Ekipman

5. Her y1l diizenli olarak ciftlik giibresi kullaniyor musunuz?
a) Evet b) Hayir
Evet ise; Ciftlik giibresi kullanimi ile ilgili bilgiler;

Uygulama Zamani (Ay) Miktar (kg/agac)

6. Giibrelemede karsilastiginiz sorunlar nelerdir?
[J  Giibrenin zamaninda temin edilememesi

(1 Giibre fiyatlarmin yiiksek olusu

[J  Giibreleme konusunda bilgi yetersizligi (zaman, gesit vs ....... )

(1 Alet- makina sorunu

I B ) =< PR SSRR
ilaclama
7. Her yil diizenli olarak ilaglama yapiyor musunuz?
a) Evet b) Hayir
Evet ise; {laclama ile ilgili bilgiler;

Amacr* Uygulama Sayis1 Uygulama Kul} anilan
Zamani (Ay) Ekipman
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8. flaclamada karsilastiginiz sorunlar nelerdir?
Ilaglarin zamaninda temin edilememesi

0

U
U
U
U

Sulama

Ilag fiyatlarinmn yiiksek olusu

Miicadele konusunda yetersiz bilgi

Alet-makina sorunu

9. Her yil diizenli olarak sulama yapiyor musunuz?

a) Evet

b) Hayir

Evet ise; Sulama ile ilgili bilgiler;

Sulama Sayis1

Uygulama
Zamani (Av)

Sulama Sekli*

Temin
Sekli**

* Salma, canak, yagmurlama, damla sulama......

** Devlet sulama kanali, artezyen, nehir-dere, vs.

10. Sulamada karsilastiginiz sorunlar nelerdir?
Sulama suyunun zamaninda temin edilememesi

0

0 O O Y

Su maliyetinin fazla olusu
Alet-ekipman yetersizligi
Suyun yetersizligi

Bakim islemleri
11. Her y1l diizenli olarak bakim islemi (¢capa, ot yolma) yapiyor musunuz?

a) Evet
Evet ise; Bakim iglemi ile ilgili bilgiler;

b) Hayir

Yapilan Islem *

Uygulama Zamani (Ay)

Ne ile yapildigi

*Budama, ¢apa, ot yolma, vb.
12. Bakim islemleri sirasinda karsilastigimiz sorunlar nelerdir?

I I B A R

Bakim islemlerinin zamaninda yapilamamasi

Iscilik {icretlerinin fazla olusu

Alet-ekipman yetersizligi

Bakim islemleri konusunda bilgi yetersizligi




13. Cig (Cagla)badem hasadini nasil yapiyorsunuz?
a) El ile toplama

b) Silkme

¢) Sirikla ¢irpma

d) Makine ile hasat (tarak)

14. Kabuklu badem hasadini nasil yapiyorsunuz?

a) El ile toplama

b) Silkme

¢) Sirikla ¢irpma

d) Makine ile hasat (tarak)

15. Cig (Cagla)badem hasadi sirasinda karsilastigimiz sorunlar nelerdir?
[J  Zamaninda hasat yapilamamasi

Hasat isgiicii licretinin pahali olusu

Hasat/toplama makinesinin olmamasi

Hasat kayb1

Hasat i¢in iggiicli bulunamamasi

I o |

16.Kabuklu badem hasadi sirasinda karsilastigimiz sorunlar nelerdir?
Zamaninda hasat yapilamamasi

Hasat isgiicii licretinin pahali olusu

Hasat/toplama makinesinin olmamasi

Hasat kayb1

Hasat igin iggiicii bulunamamasi

(0 O O O O A O

D. Badem Pazarlama Yapisi

1. Uriin hasadim nasil gerceklestiriyorsunuz
a) Kabala

b) Kendim hasat ediyorum

¢) Alici tarafindan gergeklesiyor

2. Uriin hasadi (2017)

Uriinler Hasat edilen miktar Satig Fiyat1 (TL/kg

Cig (Cagla) Badem

Kabuklu Badem
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3. Badem iiretiminin degerlendirilmesi (2017)

. Satilmak | Kurutulmak
_— Evde Isgilere . . .
Urtinler oy e . Satilan lizere icin ayrilan
Tiiketimi Verilen .
Ayrilan (evinde?)
Cig (Cagla) Badem
Kabuklu Badem
Ic Badem
4. Badem iiretiminin pazarlamasi (2017)
Kime Sat1 Satig | Tasima Saty
Yillar Satildigi 3 Satig Yeri (*) | Sekli | Materyali .
1 Zamani 4 Miktari
O (GG
Cig (Cagla) Badem
Kabuklu Badem
I¢c Badem

(1) Kime satildig1 (Toplayict, tiicear, fabrika)
(2) Isletmede, isletme disinda

(3) Pesin, Vadeli
(4) Cuval, kasa vs.

5. Pazarlama sirasinda karsilastiginiz en 6nemli sorunlar nelerdir? (Birden
fazla secenek isaretlenebilir)

Cig (Cagla)Badem Kabuklu Badem
[J Badem fiyatlarinin diisiik olusu [J Badem fiyatlarinin diisiik olusu
(1 Depolama imké&ninin olmamasi [1  Depolama imké&ninin olmamasi
[J Tasima masraflarinin yiiksek [1 Tasima masraflarinin yiiksek
olusu olusu
[ Arac1 sayisinin azlig1 [l Araci sayisinin azlig1
[0 Araci gesidinin azlig1 [0 Araci gesidinin azlig1
(komisyoncu, tliccar, toplayici (komisyoncu, tiiccar, toplayici
vS.) vS.)
[J Borg nedeniyle hasat sonu [J Borg nedeniyle hasat sonu
iriinii hemen satma zorunlulugu iiriinii hemen satma zorunlulugu
0 0
Diger....coovviiiiiiii Diger....cocovvvviiiiiiiiii
Cig (Cagla)Badem

Dereceleme-Standardizasyon
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6. Uriine satistan 6nce siniflandirma (dereceleme) yapiyor musunuz?
a) Evet ise, hangi kriterlere gore yapiliyor?

b) Hayir

7. Satistan once badem icerisindeki yabanci maddeleri (ot, yaprak, dal)
ayirryor musunuz?

a) Evet b) Hayir

8. Satistan once ¢ig (cagla)bademe herhangi bir islem uyguluyor
musunuz?(sogutma, ilaclama vs )

Kabuklu Badem

Dereceleme-Standardizasyon

9. Uriine satistan 6nce siniflandirma (dereceleme) yapiyor musunuz?
a) Evet ise, hangi kriterlere gore yapiliyor?

b) Hayir

10. Satistan 6nce kabuklu badem icerisindeki yabanci1 maddeleri (ot, yaprak,
dal) ayiriyor musunuz?

a) Evet b) Hayir

11. Satistan 6nce kabuklu bademe herhangi bir islem uyguluyor musunuz?

Tasima
Cig (Cagla)Badem

128



12. Nakliye/tasimada kullanilan araci (Uriinii isletme disinda satan iireticilere
sorulacak)

a) Cinsi 1)Traktor

2)Kamyon

K] DS | )
b) Kime ait 1)Kendinin

2)DEG (e )
c)Pazar’in = | L km
uzaklig
Kabuklu Badem

13. Nakliye/tasimada kullanilan araci (Uriinii isletme disinda satan iireticilere
sorulacak)

a) Cinsi 1)Traktor
2)Kamyon
3)DIger(L..eiei i )

b) Kime ait 1)Kendinin
2)DEGil (Lot )

c)Pazar’in = | km
uzakligi

Depolama (Bekletme)

Cig (Cagla)Badem

14. Depolama yapiyor musunuz?

a) Evet b) Hayir

15. Her yil diizenli olarak depolama yapar misinmiz?
a) Evet b) Hayir
Evetise hangi yillarda? ..........ccooiiiiiiiiii

16. 2017 yilinda depolama ile ilgili bilgiler;

Depolama siiresi ne kadardir?...........ccccevveevveveeneene e,

Depolanan miktar?...........ccoecvevverivenieneeceeieieee e ton

Depolama isleminde nelere dikkat ediyorsunuz?...........ccecovvvevveiiiiiiiinnnnn.n.
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Kabuklu Badem
18. Depolama yapiyor musunuz?
a)Evet b) Hayir

19. Her yil diizenli olarak depolama yapar misimiz?

a)Evet b) Hayir

Evetise hangi yillarda? ..........ccooiiiiiiiiiii e

20. 2017 yilinda depolama ile ilgili bilgiler;

Depolama siiresi ne kadardir?............cccoeevveviienieeniecnnnenne,

Depolanan miktar?...........ccceevvevieviieneeneenreeeereee e v ton

Depolama igleminde nelere dikkat ediyorsunuz?............cccceevvevvevveciees cevnvennnnn.

Fiyat

Cig (Cagla)Badem

22. Satis fiyatimiz nasil belirliyorsunuz?

a) Alicinin teklifini kabul etmek zorundayim.

b) Once pazardaki fiyat1 6grenirim, sonra en yiiksek fiyat: veren alictya satarim.
¢) Alict ile pazarlik ederim.

d) Giiven duydugum alictya satarim.

e) Diger

23. Teslim ettiginiz iiriiniin bedelini nasil aliyorsunuz?

a) Pesin

b) Vadeli, kag giinde aliyorsunuz?............ Kag vade seklinde
altyorsunuz?..................

24. Uriinii satarken iireticiler arasinda fiyat bakimindan rekabet yasaniyor
mu?

a)Evet b) Hayir

25. Satis doneminde Pazar fiyatim1 hangi kaynaktan 6greniyorsunuz?
a)Diizenli olarak pazara (ilgeye) giderek

b)Arkadag ve tanidiklardan

c¢)Tiiccardan (Alicidan)

A)DIger. i
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26. Badem alirken fiyati belirleyen faktorler nelerdir?

Faktorler

O Odeme zamani

O Uriin miktar1

O Uriin kalitesi

O Isletmenin yeri (konumu)

O Diger.....oooiiiiii
U

Kabuklu Badem

30. Satis fiyatim: nasil belirliyorsunuz?

a) Alicinin teklifini kabul etmek zorundayim.

b) Once pazardaki fiyat: 6grenirim, sonra en yiiksek fiyat1 veren aliciya satarim.
c¢) Alici ile pazarlik ederim.

d) Giiven duydugum aliciya satarim.

e) Diger

31. Teslim ettiginiz iiriiniin bedelini nasil aliyorsunuz?

a) Pesin

b) Vadeli, kag¢ giinde aliyorsunuz?.................... Kag vade seklinde
altyorsunuz?.........cccceeevveeeeecreenieenneenn,

32. Uriinii satarken iireticiler arasinda fiyat bakimindan rekabet yasaniyor
mu?

a)Evet b) Hayir

33. Satis doneminde Pazar fiyatim hangi kaynaktan 6greniyorsunuz?
a)Diizenli olarak pazara (ilgeye) giderek

b)Arkadas ve tanidiklardan

c¢)Tiiccardan (Alicidan)

131



34. Badem alirken fiyati belirleyen faktorler nelerdir? (Birden fazla secenek
isaretlenebilir)

Faktorler

0 Odeme zamani

Uriin miktari

Uriin kalitesi

Isletmenin yeri (konumu)

[ I I Y

Badem Alanlarinda Degisiklikler

38. Son 10 yi1lda badem dikim alanlarimizda nasil bir degisiklik oldu?
a) Artis gerceklesti, Neden?

c)Degismedi

39. Gelecekte iiretim alanlarimzda degisiklik yapma olanagimiz olsa, badem
alanlarinda nasil bir degisiklik yaparsimiz?
a) Genisletirim, Neden?



40. Badem iiretimini secme nedeni nedir?
Iyi gelir getirmesi

Tarimsal desteklemeler

Uretimi kolay (iscilik az)

Arazinin badem igin elverisli olmasi
Pazarlama sorunun olmayisi

Yayim faaliyetleri

Geleneksel bir iirlin haline geldigi i¢in
Diger

I Y Y O B

E. Ureticilerin Politikalar ve Kooperatiflerle lgili Diisiince ve Tutumlar
Kooperatiflerle ilgili Diisiinceleri

1. Herhangi bir kooperatife iiye misiniz?
a) Evet, hangi hizmetlerden faydalaniyorsunuz?

b) Hayir
2. Bu hizmetleri yeterli buluyor musunuz?
a)Evet b) Hayir
Evet,...... J000 S R R L.

3. Bolgenizde badem iiretim ve pazarlamasi ile ilgili herhangi bir kooperatif
var m1?

a) Evet, bu kooperatife iiyeliginiz var mi?
() Evet () Hayrr

b) Hayir

a) Evet, hangi hizmetlerden faydalaniyorsunuz?

Badem iiretim ve pazarlamasi il ilgili bir pazarlama kooperatifi yok ise;
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4. Bir pazarlama kooperatifi pazarlama konusunda sizin icin faydah olabilir
mi?
a) Evet ise, boyle bir kooperatifin kurulmasi halinde faydalanmak istediginiz
hizmetler nelerdir?

Badem Politikalari ile ilgili Diisiinceleri
6. Badem iiretimine yonelik herhangi bir tesvik veya desteklerden
faydalandimiz m?
a) Evet, hangi desteklerden yararlandiniz ya da yararlantyorsunuz?
[1 Bahge tesisi destegi

[0 Sertifikal fidan destegi

[ Diisiik iicretli fidan destegi

[1 Toprak analizi destegi

I B 7(< OSSPSR
b)Hay1r

7. Badem iiretimine tesvik ve desteklere yonelik yasadiginiz sorunlar nelerdir?
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9. Badem iiretimi konusunda bilgi edindiginiz kaynaklar nelerdir?
[0 Kendi tecriibesi

[I/Ilce Tarim Miidiirliikleri

Arastirma Enstitiileri

Universiteler

Zirai Ilag Bayii

Arkadag/tamidiklar

Internet/sosyal medya

Diger

N I O O A O

10. Badem iiretim ve pazarlamasi ile ilgili bir egitim aldiniz mi?
a) Evet ( )isenereden?.......cccccovvvvrvenvennnnne. ne zaman? .................... egitimi

b) Hayir ()
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DOGU AKDENIZ BOLGESI’NDE BADEM URETIiMi VE PAZARLAMA

YAPISI
B.ARACI ANKET FORMU
1l: Iige: Koy:
Tarih: Anketor:
1. Kendiniz tarimsal iiretimde bulunuyor musunuz?
a) Evet Bitkisel Uretim Hayvansal
Uretim
b) Hayir
2. Kendiniz badem iiretiminde bulunuyor musunuz?
a) Evet b) Hayir
3. Bademi hangi sekilde temin ediyorsunuz?
Satin Alinan Uriin teslim
Kisilerin Pay1 Yerlerin Pay1

a) Ureticiden

: % %

b) Toplayici (yerel)

tiiccardan % %

¢) Komisyoncudan

: % %

d) Diger

: % %

4.Cig (Cagla) bademde satislarimiz kimlere oluyor?

Alici* Faaliyet Urunelt(elishm Teslim Yeri Toplam satilan
gosterdigi (ﬁasah (isl. I¢i, isl | miktar igindeki
yer™ guvalhi disr) pay1

*Diger tliccarlar, Aracilar, Komisyoncular, Toptancilar
**Bolge ici, bolge dist, il, ilce
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5. Kabuklu bademde satislarimiz kimlere oluyor?

Faaliyet Urlin teslim

Alicr* N Do sekli
gosterdigi
- (kasals,
M cuvalli)

Teslim Yeri
(isl. I¢i, 1sl
dis1)

Toplam satilan
miktar i¢indeki

pay1

6. Cig (Cagla) badem alim-satimlarimizda;

Alima baslama Satisa baslama

tarihii tarihi.. ..o
Alim bitig Satig bitis

tarihi. tarihi. .o
Alimin en yogun oldugu Satigin en yogun oldugu
donem:.........coeeeiniininn... dénem:...................

7. Kabuklu badem alim-satimlarimizda;

Alima baslama Satisa baslama

tarThiz tarihi.. ..o
Alim bitig Satig bitig

tarihis. ..o tarihi........oocviiiii
Alimin en yogun oldugu Satigin en yogun oldugu
donem:......................... dénem:...................

8. Satin aldigimiz i¢ (cagla) bademe temizleme, ytkama veya paketleme gibi

herhangi bir islem yapiyor musunuz?
a) Evet,
Hangi islemleri

UYgUIUYOISUNUZ?......vveeeveeereeiieeveeeevee e




9. Satin aldigimz kabuklu bademe temizleme, yikama veya paketleme gibi

herhangi bir islem yapiyor musunuz?
a) Evet,
Hangi islemleri

UYGUIUYOTSUNUZ? ...ttt sttt sttt s

10. Cig (Cagla) bademde depolama yapiyor musunuz?
a) Evet b) Hayr

11. Kabuklu bademde depolama yapiyor musunuz?
a) Evet b) Hayr

11. Satin aldigimiz ¢ig (¢ag) bademi satincaya kadar;
Ortalama ne kadar siire bekletiyorsunuz?

Ne oranda kayiplar oluyor?

Kayip

TIEAENLETI? ..ottt ee e e e e eeeeeeeeeeeeeneneaneas

12. Satin aldiginiz kabuklu bademi satincaya kadar;
Ortalama ne kadar siire bekletiyorsunuz?

Ne oranda kayiplar oluyor?

Kayip

NEAENLETI? ..ottt r e e e e et eeeeaaaeeeeeeeeaeeeeas

13. Bademi alirken fiyat1 belirleyen faktorler nelerdir?

Cig (Cagla) Badem - Faktorler (S)EZ: Kabuklu Badem-Faktorler ;)lrrlzérll
a) Odeme zamani a) Odeme zamani
b) Uriin miktar1 b) Uriin miktar1
¢) Uriin kalitesi ¢) Uriin kalitesi
d) Isletmenin yeri (konumu) d) Isletmenin yeri (konumu)
DDiger.......coovvviiiiii, DHDiger.......covviiniiiin,

138




14. Satin alacagimiz bademin Kalitesini nasil belirliyorsunuz (Onem sirasim
yazimz)?

Cig (Cagla) Badem - Onem Siras1 | Kabuklu Badem- Onem
Faktorler Faktorler Sirasi
Uriiniin rengi Uriiniin rengi

Temizlik Temizlik

Danelerin iriligi Danelerin iriligi

Yag orani Yag oram

Danelerin zedelenmemis Danelerin

olmasi zedelenmemis olmasi

15. Ureticiye avans (kredi) veriyor musunuz?

a) Evet

Kosullar1

NELETAIT?. ...ttt ettt ettt et e b e et et et e e teebeenees

16. i¢ (¢cagla) badem alim-satiminda diger tiiccarlarin rekabeti s6z konusu
oluyor mu?
a) Hi¢ olmuyor b) Kismen oluyor ¢) Siddetli rekabet var

17. Kabuklu badem alim-satiminda diger tiiccarlarin rekabeti s6z konusu
oluyor mu?
a) Hi¢ olmuyor b) Kismen oluyor ¢) Siddetli rekabet var

18. Daha fazla miisteri gelmesini saglamak icin ne tiir uygulamalarda
bulunuyorsunuz (6nem sirasina gore yaziniz)?

Uriin

AlIMINda. ... e




20 Kabuklu badem pazarlamasi ile ilgili sorunlarimiz nelerdir?

23. cagla badem alim satim islerinizi gerceklestirdiginiz bir biironuz var mi?
a) Evet b) Hayr

24. Kabuklu badem alim satim islerinizi gerceklestirdiginiz bir biironuz var
mi?

a) Evet b) Hayir

25.Yilhk ortalama i¢ (cagla) badem ticaretiniz ne
Kadardir?...........oooooiieiiiiii e ton/y1l

26. Yillik ortalama kabuklu badem ticaretiniz ne
Kadardir?...........oooooviiiiiiie e ton/yil

27. i¢ (cagla) Bademi ortalama ne kadar fiyata satin
allyorsunuz?...........cccoovvevieiienieeeeee e YTL/kg

28. Kabuklu Bademi ortalama ne kadar fiyata satin
allyorsunuz?...........cccoovvevieeiienieieeee e YTL/kg
28. i¢ (cagla) Bademi ortalama ne kadar fiyata

SALLYOISUNUZ?......covieniieiieieeiieieeieeteereereeseenseenseenseennes YTL/kg

29. Kabuklu Bademi ortalama ne kadar fiyata
SATLYOISUINUZ?.......cvvevieiieieereeieesieeteereereesseesseesseessenenas YTL/kg
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DOGU AKDENIZ BOLGESI’NDE BADEM URETIiMi VE PAZARLAMA
YAPISI
C.KABUKLU BADEM iSLEME TESISi

A. Anket Bilgileri
11: Ilce:

Tarih: Anketor:

B. Isletme ile lgili Bilgiler
1. isletmenin kurulus

R 11 ] 1

a) Kooperatif b) Limited sirket ¢) Anonim sirket
d) Sahis veya aile sirketi e)Diger.......covveviiiiiinn

3. Isletmenin Kapasitesi..........cccveeernnennnnen. ton/y1l

Kapasite Kullanim Orant (%)..........cocvveviiiinnann... (2017 yil1 igin)

C. isletmelerde Pazarlama Faaliyeti ile ilgili Bilgiler
1.Bademi kimden temin ediyorsunuz?
a) Kendi badem bah¢emden
b) Ureticiden
¢) Toplayici (yerel) tiiccardan
d) Biiyiik tiiccardan aliyorum
e) Komisyoncudan altyorum
) T DTS SO SSRUSURURUSR

2. Badem, oncelikli olarak hangi ilcelerden veya yorelerden almay1 tercih
ediyorsunuz?

flge ya da yore Nedeni

3. Hammadde alim fiyatiniz ne kadardir (2017)? .....cccovivvecsnecsnrscnsccnnens (TL/kg)
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4. Badem alimimzda alis fiyatiniz1 belirleyen faktorler nelerdir (6deme
zamanyi, iiriin miktari, iiriin kalitesi...)?

5. Kaliteli ve yeterli hammadde temininde yasadiginiz sorunlar oluyor mu?
a) Evet,

6.Badem alimimizda dikkat ettiginiz kalite unsurlari nelerdir (renk, badem
cesidi, iriligi, tiiysiizliik vs ....)? Onem sirasina gore siralayiniz.

7. isletmenize gelen bademde bekletme yapiyor musunuz?
a) Evet, ortalama ne kadar siire bekletiyorsunuz?

9. Elde ettiginiz bademi nasil degerlendiriyorsunuz?

Ambalaj Sekli
Degerlendirme Sekli Miktar (sandik, hasir
torba, diger, vs.)
Aile Tiketimi %
Tiiketici %
Toptanci %
Perakendeci %
Thracatc1 %
Toplam
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10. Badem satislariniz icinde bélge disina yaptigimiz satislarin oram ne
kadardir?

11. Bademde ortalama ne kadar siire depolama
VAPLYOTSUIIUZ? .......oeeiiieeieeetieetteenteeentteeteeeenteeanseesnseesssees seeesseeesseesnseessseeessseesnseesnsen

13.Bademi hangi sekilde depoluyorsunuz/bekletiyorsunuz? (sandik,hasir
torba,diger, vs)

14. Islediginiz bademi satincaya kadar kalitede bozulmalar yasiyor musunuz?
a) Evet,

15. Badem iiretiminde en 6nemli sorunlar (ciftci acisindan da) ve bu
sorunlarin ¢6ziimii icin onerileriniz nelerdir?

Sorunlar Oneriler
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16.Badem isleme ve pazarlamasi sirasinda karsilastiginiz en 6nemli sorunlar
ve bu sorunlarin ¢o6ziimii icin onerileriniz nelerdir?

Sorunlar Oneriler

17. Bademde uygulanmakta olan politikalarla ilgili diisiinceleriniz nelerdir?

18. Bademi ortalama ne kadar fiyata satiyorsunuz (2017)?
...... . TL/kg

D. isletmelerde Swot Analizi
1. Badem iiretiminde bélgenin giiclii gordiigiiniiz noktalari hangileridir?

3. Badem iiretiminde bolgede firsat olarak gordiigiiniiz noktalari
hangileridir?

4. Badem iiretiminde bolgede tehdit olarak gordiigiiniiz noktalari
hangileridir?



