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Ali Mohamed YOUSSOUF IDJIHADI
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Damsman: Doc. Dr. Hakki CIFTCI
Temmuz 2019, 79 sayfa

Turizm artik sadece bazi bireyler ve gruplar icin sosyal bir olay degildir. Cesitli
tilkeleri ve turizm alanlarindaki yiiz milyonlarca turistin akini nedeniyle, tiim iilkeleri
turizm sektoriinii tesvik etmeye zorlayan sosyal ve ekonomik bir faaliyet haline
gelmekle birlikte turizmi gercek bir sektdr ve bir biiylime araci haline getirmektedir. Bu
donemde, turizm sektorii diger sektorlerden daha hizli ve daha gelismis bir hale
gelmistir. Bu nedenle turizm, kolay para elde etmenin, igsizligi azaltmanin, devletin
ddemeler dengesini iyilestirmenin ve GSYIH'yi artirmanin yolu olarak gériilmektedir.
Bu ndenlerle bir¢ok iilkenin bu sektore 6zel dikkat gostermesi gerekmektedir.

Bu c¢alismada turizmin, Mauritius'taki ekonomik biiylimenin temel bir bileseni
olup, Mauritius'taki turizm sektoriiniin ekonomik biiyiimeye katkisini gdstermeyi
amaclamaktadir. 1983-2017 donemini kapsayan yillik verilerde turizm sektorii ile
ekonomik biiylime arasindaki uzun donemli iligkilerin ampirik olarak incelenmesini
izlemektedir. Bu baglamda, GSYIH, turizm gelirleri ve istihdam kullanilan degiskenleri,
zaman serisi yontemleri ile ekonometrik olarak sinamaya ¢alisilmistir. iki esbiitiinlesme
bulgularina gore, turizm gelirleri Mauritius’un ekonomik biiytimesini pozitif katkisi
bulunmustur. Granger nedensellik testi sonuglar1 degiskenler arasindaki egbiitiinlesme
bulundugu ortaya cikmistir. Granger nedensellik testi sonuglara gore, turizm
gelirlerinden Mauritius’un  ekonomi biliylimesine tek yonlii nedensellik etkisi

goriilmiistiir. Bu nedenle, turizm gelirlerinden ekonomi biiyiimeye katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ekonomik biiyiime, turizm, turizm geliri, istthdam, nedensellik.




ABSTRACT

CONTRIBUTION OF TOURISM TO ECONOMIC GROWTH: AN ANALYSIS
ON THE MAURITIUS COUNTRY

Ali Mohamed YOUSSOUF IDJIHADI

Master Thesis, Department of Economics
Supervisor: Doc. Dr. Hakki CIFTCI
July 2019, 79 pages

Tourism is no longer just a social phenomenon for some individuals and groups.
It has become a social and economic activity due to the influx of hundreds of millions
of tourists in various countries and tourist areas, forcing all countries to promote the
tourism sector and make it a real sector and a growth tool. During this period, the
tourism sector has become faster and more developed than any other sector. Tourism is
therefore an effective way of attracting hard money, absorbing unemployment,
improving the state's balance of payments and increasing GDP, primarily because it is
labor-intensive, that many countries pay particular attention to this sector.

In this study, tourism is an essential component of the economic growth in
Mauritius and aims to show the contribution of the sector in Mauritius to economic
growth. The annual data covering the period of 1983-2017 follows the empirical
analysis of the long-term relations between the tourism sector and economic growth. In
this context, GDP, The variables used in tourism revenues and employment are
econometically tested from contemporary series methods. According to the two co-
integration findings, tourism revenues contributed to the economic growth of Mauritius.
The Granger causality test results were found to be co-integrated between variables.
According to the Granger causality test, Mauritius has a single causal effect on
economic growth. Therefore, tourism revenues contributed to economic growth of the

Mauritius.

Key words: Economy growth, tourism, tourism income, employment, causality.



vi
ONSOZ

Gilintimiizde turizm aktivitesi, kisa ve uzun siireli tatilleri gecirmek isteyen insan
sayisinin yogunlugundan dolay1 {ilkelerin en 6nemli endiselerinden biridir ve bir yandan
turizm faaliyet alanlarinin bu genisligi, bir yandan da sosyal ve ekonomik degiskenler
ve diger yandan turizm medyasimin yogunlugu kiiresel turistlerin varligina katkida
bulunmaktadir.

Turizm sektorii, diinyanin en hizli biiyliyen ekonomik sektorlerinden biridir.
Gelismekte olan ve gelismis olan bir¢ok tilkede turizm, doviz gelirini, devlet gelirini ve
istthdami arttirmada bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Turizm sektorii, petrole sahip
olmayan {ilkelerde petrole alternatif olmaktadir. Turizm 0Ozellikle gelismekte olan
tilkeler icin kiiresel ekonomik biiylime icin katalizor olmaktadir. Bu calismada,
Mauritius tecriibesi, gelismekte olan iilkelerin turizmi kullanarak biiyiime ve gelisme
potansiyeline sahip oldugunu gostermistir. Sektoriin gayri safi yurtici hasila artigina ve
igsizlikle miicadelede dogrudan katkida bulundugunu kanitladig gibidir.

Calismamin her asamasinda giiler yiizii, sabr1 ve verdigi giiven ile beni motive
eden, deneyimlerinden faydalandigim ve yakin desteklerini gordiigiim tez danismanim
kiymetli hocam Dog. Dr. Hakki CIFTCI’ye sonsuz saygi ve tesekkiirlerimi bir borg
bilirim.

Yiiksek lisans derecesini tamamlamak i¢in sundugu imkanlar i¢in Tirkiye
Burslar Birligi'ne tesekkiir ediyorum.

Her zaman maddi ve manevi destegi ile arkamda oldugunu bildigim hocam,
kardesim Mohamed Youssouf Idjihadi ve Hocam Said halifa Charif e sonsuz
minnetarim. Ayrica sevgili esim Maryam Ahmed Hassan ve kizzim Rayhaanat Ali
Mohamed’e onlardan uzakta yasadigim da sabrilari i¢in tesekkiir ediyorum.

Tez ¢aligmam siiresince beni destekleyen, motive eden ve en 6nemlisi bana hep
inanarak desteklerini hi¢ kesmeyen canim ailem, annem Mariama ve babam
YOUSSOUF IDJIHADI basta olmak iizere kardeslerim Echata, Fatoumia, Marie’ya
stikranlarim1 bor¢luyum. Onlarin destegi olmasaydi, bu asamaya ulasmam ¢ok daha zor

olurdu.

Ali Mohamed YOUSSOUF IDJIHADI
Adana /2019
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BIRINCIi BOLUM

GIRIS

1.1. Arastirma Problemi ve Gerekcesi

Gelismekte olan iilkelerin siirdiirtilebilirliginin bir pargast olan kalkinma, her
seyden oOnce, her devletin dogal, kiiltiirel ve insani kaynaklarinin goéz Oniinde
bulundurulmasi, kullanimi ve rasyonel yonetimi ile ilgilidir. Déviz ve istihdam iireten
dinamik bir sektdr olan turizm, yalnizca bu kaynaklarin rasyonel kullanimi yoluyla var
olan siirdiiriilebilir kalkinmanin bir faktorii olarak kabul edilmektedir.

1968’de Diinya Bankasi’nin Turizm Projeler Sekreteri David Davis, 1960’lardan
bu yana, Diinya Bankasi’nin turizm endiistrisinin kalkinmanin itici giicti oldugunu ileri
stirmustlir. Az gelismis iilkeler, turizm sektoriinii kalkinmanin 6nemli bir araci olarak
gormektedirler (DOI, Teoros, 2004, No:23-3).

Kalkinma, basta gelismekte olan iilkeler olmak {izere bircok iilke ve diinya
hiikiimetlerinin baglica kaygis1 haline gelmistir ve bu hedefe ulasmak icin tiim
kaynaklarin politika ve stratejiler g¢ercevesinde harekete gecirilmesi olarak ifade
edilebilir. Bu nedenle turizm sektorii, istenen ekonomik biiyiimeye dogrudan katkida
bulunan en énemli ekonomik sektdrlerden biridir ve arzu edilen ekonomik kalkinmaya
destek saglamaktadir. Gegmiste turizmin tanimi esas olarak ziyaretgilerin 6zellikleri,
seyahat ettikleri ve kaldigi kosullar, seyahat nedenleri {izerine odaklanmig olsaydi,
glinlimiizde turizmin oynayabilecegi rol konusunda artan bir farkindalik yaratilabilirdi.

Son yillarda turizm sektoriiniin 6nemi belirginlesmesiyle, ger¢ek turizm
endiistrisi olarak bilinen bolgeye ulasabilmek i¢in bu sektoriin gelismesini aragtirmis ve
halen aragtirllmaktadir. Ekonomik ve sosyal gelismeyi saglama konusundaki agik rolii
bulunan turizm, 6zellikle ekonomisinin petrol ihracit konusunda tek tarafliliktan zarar
goren gelismekte olan iilkelerde cari dengesine katki saglayabilecek bir gelir kaynagi
oldugu goriilmektedir. Bu miidahale, turizmin bazi yonlerini ve ekonomik ve sosyal
roliinli, Ozellikle de Giiney Afrika'nin kiiciik adalarina, konumu ve firsatlar1 ile
cOziilmeye calisilmakta ve bu da kiiresel turizm pazarinda yerini alarak ekonomik ve
sosyal kalkinmay1 saglamaktadir.

Turizm, ekonomilerin canlanmasina yol agarak Afrika iilkelerinin ekonomik
doniistimiini tesvik etmektedir. Turizmin yararlari, gecim kaynaklarini gelistirmenin

yani sira ihracatin cesitlendirilmesine yarar saglamaktadir. Bolgedeki issizligin



azaltilmasi i¢in Giiney Afrika'nin kiiclik adalarinda turizm, biiyiime faktorii ve istihdam
yaratmaktadir.

Bu ¢aligma, Mauritius'daki turizmin ekonominin biiylimesine katkis1 ve issizlikle
miicadeledeki etkinligini  arastirmaktadir. Bu c¢alismada asagidaki  sorular
cevaplandirilmaktadir:

Uluslararasi turizmin boyutlar1 nedir?

Turizmin uluslararas1 ekonomideki biiyiikliigii nedir?

Mauritius i¢im turizm sektdrii ulusal bir ekonomik biiyiime motoru mu?

1.2. Arastirmanin Amaci

Giiney Hint Okyanusundaki adalarin ekonomik kalkinmasina turizmin katkisini
belirlemek ve gelecekteki faaliyetleri icin kalkinma stratejisine katkida bulunmaktir.
Mauritius adalari, turizm kaynaklarindan en iyi sekilde faydalanmasi halinde cazip bir

turizm merkezidir. Bu ¢ercevede aragtirmanin amaglari asagida belirtilmistir:

» Turizm kavrammin ekonomik bir faaliyet olarak, temel bilesenlerini ve
ekonomi i¢indeki yerini agiklamaktir.

» Mauritius'ta turizm sektoriiniin istihdama katkisini agiklamaktir.

» Turizm gelirlerinin Mauritius ekonomisinin biiyiimesi tizerindeki etkisinin

vurgulanmasidir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Turizm, diinya ekonomilerini desteklemeye katkida bulunan en biiyiik
sektorlerden birisidir. Bu nedenle hem geligsmis hem de gelismekte olan iilkelerde milli
gelire onemli katki yapmaktadir.

Uluslararast Turizm Orgiitii 2018 Turizm Istatistikleri Raporu, 2017 yilinda,
turizm gelirlerinin kiiresel milli gelirin %10,4'tne dogrudan katkida bulundugunu,
diinya ihracatinin %7'sini olusturdugunu ve diinya isttihdamimin %10'unu sagladigini
belirtmektedir (UNWTO, 2018, s.2).

Kiiresel ekonominin biiyiimesi 6zellikle gelismekte olan iilkelerin ekonomisinin
gelismesine ve turizm kaynaklart disinda dogal kaynaklarin olmadigi {ilkelerde

issizligin azaltilmasina katki saglayan bir sektor haline gelmistir.



Aragtirmanin 6nemi turizm sektOriinlin birgok gelismis lilkede etkin bir
kalkinma alternatifi olabilmesidir. Turizm, gelir kaynaklarini ¢esitlendirmeye ve diger
ekonomik sektdrii canlandirmaya katkida bulunmaktadir. Bu arastirmanin 6nemi,
turizmin kiiresel veya iilke ekonomisi diizeyindeki etkisini ortaya koymak, Hint
Okyanusu adalarinin agisindan turizmin ne kadar 6nemli oldugunu belirlemek ve bu
potansiyelin en iyi sekilde kullanildiginda ulusal ekonomiye katki yapabilecegini

gostermektedir.

1.4. Smirhliklar

Turizm sektorii diinyanin  gelisiminde ve ekonomik biiylimesinde rol
oynamaktadir. Calismada Hint Okyanusunda bulunan Mauritius ekonomisi iizerinde
durulmaktadir. Arastirma 1983-2017 yillar1 arasinda ozellikle turizm faaliyetlerinin
gostergeleri ve genel olarak ekonominin farkli organlardan elde ettigi bir seri veriye
dayanmaktadir. Calismanin dogasina uygun olmasi i¢in olabildigince modern ve
erisilebilir olmasina 6zen gosterilmistir. Elde edilen veris setinin ikincil veri olmasi bu

arastirmanin sinirliligidir.

1.5. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada, ekonometrik analiz yontemi kullanilarak yapilan tanimlayici
analitik yontem uygulanmistir. Calismada, Mauritius’un ekonomik biiylime ile turizm
gelirleri ve istthdam degiskenlerinin arasindaki iliski 1983-2017 donemi verileri ile
zaman serisi analiz yontemleri kullanilarak arastirilmaktadir. Vektor otoregresyon
(VAR) modeli tahmin edilerek esbiitiinlesme testi yapilmis ve degiskenler arasinda

Granger nedensellik varlig1 arastirilmistir.



IKiNCi BOLUM

TEORIK BIiLGILER

2.1. Turizm Kavraminin Temelleri
2.1.1. Turizmin Tanimi

Bilim adamlari, arastirmacilar, uzmanlar ve uluslararast organizasyonlar,
turizmin genel ve dogru bir tanimini olusturmak i¢in c¢aba sarf etmistir. Goriisler
uzmanliklarina veya yoOnelimlerine gore farklilik gosterir. Bu goriislerden bazilar,
yurticinde ve yurtdisinda genel kabul goérmiisken bazilari da ekonominin seviyelerini
gelistirmek ve Tllkelerdeki ekonomik biiyiime oranlarimi yiikseltmek agisindan
ekonomik bir olgu olarak algilanmaktadir. Bu konu kiiltiirel bir olgu olarak da
goriilmektedir. Turizm kavrami, Kkiiltlirlerin, milletlerin gelenek ve goreneklerin
karismasina yol agarken, bir yandan da {ilkeler arasinda bir bag olarak uluslararasi
iliskileri ve insanlar arasi iliskileri birbirine baglamaktadir. Ancak son zamanlarda tiim
halklarmn ilgisini ¢ekmektedir. Ekonominin biiylimesine ve milletlerin siirdiiriilebilir
kalkinmasina genis katki yapar hale gelmistir.

Turizm tanimiyla birlikte asagidaki gibi bazi tanimlamalar yapilmaktadir:
Evrensel Ansiklopedi tarafindan yapilan turizm tanmimi: Turizm, ana konutun
disinda gegirilen bos zamanlara harcanabilecek bir biitce fazlasina dayali insan ve

sosyal hareketliligin bir ifadesidir (www.larousse.fr/encyclopedie).

R. Gayer Fuller tarafindan turizm tanmmm (1905): Turizm, artan hava
ihtiyacini, doganin giizelligini hissetmenin dogusunu ve bu hissin biiylimesini ve
ozellikle insanlar ve insanlar arasinda farkli topluluklar arasinda nese ve haz hissi
doguran bir ihtiyactir. Ticaret ve sanayi genisliginin ve ulasimin meyvesinin sonucu
olan grupladir (Teoros, 2008, No:27-1).

Herman Von Sholeron tarafindan turizm tanmmm (1910): Tim ortlisen
stiregleri, ozellikle belirli bir bolge ya da devletin sinirlar1 i¢indeki yabancilarin giris,
gecici ikamet ve yerlestirme ile ilgili ekonomik siirecleri gerektiren reformdur
(www.tugberkugurlu.com).

Diinya Turizm Orgiitii tarafindan turizm tammmm (WTO): Turizm, normal

cevrelerinin disinda kalan yerlere seyahat eden kisilerin, bir yili gegmemek kaydiyla,



herhangi bir kolaylik saglamaksizin ya da baska amaglarla kesintiye ugramadigi bir stire
boyunca faaliyetlerini igermektedir.

Birlesmis Milletler, Roma'da Turizm ve Uluslararast Seyahat Konferansi,
turizmi (1963) yilda, 24 saatten az olmamak iizere, gecici bir siire i¢in ikamet yerine ait
bir yerden bagka bir yere tasinmasma dayanan sosyal ve insani bir olgu olarak
tanimlamistir. Ayrica on iki aydan fazlasimi konutun disinda gecirilmemektedir
(Abdoulkadir, 2013, s.9).

Bahsettigimiz tiim tanimlarin mevcut olmadigini, bunlardan birisinin sosyal,
ekonomik ve diger tim yonleriyle ele alindigini, bu tanimlarin digerleri bir tarafa
birakilmaktadir. Bu nedenle, tiim unsurlari iceren bir turizm tanimina sahip olmak kolay
degildir. Bununla birlikte Birlesmis Milletler'in tanimi, turizmin ekonomik yoniinii géz
ard1 ederken, turizmin siiresinin yani sira i¢ ve dis turizmin bir ayrimi olarak goriilen bir
sosyal ve beseri olgu olarak goriildiigli birka¢ yonii igermektedir. Bu nedenle Birlesmis

Milletler’in turizm tanim1 bu ¢alismada ele alinmaktadir.

2.1.2. Turizm Cesitler

Milletler, kiiltiirler ve cografi alanlardan dolay1 ¢ok farkli turizm tiirleri vardr.
Turizmin uzmanlik alanlari, i¢ ve dis, dini, kiiltiirel, tedavi ve spor gibi diger tiirlere ek
olarak, politika ve ekonominin degisimi nedeniyle ortaya ¢ikmustir.

Cografi bolgeye gore turizm: Turizm cografi alan kriterlerine gore boliiniir:

I¢ turizm: Bir iilkenin vatandaslarmin turistik amaglh kendi iilkeleri i¢inde
ikamet yerden bagka bir yere gitmediginden dolayr “i¢ turizm” anlamina gelir
(Abdelkader, 2003, s.15) . Bu turizm ¢esidinde, turistin, yabanci dil bilmesi, yabanci
dovize sahip olmasi, vize ve pasaport gerektirmemektedir. Oyleyse, bu turizm iilkenin
ekonomisine yabanci para getirmemektedir.

I¢ turizmin 6nemi, toplumun birligini ve toplumsal dayanismay1 ve hakimiyete
baghlig1 artirarak milliyetcilik ve aidiyet duygusu yaratmasidir. Bu tiirlin amaci,
bolgenin gelir kaynaginin arttirilmasidir. Bu, iilke i¢cindeki farkli {iretim sektorlerinin
gelismesine ek olarak, iilke i¢indeki farkli bolgeler arasindaki ekonomik dengeyi ve
optimal milli geliri saglamaya yardimci olur. Yeniden canlandirilmasi, farkli turizm
tesislerinin tamamlanmasint ve iyilestirilmesini ve yeni yerlerin yaratilmasini ve
boylece farkli turizm hizmetleri tiirlerini saglayabilecek teknik liderlerin

olusturulmasini tesvik ederek yabanci turizme bagimlidir (Ibrahim, 2006, s.155).



Bolgesel turizm: Hindistan Okyanusu iilkeleri, Afrika ve Avrupa tilkeleri ve
digerleri gibi iilkeler gibi bir turist bolgesi olusturan komsu iilkeler arasinda seyahat
etmek amaclanmaktadir. Bolgesel turizm, turistler tarafindan seyahat edilen mesafeye
gore daha diisiik toplam maliyet ile karakterize edilir (Khalid, 2007, s.89).

Dis turizm: Bir iilke vatandaslarinin kendi iilkeleri disinda yaptiklar yer
degisimi ve konaklamalarindan dogan faaliyetlerinin biitiinlinii ifade eder (Olali,
1992,5.61) . Bu tiir turizm vize, doviz islemleri, pasaport ve diger karmasik prosediirler
gerektirmektir. Bu tiir, lilke ekonomisine doviz getirici dnemli bir rol oynamaktadir.

Bu tiir turizm diinyadaki ¢ogu iilke tarafindan biiylik paralar elde etmek igin
tesvik edilmektedir. Bu hizmet tiirii de farkli hizmetler gerektirmektedir, ¢iinkii turizm
hizmetleri kalite ve fiyatlar bakimindan farklilik gésterdiginden, altyapi ve meta veriler
gelistirilmistir. Yabanci turist sayist bu tiir turizme baghdir. Turizm hizmetleri, altyap:
gelistirme, giivenlik ve istikrar, turistlere saygi ve diisiik fiyatlardir (Tewfik, 2008, s.71)

Amaclarina gore turizm cesitleri: Bu garip ve degisken zamanda, insanin hizli
ritim ve onun ardisik gereksinimleri ile basa ¢ikmasi zor olabilir. Bu nedenle, insan
hareketlerine manevi ve sosyal faktorler veya ekonomik gibi diger faktorlerin bir
sonucu olarak i¢ ya da digsal olarak bir yerden digerine yol agan giiglii bir amag¢ vardir
(Omar, 2010, s.11). Farkli turizm tiirlerinin en yaygin olarak kullanilmasina gore
siiflandirilmasi ve genel olarak turizm faaliyetleri icin kullanilmasidir.

Turizm, bu modele gore asagidaki boliimlere ayrilabilir:

Dini turizm: Insanlar yerlesim yerlerin disina, dini inanglarin1 gerceklestirmek,
dini inanclariyla ilgili kutsal yerleri goérmek ve dini tdérenleri izlemek amaciyla
yaptiklar turistik amach gezilerdir (Akin, 2012,s.81) . Bu turizmi, kutsal yerlerin ve
ibadethanelerin ziyaret edilmesine amag olur. Tiim dinler, her yilin belirli doneminde
insanlar toplanarak ibadetler eder. Miisliimanlar her yilda, hac ayinda, Mekke’ye Hac ve
Umre ibadetleri giderlerdir. Ayiniyanda, Hindularin giinahlarindan armmak i¢in Ganj
Nehri’'ndeki toplu ibadetleri, Yahudiler Kudiis’teki aglama duvarinda toplanarak
ibadetleri etmek i¢in ve Hiristiyanlar Vatikan’da toplu yaptiklar1 ibadetleri 6rnek olarak
gosterebilir (Kharbouti, 2002,s. 227) .

Kiiltiirel ve tarih turizmi:

Smith, kiiltiirel turizmin su sekilde oldugunu belirtmektedir: turistler eski
toplumlarin gegmis yasamlarini 6grenmektedir (Dabes, 2002, s. 169). Bu tiir turizm,
antik uygarliklar1 tanimlamay1 ve tarihi alanlari gegmisle ve onemli tarihi ile birlikte

ziyaret etmeyi amaglayan farkli kiiltiir ve egitim diizeylerinde belirli bir turist kitlesi ile



ilgilidir. Bu, bilgi arzusunu tatmin etmek ve kiiltiirel bilgilerini arttirmak isteyen 6zel
turist ekiplerini cezbetmektedir. Bu turizm tarzi, miizelerin kiiltiirel miras kaynaklarinin
ve bunlarin bilesenlerinin, arkeolojik ve tarihi alanlarin, kentsel miras alanlarinin,
geleneksel yumusak iiriinlerin, antik caglar gibi maddi olmayan miras varliklarinin
artmasi, insanlarin ve geleneklerin yasamlarinin tiiketimine dayanmaktadir. Buna 6rnek
olarak, Tiirkiye'deki miizeleri ziyaret etmek ve Misir’da bulunan diger Firavunlarin
piramitlerini ziyaret etmek gosterilebilir.

Bu tiir turizm pek cok turistin kalbini ¢ekmekte ve kiiresel diizeyde turist
akiginin biiytik bir kismini barindirmaktadir. Turizm programinda 6nemli bir ayagi olan
arkeolojik ve tarihsel zenginlige dikkat ¢eken kalici bir turistik cazibe kaynagi olmaya
devam etmektedir.

Tarihsel turizm, turizmin en iyi tlirlerinden biri olup, 6zellikle de dinlenme
merkezleri ile korunmanin tiim gereklilikleri iizerindeki etkisi vardir. Tarihi etkiler
turizmin etkilerini anlamada ve giiclendirmede onemli bir rol oynamasi halinde, ¢ok
sayida turisti ¢gekmektedir (Abdul Nabi, 2006, s. 90). Fakat bu tiir yatirim yapmak,
gelistirmek ve korumak i¢in biiyiik sermaye gerektirir.

Spor turizmi: Spor turizmi kisilerin eglenmek hedefi ile siirekli yasadiklar
yerden ayrilarak, spor faaliyetlerini seyretmek, bunlara katilmak amaciyla yaptiklari
seyahatler olarak tanimlanmaktadir (Akin, 2015, S. 21). Bu tiir spor festivali ve mag,
kiiresel veya bolgesel spor etkinliklerini, 6rnegin, olimpiyat oyunlarini igerir. Diinya
Kupasi, kaliteli kayak ve balikgilik, ylizme ve digerleri gibi su sporlari biitliniine 6rnek
gosterilebilir.

Medikal Turizm: Bu turizm sektorii su anda biiyiik basar1 elde etmis en eski
turizm tiirlerinden biridir. Ge¢gmiste bu tiirden bir turist, oncelikle denge, manevi ve
psikolojik esenlik arayan yaslilar olabilmektedir. Ayni zamanda, hastanin cevrede
bulunan dogal bilesenleri faydalandig1 bir dogal tedavi arayisidir. Firavun ve Roma
dénemlerinde oldugu gibi deniz suyu terapisi, termal banyo, camur banyosu, hidromasaj
gibi yontemler ile romatizma gibi fiziksel hastaliklarda uzmanlasmistir (Sulaiman,
2009, s.11). Bu donemde, bu tiir turizm 6nemli Olgiide gelismistir. Hastaneye yatis,
onlara gelen hastalar1 tedavi etmek i¢in tibbi donanimlarin ve insan kaynaklarinin
bulundugu modern merkezlerin ve hastanelerin kullanimina dayanmaktadir. Ardindan
tedavi turizmi, tedavi ve hastaneye yatma modern hastanelerdeki dogal unsurlardan

faydalanmak i¢in bireyin kendi iilkesinden diger lilkelere nakledilmesidir.



Konferans turizmi: Uzmanlik gerektiren bilimsel veya meslek alanlarinda,
belirlenen bir konuda bilgi aligverisi yapmak niyetiyle insanlarin devamli olarak
konakladiklar1 veya c¢alistiklar: yerler disinda, bir araya gelmelerinden meydana gelen
ve kongrenin gergeklestigi yere yapilan seyahat, konaklama olay ve iligkilerin biitiiniine
konferans turizmi denilmektedir (Aksoy, 2017,s.17) .

Bu tiir turizm, turizmin tesvik edilmesinde 6nemli bir faktordiir ve yiiksek
ortalama turist harcamalari nedeniyle biiylikk miktardaki biiyiik getiri nedeniyle
gelirlerdeki artisa katkida bulunmaktadir (Issany, 2010, s.29).

Rekreasyonel turizmi: Bu turizm ¢esidi, 1lik havasi veya dogal manzarasi,
sakinligi, plajlar1, ¢ollerin giizelligi ile bilinen yerlere tatile gitmeyi igermektedir. Bir
baska amag i¢in degil, kendi kendine eglendinlen keyfi i¢cin ikamet yeri degisikligi
olarak bilinen ve balik¢ilik, dalis, kayak gibi ¢esitli hobilerin yapildig: turizm ¢esididir.
Bu, en eski ve en popiiler turizm tiirlerinden biridir. Akdeniz havzasinin bos zaman
turizmi i¢in cazip bolgelerden biri oldugu, 1liman iklimi ve turistleri cezbeden plajlar
gibi bir¢ok unsuru nedeniyle, eglence turizmi acisindan en cazip alanlardan biri olarak
kabul edilmektedir.

Burada bahsetmedigimiz baska turizm tiirleri de vardir, ¢iinkii bu tiirler yukarida
belirtilen tiirlere dahil edilmistir. Bunlara 6rnek olarak balik turizmi, korku turizm gibi
tiirler gosterilebilir.

Diinya Turizm Orgiitii (DTO), diinyada yapilan her tiirlii turizmin, is turizmi ve
Ozellestirme konularinda %13, eglence ve bos zaman turizminde %54, saglik turizminde
%27, dini ve ziyaret vb. %6 olarak gerceklestigini belirtmistir. Dinlenme turizmi

turistlerin en biiyiik tercihidir (UNWTO, 2018, s.1).

2.1.3. Turizmin Onem

Ikinci Diinya Savasi'nin sona ermesinden sonra kiiresel diizeyde istikrar ve
giivenlik saglandigindan, diinya turizm sektoriiyle ilgilenmeye baglamistir. Turizm
sektorlii ekonomik, gevresel ve sosyal yonlerin 6nemli bir pargast haline gelmistir.
Genel olarak tiim diinya iilkeleri ve 6zellikle gelismekte olan iilkeler turizm sektdorii ile
ilgilenmektedir. Turizm sektdriiniin biiylime orani, tarim ve sanayi sektoriiniin biiyiime
oranlarimi asmistir (Al-Douri, 2000, s.115).

Turizm sektorii, diinya iilkelerinin ekonomilerini desteklemeye katkida bulunan

en Onemli sektorlerden biri olarak kabul edilmektedir. Ulusal gelirin arttirilmasinda,



O0demeler dengesinin iyilestirilmesinde, yabanci sermayenin ve yabanci paranin
cekilmesinde Onemli bir rol oynamaktadir. Ayrica, isttihdamin artisinda biiylik rol
oynamaktadir. Diinya iilkelerinde toplum diizeyinde gelirlerin yeniden dagitilmasinda
dogrudan veya dolayli destek vermektedir (Omar, 2010, s.35).

Turizm bir insan faaliyeti, insanin yasadigi yerden farkli yerlere tasinmasi igin
harcadig: tiim hareketleri ve farkli kiiltiirlerle yeni insanlarla tanismasi kendini mutlu
edecektir. Turizm, turistik mekanlarin unsurlarimi korudugu icin, turistik alanlardaki
kiiltiirel dengenin korunmasinda 6nemli bir rol alir; boylece, ¢agdas mimari tarzlarin
tarihi, kiiltiirel mirasini, sanat ve geleneksel olaylarin yeniden canlanmasi ve yerel bazi
yonlerini korumaktadir (Bouamoucha, 2012, s.39). Yasam ve Kkiiltirel degisimi
desteklemektedir.

Turizm araciligiyla farkli iilkelerin kiiltiiriinii 6grenmek, bdylece karsilikli
anlayis ve saygiy1 arttirmak miimkiindiir. Degerler ve gelenekler her iki taraf¢a kabul
edilir. Ayrica toplumlar arasinda birlik ve hosgorii ruhu yaratarak, kiiltiirel mesafeleri
birbirine yaklastirir. Iletisimin artis1, diinyanin bircok iilkesinde yerel turizmin
gelismesine yol acabilmektedir.

Turistlerin faaliyetleri, arazinin kullaniminin ¢evre ve dogal ya da insan yapimi
gibi estetik boyutlarimi en {iist diizeye ¢ikaracak sekilde diizenlenmesine katkida
bulunmaktadir. Tesis, dogal siireglerin gelistirilmesi gibi 6nemli dogal alanlardaki
koruma operasyonlarinin maliyetlerini hakli ¢ikarmaya yardimci olur. Turistler i¢in
¢ekici olmak icin, hava, su ve atik aritimi ile gevreyi temizlemeye yonelik tesvikler
saglamakta; aym1 zamanda sitelerin koordinasyonu ile g¢evrenin estetiginin
gelistirilmesine katkida bulunmaktadir (Ayed-akid, 2001, s.58).

Turizmin siyaset agisindan da Onemli bir yeri vardir. Turizm akiminin
cogunlugu gelismekte olan iilkelere aittir. Turizm uluslararasi iliskilerin gelismeye yol
agmaktadir. Ulkeler arasinda bircok politik problemin ¢dziimiine katkida
bulunmaktadir. Diinya barisinin yayilmasinin yanmi sira, diinya halklar1 arasindaki
dostluk baglari, ortaya ¢ikan dostane iligkiler yoluyla 6nem tagimaktadir.

Bugiin diinyadaki her iilke yoksullugu ve issizligi ortadan kaldirmay1
hedeflemektedir. Ayrica ekonomik istikrar ve toplumsal refah diizeyi ile baglantili
politik istikrarin karakterize ettigi daha iyi bir gelecege giden yol olarak siirdiiriilebilir
kalkinmay1 hedeflemektedir. Ulkeler kendi topraklarinda kendi petrol ve mineral gibi
dogal kaynak stoklarina giivenememektedirler. Son bilimsel aragtirmalar, hali hazirda

mevcut bulunan dogal kaynak stokunun, Oniimiizdeki yillarda azalacagini
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gostermektedir. Sonug olarak, bu iilkeler, gelismis ve daha zengin iilkeler bile, bugiin
alternatifleri bulmak ve ekonomilerini desteklemek i¢in alternatif kaynaklar bulmak i¢in
cabalamaktadir. Modern ¢agda yasanan en Onemli ekonomik sorunlarin ¢dziimiine
katkida bulunan, modern cagm en Onemli endiistrilerinden biri haline gelen turizm,
cagin en oOnemli sorunu olan yoksullu§un yarattig1 sorunlarin ¢dzliimiine katkida
bulunmaktadir (Adeb, 2006, s.29).

Turizm sektorii, diinyadaki ekonomik ve sosyal kalkinmada 6nemli bir rol
oynamakta, ekonominin gelismesinde, milli gelir artigi, ddemeler dengesi gibi 6nemli

bir rol oynamakta ve yatirimlari tegvik etmektedir.

2.1.4. Turizmin Temelleri

Turizmin temelleri iki unsurdan olusmustur. Birincisi turizm talebi, ziyaret
edilen iilkedeki turistler tarafindan tiiketilen tim hizmetleri ve mallar1 icermektedir.
Ikincisi turizm arzi, ev sahibi iilkelerin sundugu tiim hizmetleri ve mallar1 igermektedir.

Talebin Tanimi: Genel olarak, talep, tiiketicilerin belirli fiyatlarda ve belirli bir
yere tahsis edilen mal ve hizmet miktarlarinda satin alabilecekleri belirli bir mal veya
hizmetin miktarlaridir. Talebin ayn1 zamanda tiiketicinin mal ve hizmet alma arzusu ile
birlikte belirli bir zaman ve tiiketicinin fiyatin1 6deyebilmesidir (Saraw1.2012,s.34).

Turizm Talebinin Tanimi: Turistlerin talepleri bir¢ok amaca sahip ve cesitliligi
maddi ya da ahlaki olabilir ve daha sonra bu talebi yerine getirmek icin seyahat
etmektir. Ayn1 zamanda, turistik tesislerin ve hizmetlerin, alisildik ikametgéhlarindan
uzakta yerlerde kullanilmasi amaciyla seyahat eden veya seyahat etmek isteyen toplam
birey sayisidir (Michel, 1999, s.24). Turizm talebi ayrica su sekilde tanimlanir: ikamet
ettigi lilkeye veya yurtdisinda ikamet ettigi lilkeye seyahat eden toplam turist sayis1 (
Akoglan, 1997, s.42). Ayn1 zamanda belirli kosullarin bir sonucu olarak uygun satin
alma giicline sahip bireylerin turizm talebinin olusmasi, ekonomik, sosyal, fiziksel ve
psikolojik faktorlere bagli olmaktadir (Niamitché, 1998, s.7-8).

Turizm talebi, bireyin psikolojik ve ruhsal motivasyonlarina dayanarak,
kendilerine ¢ekici yerler ve alanlar olarak tanimlanabilir. Turizm talebinin, insanlarin
yasam standartlarini, diinyadaki ¢alisma kosullarin1 ve tatil ve eglence olanaklarinin
getirdigi faydalar1 arttirmaktadir.

Ulasim ve iletisimde teknolojinin geligsmesi ile sosyal ve kiiltiirel etkiler gibi

diger faktorler, turistlerin kiiresel seviyedeki ulasim ve seyahatte meydana gelen bu artis
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hizindan dolay1 kiiresel turizm talebinin gelisimine katkida bulunmustur. Turist sayisi,
1950'de 25 milyon iken, 1990'da 435 milyona yiikseldi ve 2016 ile 2017 arasinda %
7'lik bir biiyiime oraniyla 2017'de 1326 milyona ulasti (General Organization for
Technical Education and Vocational Training, 2015,s.43-44).

Mohamed Farid Alsahn’a gore, turist talebi asagidaki boliimlere ayrilabilir:

I¢ turizm talebi: Vatandaslar kendi iilke icinde devamli ikamet yerden baska
yerlere veya bolgelere ziyarete ettigi anlamina gelmektedir.

Uluslararasi turizm talebi: Kisiler, kendi tilkelerinden yabanci tilkelere turizm
amaciyla gittigi icin ifade etmektedir.

Potansiyel turist talebi: Turizm hareketine katilma arzusu olan ve bazi temel
seyahat kurallarina sahip olan bireyleri igermektedir.

Gergek turist talebi: Turizm gezileri gergeklestiren turistleri anlamina gelir

(Alsahan, 1999, 5.56) .

Turizm Talebi Ozellikler:

Esneklik: Talebin esnekligi genel olarak, belirli bir malin talep edilen
miktarinin fiyat, gelir ve diger degiskenler gibi talebi etkileyen bagimsiz faktorlere ne
Olciide tepki verdigi anlamina gelir. Fiyatlar diistiikk¢e, talep yiikselme egilimindedir ve
fiyatlar arttikca talep de diismektedir. Ayrica, bireylerin gelirleri artarsa, turizm
tiriinlerini tiiketme arzusu artacak, bdylece turizm talebi artacaktir. Her bir iilke, diisiik
fiyatlar ve artan talep arasindaki turizm talebi esnekligi ile turizm saglayabilmelidir
(Kawash, 2004, s.74).

Hassasiyet: Bu, turist talebinin, ister yerel ister uluslararast olsun, ister yerel
isterse de yabanci niifusun egilimleri gibi, ister yerel ister uluslararasi olsun, turistler
alan iilkelerin ekonomik ve sosyal kosullarina son derece duyarli oldugu anlamina
gelmektedir. Ciinkii bu iilkeler ekonomik sistemin ¢6kmesi veya sosyal sorunlar gibi
ekonomik sorunlarla karsilasmaktadirlar. Kitliklar ve hastaliklar ya da volkanlar ve
depremler gibi dogal kosullar ya da darbe gibi politik sorunlar, turizmin seviyesi ne
olursa olsun, turizm talebinin azalmasina yol acacaktir. (Mohamed, 2014, 5.8 ) .

Rekabet: Turizm tekelinde rekabet eksikligi, antik anitlara veya dogal turizm
unsurlarina sahip olan iilkeler yasadig1 avantaj gibi, bu tiir unsurlar1 olmayan ve bunlari

stirdiiremeyen iilkeler i¢in rekabet etmek zordur (Mohamed,2014,s.8) .
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Tekrarh olmamak: Turistin ihtiya¢ ve arzularinin bir sekilde karsilanmamasi,
baska yerlere gitme egilimi yaratacaktir. Turistlerin isteklerinin tatminkar olmasi turizm
talebini arttiracaktir (Mohamed,2014,s.10) .

Talebin genislemesi: Turizme olan talep, bircok nedenden otiirii yildan yila
artmaktadir. Teknolojik gelisme, oOzellikle ulagim alaninda, iletisim araglarinin
gelistirilmesi ve bilgi aktarimi, diger bolgeleri ve halklar1 tanimlamak icin seyahatleri
tesvik etmek, bos zamanlar1 arttirmak, tatilleri, iklim ve hava kosullarimi bir alanda
artirmaktir. Baz1 ihracatci tilkelerdeki ekonomik kosullarin iyilestirilmesi, artan yasam
standartlar1 ve bireylerin gelirlerinin artmasidir (Mohamed,2014,s.9.

Mevsimsel degisimler: Turizm talebi mevsime gore etkilenir, ¢linkii turizm bazi
mevsimlerde artmaktadir. Tklim, hava durumu, tatil ve tatil icin bircok nedenden otiirii
turizm talebi degismektedir (Mohamed,2014, s.9).

Turizmin arz:: Ureticilerin veya saticilarin, belirli bir siire i¢inde, diger seylerin
sabit kaldig1 varsayimiyla, piyasada belirli bir fiyat seviyesinde satig yapmaya istekli
olduklart miktardir.

Turizm arzi, turistik alanin gercek ve beklenen turistlere saglayabildigi,
biitiinlesik cazibe merkezleri, dogal ve insani yonler, tesisler, hizmetler ve tesislerin
kalbindeki etkiyi birakabilecek tesisler olarak tanimlanabilmektedir. Ziyaret etmek ve
orada kalmak i¢in zamandir (Al Houri, 2001,s.150). Ayrica, turist destinasyonlarinin
gercek veya potansiyel turistler, hizmetler ve mallar ile insanlar1 belirli bir turistik
bolgeyi ziyaret etmeye tesvik edecek her sey icin saglamasi gereken tiim sartlar oldugu
da bilinmektedir (languer,1981;s.40).

Turizm arzinin bolgeye gelen tiim turistleri tatmin edebilmek ve bunlardan
faydalanan turistleri memnun etmek icin saglayabildigi tiim somut ve soyut dogal ve
insani faktorler, turizm triinlerinin tedariki olarak ifade edilmektedir.

Esnek degildir: Turizm arz1 esnek degildir, dogal, tarihi ve kiiltiirel unsurlar
gibi turizm ana bilesenlerinde degisiklik yapmak diger maddi mallardan farkli olarak
turistlerin istek ve begenilerine gore degistirilemez, ancak uzun vadede degisiklikler ve
geligsmeler yapilabilir.

Turist arz1 hareket etmez: Turizmin arzi1 tamamen istikrarli olmaktadir. Ayrica
turistlerin hizmet alimina ge¢gmesi arzi degistirmez (haafez,2004,s.23-24).

Turizm arz1 rekabete tabidir: Turizm ireticileri arasinda rekabete olsa da
turizm arzi, homojen bir turistik cazibe sahibi iilkeler arasinda ¢ok sayida rakip firma

tarafindan yapilmaktadir (haafez,2004,s.24).
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Turizm arzinin unsurlary: Turist teklifinin unsurlari, turizm teklifini olusturan
unsurlar bilesenler kiimesi olarak tanimlanmakta, bu bilesenler olmaksizin turist
gelmesi s6z konusu olmamaktadir (haafez,2004,s.24).

Dogal kaynaklar: Dogal cevre kaynaklari, toprak ve iklim, farkli bitki Ortiisii,
bitki Ortiisii, hayvanlar ve bireysel dogal giizellik alanlarindan olusan giizelligi,
turistlerin eglenmesini saglar (haafez,2004,s.24-25).

Endiistriyel bilesenler: Insan ¢abasindan kaynaklanan tiim zenginlikleri temsil
eder ve kiiltiir medeniyetlerinin yan1 sira halkin medeniyetlerini, tarihi olaylarin g¢esitli
yerlerini somutlastiran eski tarihi alanlar1 igerir. Sanat miizeleri, yiliksek katl kuleler,
uluslararas1 parklar, turist kdyleri, sanat galerileri ve tiyatro evleri gibi son teknoloji
simgeleri bu bilesenlerdendir (Samira, 2015, s.50).

Etkinlikler: Belirli bir turizm bolgesinde yer alan cesitli etkinlikler, spor
etkinliklerinin diizenlenmesi, otomobil ve kitap icin uluslararasi sergiler gibi gesitli
uluslararas1 sergilerin diizenlenmesi veya turistlerin inan¢ ve dinlerine gore ¢esitli
etkinlik ve dini etkinliklerin zenginlestirilmesi gibi artan sayida turistin ilgisini ¢gekmede

aktif bir rol oynar (Samir, 2015,s.50).

2.2. Uluslararasi Turizm

Diinyadaki tiim iilkeler, her {lkenin siirdiiriilebilir kalkinmasiyla mesgul
olmakta, bu da her iilkenin insanlara sundugu kaynaklar1 etkin kullanmasini saglamak
icin gerceklestirilmektedir. Gelismeyi saglamak i¢in sanayi, tarim ve turizm sektorlerine
baglidir.

Turizm sektdriiniin, ekonomik biliyiimeye katkida bulunan bu sektoriin en 6nemli
sektorlerinden biri oldugu diisliniilmektedir. Tim iilkeler turizm sektoriine yatirim
yapmaktadir. Ikinci Diinya Savasi'min sona ermesinden bu yana diinya politik,

ekonomik ve glivenlik istikrarina sahit olmustur (Aouc1,2015,s.15).



2.2.1. Uluslararasi Diizeyde Turist ve Turizm Gelirleri

Tablo 1.

Uluslararast Gelen Turist Sayist

Yillar Turist sayis1 (milyon kisi
1950 25

1980 278

1990 435

2000 684

2005 809

2010 952

2015 1195

2016 1240

2017 1326

Kaynak: UNWTO, 2017 — 2018
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Tablo 1’de goriildigii gibi, 1950°den giliniimiize turist sayilarinda ve

turizm gelirlerinde siirekli olarak bir artis egiliminde oldugu goriilmektedir. Kriz

donemlerinde dahi bir 6nceki doneme gore turizmden elde edilen kazanglarmn arttigi

gozlemlenmektedir. 1950°den 2000 yilina kadar uluslararasi gelen turist olan ¢ok biiyiik

artiglar meydana gelmistir. 1950 yilinda turizm geliri 25 milyon turist iken 2000 yilinda

684 milyon seviyesine ylikselmistir. 2005 yilinda 809 milyon gelen turist iken 2017
yilinda ise 1.326 milyon gelen turist seviyelerine yiikselerek 9 yilda %45°’lik bir biiylime

gergeklesmistir.

Diinya turist sayisinin 2030'a kadar 1,8 milyara ulagsmasi ve ortalama biiyiime

oraninin 2010'dan 2030'a kadar % 3,3'liik bir artigla biliylimesi beklenmektedir

(UNWTO; 2017, 5.3).
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Sekil 1. Uluslararasi turist sayisinin gelisimi (1980-2017):
*kaynak: (UNWTO, 2000-2018)

Sekil 3 1980-2017 yillar1 arasinda tiim diinya ya uluslararasi gelen turist sayisini

gostermektedir. 1980 yilinda 278 milyon uluslararasi gelen turist, 1990 yilinda 434

milyon turist ulagmigtir. 1980-1990 yillar arasinda turist sayisinda 156 milyon artis

olmustur. Bu donemden sonra siirekli uluslararasi gelen turist sayisinda siirekli artis

devam etmektedir. 2000 yilinda 687 milyon ulastig1 turist sayisi, 2017°de 1 milyar 326

milyon turist olmustur. Turizm sektdrii hizli bir gelisme gostermektedir.

Tablo 2’de turist sayis1 artisinin cografi diizeyde dagilimi gdsterilmektedir.

Tablo 2.

Turist Sayisimin Kita Diizeyinde Dagilimi

Milyon turist sayis1 Artis oran1
Yillar 2000 2005 2010 2015 2016 2017 2016/2017*
Diinya 680.1 808.6 952,1 1195 1240,1 1326,5 7.0
Avrupa 392,9 452,7 487,77 605,1 6195 671,7 8.4
Asya-pasifik 110,4 154,1 208,2 284,1 306,0  323,1 5.6
Amerika 128,2 133,3 1504 194,1 201,3 210,9 4.8
Afrika 26,2 348 504 53,6 57,7 62,7 8.7
Orta dogu 224 33,7 554 58,1 55,6 58,1 4.5

*Kaynak: (UNWTO, 2016-2018)
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Tablo 2 verilerine gore, 2000-2017 doneminde en ziyaret edilen kita Avrupa
kitasidir. 2000 yilinda Avrupa’ya gelen uluslararasi turist 392,9 milyon iken 2010 yilda
487,7 milyon gelen turiste ulasmistir. Ardindan artis devam ederek 2017 yilinda
Avrupa’ya gelen turist 671,7 milyona ulagsmistir. 2016-2017 Avrupa’da %38,4 biiylime
orani olmustur. Sirasiyla, Asya ve pasifik kitasi ikinci sirada yer almistir. 2000 yilinda
110,4 milyon iken 2017 de 323,1 milyon bulmustur. 2016 -2017 artig oramt %5,6
olmustur. Amerika 128,2 milyon 2000 yilda iken 2017 de 210,9 milyon turist ulagmistir.
Afrika 2017 62,7 milyon gelen turist olan ,%8,7 artis oran1 kazanmistir. Ortadogu % 4,5
orani artis kazanarak 58,1 milyon gelen turist olan ziyaret edilmistir. 2017 yilinda, tiim

diinyada, uluslararasi turizm , %7 artis1 orani oldugun gostermistir.

505 4%

B Avrupa M Asya pasifik Amerika ™ Afrika ™ Orta dogu

Sekil 2. Turizm trafiginin cografi diizeydeki goreceli dagilimi 2017

Kaynak: (UNWTO, 2018)

Avrupa'daki turizm toplam turizmin yarisindan fazlasidir. Avrupa iilkelerinin
genel olarak turizm sektdriiniin biiyiikligi, giivenlik ve politik istikrar, hizmet gesitliligi
ve kalitesi gibi bir dizi faktore baglanabilir. Asya ve Pasifik (% 24), ardindan Amerika
(% 16) ve Afrika ve Orta Dogu (sirastyla% 4, Afrika'da% 4 ve Orta Dogu'da% 4) izledi.

Aruba'daki bu odagin uzun zaman 6nce basladig belirtiliyor.
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Uluslararasi turist sayisi, bolgeye goére degisim, 2017 (%)
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Sekil 3. Uluslararasi turistlerin bolgelere gore biiyiime orani (%) 2017
Kaynak: (UNWTO, 2018,s.4)

Sekil 5, kiiresel ortalama oranin% 7,7 oldugunu gdstermektedir ki bu rakam
siyah c¢izgi ile gosterilmektedir: Avrupa ve Avrupa bdolgeleri daha biiyiik bir biiyiime
gostermistir. Afrika % 8,6 ile 6onemli bir biiyiime gostermistir. Avrupa tarafindan % 8,4

oraninda takip etmektedir. Asya ve Pasifik% 5,6 oraninda artmustir.

2.2.2. Uluslararasi Turizm Gelirlerinin Gelisimi

20. ylizy1ilin ikinci yarisindan itibaren turizm, bilyiimesi ac¢isindan yeni bir dnem
kazanmustir. Tiim gelismis ve gelismekte olan diinya {ilkeleri, turizm sektoriine yatirim
yapma egilimindedir. Turizmin uluslararast ve yerel ekonomiye getirdigi 6énemli rol ve
katkilar, turizmin hareketini yi1ldan yila arttirmistir.

Kiiresel turizm gelirleri 1995 yilinda 405 milyar ABD dolarindan 2000 yilinda
477 milyar ABD dolarina ulasip ve ortalama %3,3 biiylime oranim1 yakalamistir. 2010
yilinda 940 milyar ABD dolar1 seviyesine yiikselmeye devam ederken, 2017 yilinda
1340 milyar ABD dolar1 ve 2016 ile 2017 yillar1 arasinda % 4,9 oraninda artmistir. Bu
artis, , 11 Eyliil olayindan dolay1 2001 yil1 haricinde, artis gdstermektedir. Diinya turizm
gelirleri, bir 6nceki yila gore yaklasik 13 milyar dolar olarak tahmin edilen (%2,8)
azalmistir. 2003 yilinda, Irak savasi ve Asya'daki grip yayilimi nedeniyle uluslararasi
turizm gelirlerinde bir diislis yasanmis, bu da uluslararasi turist sayisinda diisiise neden
olmustur. Turizm gelirleri 2002 ve 2003 yillar1 arasinda% -1,7 azalmistir, 2009 yilinda
yasanan kiiresel krizden sonra yasanan ekonomik durgunluk uluslararasi turizm
gelirlerinde uluslararast turizm gelirlerinin  (%5,6) azalmasina neden olmustur
(UNWTO;2000-2017).
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Tablo 3.

2016-2017 Yillar: Arasinda Turizm Gelirleri
Bolgeler 2016 2017
Avrupa 468,1 519,2
Asya —Pasifik 370,8 389,6
Amerika 313,7 326,2
Afrika 33 37,3
Ortadogu 59 7,76

Kaynak: (UNWTO 2018)
Tablo, en ¢ok degisen kiiresel turizm gelirini gosteren sekil 6’da

doniistiiriilebilir.

313,7 326,2

67,7

Avrupa asya pasifik Amerika Afrika Orta Dogu

Sekil 4. 2016 ve 2017 Yillarinda Turizm Gelirleri
Kaynak: (UNWTO ,2018)

Tabloda 2016 ve 2017 arasinda her bdlge icin turizm gelirlerinde bir artigi
gostermektedir. 2016 yilinda Avrupa gelirleri 468,1 milyar ABD dolarina, 2017 yilinda
ise 519,2 milyar ABD dolarina yiikselmistir. Avrupa kitasi turizm gelirlerinde en
yuksek kitadir. Asya ve Pasifik'te turizm gelirleri 2016 yilinda 370,8 milyar ABD
dolarina, 2017 yilinda ise 389,6 milyar ABD dolarina ulagmstir.

2016-2017 arasindaki yillik biiylime orani agisindan Ortadogu % 12,8'lik yillik

bliylime orani ile birinci sirada yer almistir. Avrupa kitast ve Afrika ise ortalama% 8'lik
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bir bilyiime orani ile takip etmektedir. Asya ve Pasifik ile Amerika sirasiyla % 2,6 ve %
1,3 oraninda gergeklesmistir (SESRIC, 2010).
2016-2017 arasindaki oranin artmasi, bdlgenin en gelismis turizm gelirini

gostermek i¢in agagidaki gibi gosterilmektedir.

12,8
14 -

10 A 8

O 1 1 T T 1
Avrupa Asiya-pasifik ~ Amerika Afrika Orta dogu

Sekil 5. Uluslararasi turizm gelirlerinin yillik biiytime hiz1 2017
Kaynak: (UNWTO, 2018)

2.2.3. Diinyanin En Cok Ziyaret Edilen 10 Ulkede Turist Ve Turizm Gelirlerinin

Gelismesi

Tablo 4 verilerine gore Fransa devletinin 2017 yili i¢in turist sayisinda birinci
sirada oldugunu gdstermektedir. Fransa'ya gelen turist sayist 86,9 milyon, yillik biiytime
orani % 5,1 olarak ger¢eklesmistir. On yildan beri Fransa hala diinya turistlerinin ¢ceken
en onemli yerdir. Ispanya ve Amerika Birlesik Devletleri tarafindan takip edilen,
Ispanya'ya turist sayis1 81,8 milyona ulasip ve ABD 76,9 milyon turiste ulasmaktadur.
Cin, italya, Meksika, Ingiltere, Tiirkiye, Almanya, Tayland turist sayisma gore
siralanmaktadir. Tiirk devletindeki yillik biliylime agisindan, en biiyiikk biiyiime %
24,1'lik bir nispi degisim oran1 ile gerceklestirilmistir ve 37,6 milyon turiste

ulagmaktadir.



Tablo 4.

2017 Y1l Diinyanin En Cok Ziyaret Edilen 10 Ulkesinde Turist Sayis

20

sira Ulkeler 2017*(Milyon) Yiizde
degismel 6/17*
1 Fransa 86.9 5.1
2 Ispanya 81.8 8.6
3 ABD 76.9 0.7
4 Cin 60.7 2.5
5 Italya 58.3 11.2
6 Meksika 39.3 12
7 Ingiltere 37.7 5.1
8 Tiirkiye 37.6 24.1
9 Almanya 37.5 5.2
10 Tayland 35.4 8.6
Kaynak:(UNWTO 2018),

*(SESRIC, 2017,5.12).

Turizm gelirlerine gore, iilkeye gelen turist sayis1 bakimindan iilkelerin

siralamasinda farklidir. Amerika Birlesik Devletleri turist gelirleri agisinda 2017 yilinda

210,7 milyar dolara ulagti ve % 1,9 biiyiime orani ile birinci sirada yer almaktadir.

Buraya gelen turistlerin 6nemli turist harcamalarindan dolay1 turizm geliri agisindan en

biiyiik iilke olarak kabul edilmektedir. Turizm gelirinde 68 milyar ABD dolar1 ve yillik

biiyiimede % 10,1 ile Ispanya takip etmektedir. Fransa turizm gelirleri bakimindan

ticiincii sirada yer almakta ve turist gelisleri yillik %9 degisim oraniyla 60,7 milyar

ABD dolarina ulasmaktadir. Tayland, Ingiltere, Italya, Avustralya, Almanya, Cin,

Japonya gelirine gore siralanmaktadir (UNWTO, 2017,s.4).

Asagidaki tablo, turizm gelirleri agisindan ilk on iilkeyi gostermektedir.

Tablo 5.

Uluslararast Turizm Gelirine Gore Swralama

Sira Ulkeler 2017*(Milyar dolar) Yiizde degisime(16/17%)
1 ABD 210.7 1.9
2 Ispanya 68 10.1
3 Fransa 57.5 9
4 Tayland 51.2 13.1
5 Ingiltere 51.2 12.1
6 Italya 44.2 7.7
7 Avustralya 41.7 9.3
8 Almanya 39.8 4.2
9 Cin 35.6 17.6

10 Japon 34.1 14.4

Kaynak: (UNWTO, 2018),
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Cin'de turizm gelirleri bakimindan, Japon sirasiyla dokuzuncu ve onuncu sirada
yer almaktadir. Turizm, liiksiin ve konforun isteklerini yerine getirmek, is yapmak veya
tedavi etmek, spor uygulamak veya dini ayinlere i¢in orijinal ikamet yeri digindaki tiim
seyahat ve ikamet yerlerinde seyahat i¢in bir faktor olarak kabul edilir.

Turizm sosyal, politik ve ekonomik agidan ¢ok Onemli bir hale gelmistir,
Ulkelerin ekonomik ve sosyal kalkinmasinda iirettigi yiiksek gelirde 6nemli rol

oynamaktadir.

2.3. Turizm sektoriiniin Ekonomi I¢indeki Yeri

Turizm, diinya capinda hayati hizmetler olusturan ekonomik bir faaliyettir.
Hizmet, iiriin, doviz, istthdam ve yatirim meydana getirir milli gelirdeki artisa énemli
katkilar saglamaktadir. Turizm sektdrii, kiiresel diizeyde biiyiik, ekonomik ve sosyal

etki olusturan, gelisen bir ekonomi haline gelmistir.

2.3.1. Turizm Sektoriiniin Ekonomideki Rolii
2.3.1.1. Turizmin Milli Gelire Katkisi

Milli gelir, toplum tarafindan belirli bir siire boyunca, genellikle belirli bir yilda
tiretilen mal ve hizmetlerin toplam degeridir (Al-Afandi, 2006, s.38). Vatandaslarin
veya yabancilarin sahip oldugu {retim unsurlarini kullanarak, belirli bir {ilkenin
sakinleri ve devlet smirlar igerisindeki yabancilar tarafindan belirli bir siire ig¢inde
iretilen her seyi ifade eder. Turizm gelirleri ile gayri safi yurti¢i hasila arasinda bir iligki
bulunmaktadir. Turizm gelirleri, gayri safi milli gelirin arttirilmasinda 6nemli katkisi ile
aktif rol oynamaktadir.

Gayri safi yurtici hasila (GSYIH), yerel veya kiiresel ekonomik performansi
Olgmek i¢in en yaygin kullanilan degiskenlerden birisidir. Aslinda bu kistas ekonomik
biiyiime diizeyini gostermektedir. Diinya Ticaret Orgiitii istatistiklerine gdre, turizm
sektoriiniin kiiresel gayri safi yurtici hasilaya (GSYIH) katkist %10,4, kimyasal ve
otomotiv sanayii iiretimi sonrasi uluslararasi sektdrler arasinda dordiincii en biiyiik
sektor olup, gelirleri ise dis ticarette hizmet sektoriiniin degerinin {i¢te birini
olusturmaktadir. Ulkelerin ekonomilerinde turizmin ekonomik yénlerini bilmek cok
onemlidir (WTTC;2018;s.5). Ayrica, 6zellikle dogal kaynak sahibi olmayan bircok iilke

icin turizm milli gelirin en 6nemli bilesenlerinden biri olarak kabul etmektedir. Bazi
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dogal kaynak ihracat¢isi iilkede icinde turizm ekonominin ana sektorii olarak biiylik
Oonem tasimaktadir (Qader, 2013;s.64).

Asagidaki tablo turizmin 2017°de bazi iilkelerin milli gelire goreceli katkisini

gostermektedir.
Tablo 6.
2017'de Turizmin Bazi Ulkelerin GSYIH'ya Katkisi *
Ulkeler GSYIH dogrudan pay1% GSYIH: toplam pay1%
Maldivler 39.6 76.6
Ingiliz Virgin Adalari 35.4 98.5
Makao 29.3 61.3
Aruba 28.1 85.5
Seyseller 26.4 65.3
Anguilla 21.1 61.6
Bahamalar 19 47.8
Vanuatu 18.2 46.1
Cape Verde 17.8 44.9
Italya 5.5 13
Ispanya 54 14.9

Kaynak: Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi (WTTC) raporu,2018

Tablo 6, turizm sektoriiniin diinya iilkelerinin ¢ogunda milli gelire 6nemli bir
katkis1 oldugunu gostermektedir. Bu iilkelerde turizm sektdriiniin milli gelire katkisinin
dogrudan %20 ile %40 arasinda degistigi goriilmektedir. Tablo verilerine gore, bazi
tilkelerin iilke ekonomisine katki saglayan tek kaynak olarak turizm sektorii halindedir.
Turizm sektriiniin GSYIH'ye toplam katkis1 %40 ile %98 arasindadur.

Dogal kaynak ihrag¢ eden iilkeler, gelismis iilkelerde veya sanayilesmis tlilkelerde
oldugu gibi, turizm sektorii iilke ekonomisi lizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Turizm
sektoriiniin dogrudan gayri safi yurtigi hasilaya katkistnin %3 ile %6 arasinda
degismesi, iilkelerin GSYIH icindeki sektdr katki paylari %9 ile %15 arasinda
degismektedir. Bu, turizm sektoriiniin tiim diinya iilkelerinin i¢ ekonomisinde biiyiik bir
c¢ikisa sahip oldugunu gostermektedir.

Bu nedenle, turizm sektoriin sagladigi bu biiyiik katki, milli geliri artirmada

biiylik rol oynamaktadir. Bu nedenle, turistlerin ziyaret ettikleri lilkede kaldiklar1 siire
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boyunca mal ve turizm hizmetleri almak i¢in harcadiklar1 para, o iilkenin gelirlerini
arttirmaktadir. Buna 6rnek olarak barinma, yiyecek, her tiirlii nakliyesi rehberlik ve
benzerlerinin satin alinmasinin masraflar1 verilebilir (Omar;s.18). Ulusal ekonominin,
yil boyunca sanayi, tarim ve hizmetler gibi farkli sektorlerin faaliyetlerinden

olusmaktadir.

2.3.1.2. Turizmin Odemeler Dengesinin Uzerine Etkisi:

Bir devletin 6demeler dengesi, hiikiimet, vatandaglar ve iilkenin yerel kurumlari
arasindaki tim ekonomik islemlerin, diinyanin geri kalaniyla bir y1l i¢inde belli bir siire
icinde kaydedildigi bilango anlamina gelmektedir (Bouamoucheh;2012;s.148).
Odemeler dengesi, devletin bir devletten digerine gelir elde ettigi tiim islemlerin
gerceklestigi ve devletin dis diinyaya 6deme yaptigi tiim islemlerin gergeklestigi bor¢lu
tarafidir.

Thracat sektorii olarak turizm, herhangi bir iilkenin 6demeler dengesinin
tyilestirilmesine katkida bulunur. Turizm sektorii, devlet icin Onemli bir gelir
kaynagidir. Turizm ihracat ve ekonomik aktivitenin temel bir bilesenini temsil eder (Al-
Ansari, 2015,5.12). Turizmin ekonomik O6nemini devlet i¢cindeki ddemeler dengesi
tizerindeki etkisi ile gorebiliriz. Turizm gelirleri ve turizm faaliyetlerinden kaynaklanan
turizm harcamalar1 dogrudan O6demeler dengesini veya ticareti etkiler. Net ticaret
dengesi negatif ise ve turizm dengesi dnemli bir etkiye sahipse, aci81 giderir veya ticaret
dengesini azaltir. Pozitif ticaret dengesine gelince, turizm dengesinin olumlu etkisi,
ticaret dengesinin artmasina yardimci olarak, devlete yapilan &demeler dengesini
olumlu yonde etkilemektedir. Bu nedenle, turizm faaliyeti tarafindan 6demeler dengesi
tizerindeki etkileri, ithal mal ve hizmetlere olan talebin artirilmasiyla Onlenmesi,
bdylece turizmin devlet Odemeleri dengesine olumlu katki yapmasidir (Abd
elhadi,20006,s.66).

Turizm, gelismekte olan iilkelere biiyiik gelir getirmekte ve bu iilkelerde diger
dis ticaret Uriinlerine kiyasla 6nemli avantajlara sahip olan goriinmez bir ihracat
sektoriidiir. Bu nedenle, birgok {ilke yabanci turistlerin ve iilkeye gelenlerin gelirlerini
artirmaya ¢alismaktadir. Yurti¢i ve yurtdisindaki yabanci turistlerin ¢ektigi i¢ bolgelerin
goriinmez dis ticareti, lilkenin 6demeler dengesi iizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir.

Uluslararasi turizmin goriinmez ihracatin gibi 6demeler dengesi lizerinde 6nemli

bir etkisi bulunmaktadir. D1s ticaret agig1 olan gelismekte olan iilkeler arasinda yer alan
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ve 0demeler dengesindeki ihracat ve ithalat arasindaki acig1 kapatmada Tiirkiye 6rnegi,
g6z Oniine alindiginda iyi bir alternatif haline geldi. Ampirik sonuglari, 1984-2012
yillart arasinda turizm gelirlerinde artis oldugunu ve Odemeler dengesi agiginin
azalmasina neden oldugunu gostermistir (Celik ve ark., 2013).

Turizm gelirleri bu nedenle 6demeler dengesinde, 6zellikle gelismekte olan
iilkelerde daha 6nemlidir ve bunun igin birgok neden vardir (Bouakref, 2013, s.24):

Turizm, bu iilkelerin 6demeler dengesine, gelismekte olan iilkeler i¢in turizmin
rekabet edebilirliginin, gelismis {ilkeler ile yapilan mal ihracati alaninda rekabet
edebilme kabiliyetinden daha biiyilk oldugu diger {ilkelerden daha fazla katkida
bulunmaktadir. Ciinkii iilkelerdeki fiyatlar ve turizm iirtinleri gelismis iilkelerde iiretilen
mallarin aksine, rekabet edebilir durumdadir.

Turizm sektoriindeki yatirnmlar diger sektorlere kiyasla en kisa siirede geri
donmektedir. Turizm sektoriindeki degisim orani diger sektorlere gore daha disiiktiir.
Bu, gelismis iilkelerdeki teknolojik gelisme nedeniyle biiylik 6l¢iide diger sektorlerdeki
gelismelerle basa ¢ikamayan gelismekte olan iilkelerin durumuyla uyumludur. Ayrica
turizm sektorii, turizm faaliyeti i¢in mal ve donanim ithal eden yatirimlar i¢in yiiksek
doviz kuruna ihtiya¢ duymaz. 2017 yilinda Diinya Turizm Kurulu'na gore, turizm
ithracat1 tim diinya ihracatinin% 7'sini olusturmaktadir. Hizmet ihracatinin %30'unu

olusturmaktadir (WTTC, 2018, s.3; UNWTO,2018,s.2).

2.3.1.3. Turizmin istihdama Katkisi

On yil once, diinyadaki birgok uluslararast ekonomik organizasyon diinya
ekonomisindeki issizlik probleminden bahsetmektedir. Bu ¢ercevede iilkeler diinya
ekonomisinin ¢ogunu firsata doniistlirebilecek sektorlere yatirim yapmak ve
gelistirmekle ilgilenmektedir.

Belli ki, turizm sektorii ¢cok karisik ve diger ekonomik sektorlerle giiglii bir
sekilde baglantilidir. Bu nedenle, bir¢ok yeni isin meydana getirilmesinin bir sonucu
olarak issizlik ve yoksullugun azaltilmasina katkida bulunan tiim diinyanin 6nde gelen
ve gelismekte olan sektorii turizmdir.

1998 yilinda, Avrupa Birligi, bolgenin veya iilkenin kalkinmasinda turizmin
Oneminin, turizm sektoriiniin i yaratma kabiliyeti, bolgedeki ekonomik faaliyetlerin
cesitlendirilmesine  katkida bulunma ve ziyaret sirasinda harcanan turizm

harcamalarinin dolayli etkilerinden kaynaklandigini belirtmektedir (Bizan, 2009, s.172)
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Bir¢ok calisma, turizmin gelismekte olan iilkelerde yoksullukla miicadelede
temel bir ara¢ oldugunu gostermistir. Bu nedenle, iilkenin issizlikle miicadeledeki
yoksullukla miicadele politikasinin turizm temelli oldugunu ve turizm sektoriiniin is
yaratma becerisi olan politikanin basarilmasinda 6nemli rol oynamaktadir (Ibrahim,
2014, N°:33.1).

Turizm sektorii, istthdam olanaklarinin saglanmasia biiylik oOlciide katkida
bulunan ekonominin en biiyiik sektorlerinden birisidir. Otellerde, seyahat acentelerinde,
restoranlarda ve diger iilkelerde ¢alisma gibi turizm iilkelerinde iggiicliniin istthdamina
dogrudan ve dolayli olarak katkida bulunur. Gelismekte olan {iilke niifusunun biiyiik
kismi, is bulmak ve gelirlerini artirmak i¢in turizmi bir firsat olarak
degerlendirmektedirler.

Diinya Turizm Orgiitii'niin raporlar1 ile turizm sektorii, basta yoksul iilkelerde
olmak lizere tiim diinya iilkelerinde, 6zellikle de yasam standardi diisiik olan insanlarda
calismak icin birgok pozisyon saglamaktadir. Ciinkii turizm caligmalarinin ¢ogu,
sertifika ve egitim gerektirmez, ancak niifusun biiyiikk cogunlugu turizm alaninda
faaliyet gostermek icin iyi olan yabanci dilde uzmanliga ihtiyag duyar (Louis,
2007,s.149).

Diinya Turizm ve Seyahat Konseyi, turizm ve seyahat sektoriiniin 6nemli bir
istihdam ve istthdam kaynagi oldugunu belirtmektedir. Kiiresel turizm ve seyahat ile
ilgili ¢alismalar turizm sektoriindeki istihdam artis hizinin diger tiim sektdrlerden daha
hizli arttigim gostermektedir. Diinya Turizm Konseyi ve Diinya Turizm Orgiitii'niin
raporlarina gore, diinyada seyahat sektoriinde calisanlarin sayis1 2017'de 113 milyon,
isgliciinin  %9,9'unu  olusturuyor (UNWTO,2018,5.6). Turizmin tiim gelismis ve

gelismekte olan tilkelerde yoksulluk ve igsizlikle miicadelede biiyiik etkisi vardir.

2.3.1.4.Turizmin Yabanci Sermaye Akisina Etkisi

Yabanci sermaye, bir ililkeden digerine akan ve iilkenin ekonomik giiciinii
etkileyen finansal kaynaklar olarak tanimlanmaktadir. Ulkenin dogal kaynaklarindan
sahip oldugu iiretim faktorlerine bagl olarak kullanilmasi1 ve gelecekteki 6deme icin
baska bir iilke tarafindan dengelenmesi icin kullanilmasi gereken finansal kaynak olarak
tanimlanabilir. Ozellikle gelismis ve gelismekte olan iilkeler i¢in yabanci sermaye,
devletin ihtiyag duydugu sermaye birikiminin saglanmasinda, lretim faktorlerinin

kullanilmas1 yoluyla tasarruf ve yatirimlardaki a¢igin giderilmesinde, rekabetgiligin
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arttirtlmasinda ve iiretken kapasitenin arttirllmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir
(Ceken, 2014,s.182-183).

Turizmi, dogrudan veya dolayli olarak tesvik etmeye katkida bulunan diger
ekonomik faaliyetlerle baglantili, bir sektor olarak kabul edilmektedir. Turizm sektort,
tip merkezleri, spor merkezleri, otel binasi, restoranlar, seyahat acentalarinin acgilmasi,
ulagim gibi yatirimlar turizm sektoriindeki yatirimlarda yabanci sermaye girisleri
yoluyla kapsamli ekonomik planlarin uygulanmasi i¢in dovizlerin ¢ekilmesine énemli
katkida bulunmaktadir. Yerli ve yabanci yatirimcilara ihtiya¢ duyan biiyiik 6lcekli
kurumsal yatirimlara ek yatirim gerektirmekte ve cogu gelismekte olan iilke, i¢ sermaye
acigmin bir sonucu olarak yabancilara yatirim yapmak istemektedir. Devlete vize
verilmesi karsiliginda devletin aldig1 turizm gelirleri, doviz kuru farkliliklari, giinliik
turizm hizmetleri i¢in turistlerin giinliik harcamalari, doviz girisi nedenleridir (Al
Amrawi, 2013,s.101). Bu nedenle turizm, kiiresel islevler i¢in yatirim 6diili 6demeyi

amaclayan ve yabanci sermayeleri ¢ekmedeki roliinden biridir.

2.3.1.5. Turizmin Gelir Dagilmina EtKisi

Turistik alanlar ¢ogunlukla denizlerde, daglarda, kirsal alanlarda, Sahra’da ve
arkeolojide yogunlagmakta ve sehirlerden uzak, sakinlerin ¢ogu tarimsal {iretim,
hayvancilik ve bazi el sanatlarini lireten basit yasam alanlarinda yasamaktadir. Bu
alanlar 6zellikle zayif ekonomik yapiya sahiptir (Joudi, 2006,s.54). Bu durumda, turizm
ve onun Ozel Ozellikleri ve ekonomik rolii, bu alanin turizm gelisimi yoluyla, yeni
istthdam olanaklar1 kesfedilecek issizligi azaltacak ve geliri artiracaktir. Bu alanlar
turizm gelisimi yoluyla 6nemli bir itici gii¢ olabilir. Kentsel alanlardan disarida
kalmaktadir (Haroun, 2000, s.131). Bu boélgelerde kurulan turizm tesislerinde is¢ilerin
kazandig1 maaglar ve bu projelerin sahiplerine ait olan alanlar bu turizm faaliyetinin
ihtiya¢ duyduklar1 emtia {irtinleri gelirlerin artmasina ve dolayistyla bu gelirlerin kentsel
ve kirsal sehirlerarasinda yeniden dagilimina neden olmaktadir.

Turizm, bolge niifusunun esit ekonomisini saglamaya yardimci olan ancak
ekonomik kalkinmay1 kentsel alanlarda yogunlastirmaya yardimci olan kirsal ve uzak
alanlarin gelisimine katkida bulunmaktadir. Bu, bolgelerin dengeli kalkinmasma ve
gelismesine, yeni is olanaklar1 ulusturulmasina, yasam standardinin iyilestirilmesine, bu
bolgelerde mevcut olan dogal kaynaklarin kullanilmasina ve toplumun tiim {iiyeleri

arasinda gelirlerin yeniden dagitilmasina yol agmaktadir (Al Amrawi,2013 s. 101).
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2.3.1.6. Turizmin Biitce Finansmam Ulkesi Uzerindeki Etkisi

Ekonomik onemi ele alarak, turizmin devlet biit¢esini finanse etmesinde bir
faktor olarak goriildiigii sonucuna varabiliriz. Turizm, devlet hazinesi i¢in 6nemli bir
finansman kaynagidir. Bu, turistler i¢cin hizmet karsiliginda alinan ticretler ve {ilkenin
turizm kurumlari tarafindan 6denen iicretlerden kaynaklanmaktadir. Turizmin, ulusal
gelir ve hem gelismekte olan hem de gelismis olan turizm iilkelerinin genel biitgesi
izerinde 6nemli bir etkisi vardir.

Turizm, devlet biitgesini bircok tiirde finanse etmekte Onemli bir rol
oynamaktadir. Bunlar, vergi gelirleri ve turizm faaliyetleridir. Otel, restoran,
kumarhane, tiyatro gibi turizm kurumlarinin sahipleri ve turist tarafindan satin alinan
mal ve hizmetlere uygulanan dolayli vergilerdir. Devlet ayrica 6zel ve kamu sektorii
diizeyinde turizm tesislerinden 6zel gelirler almaktadir (SCTSA, 2001, s.5).

Turizm, turizm faaliyetleri ve hizmetlerine uygulanan ¢esitli vergi ve harglari
tahsil ederek devletin turizm yoluyla kamu gelirlerinde biiyiik bir artis saglayabilecegi

onemli bir vergi matrahidir (Hamidato, 2015, s.27).

2.3.1.7. Turizmin Altyapiya EtKisi

Turizm endiistrisine ekonomik kalkinmaya katki konusunda 6nemli bir sektor
olarak gosterilen ilgi, basta turizm olmak lizere tiim {ilkeleri, ilkelerin altyapisinda
yatirim ve kalkinmaya olan ilgi, Turizm endiistrisinin ana bilesenlerinden biri olarak
kabul edilir. Turizm sektorii; otoyollar, peyzajli bahgeler, miizeler, havaalanlar1 ve
turistleri ¢ceken diger kamu tesisleri gibi cazip turistik mekanlara ihtiyac duyar.

Altyapr gelisiminin gerekli diizeye ulasmadigi gelismekte olan {ilkelerde
altyapinin turizm tizerindeki etkisi belirgindir. Bu durum, turizmin gelismesi ve iilke
gelirlerindeki hizli artisin, havaalanlarina, yollara, su teknolojisi laboratuvarlarina,
miizelere ve diger kamu tesislerine altyapr yatirimma bagli oldugu anlamia gelir.
Altyap1 hizmetlerine turizm sektorli tarafindan ihtiya¢ duyulmaktadir (Abdel Hakim,
2001,s.160).

Turizm sektorlerinin gelisimi, altyapt yatirimlarina bagl oldugundan 6nemli bir
bigimde yatirim yapilmasim gerektirmektedir. Ozellikle gelismekte olan iilkeler, altyapi
yapimina ¢ok dikkat etmek zorundadir. Cilinkii bu, ¢cok sayida diinya turistini ¢ekmenin

bir sonucu olarak ¢ok biiylik gelirler elde etmenin bir yoludur.
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2.3.2. Turizmin Dolayh Ekonomik Etkileri
2.3.2.1. Turizmin Carpan EtKkisi

Turist harcama c¢arpani, turizm, istthdam ve devlet gelirleri gibi turizm
ciktilarindaki bir birimin turizm harcamalarindaki degisimin bir sonucu olarak gelirdeki
degisim miktarin1 gosteren katsayidir (Al Hamdan, 2002,s.61). Turizmin ¢iktilarin milli
geliri artirmada ¢arpan etkisi vardir.

Turizm  sektorliniin ~ {rettigi  gelir, yalnizca turizm faaliyetlerinde
bulunmamaktadir. Ekonominin turizm sektoriiyle ilgili tiim sektorlerini etkilemekte ve
ulusal ekonominin hareketi bu ekonominin giiciiyle desteklenmektedir. Turizm gelirinin
etkisi, kendi degerinden daha biiytiktiir, ¢linkii turizm gelirlerinin ekonominin farkl
sektorlerine harcanmasi, her seferinde ithalat, harcamalar veya tasarruflar nedeniyle
olusacak gelirlerde yeni bir artis saglar. Bu carpan etkisi olarak bilinmektedir (Al-
Dabaa, 2000, s.172).

Turistlerden elde edilen gelirin {ilkenin genel ekonomisine yayilmasini saglayan
coklu etkisi bulunmaktadir. Ornegin, turistler tarafindan otellerde harcanan para, otel
islevlerinin yaratilmasinda dogrudan bir etkiye sahiptir, ancak ekonominin diger
sektorlerinde diger dolayli islevler yaratir, Oteller cift¢ilerden tarim iiriinleri almak
zorunda kaliyorlar ve bu paray1 giibre ve koruyucu kiyafet alarak harciyorlar. Bu ¢ifte
etki ulusal ekonomiden diger iilkelere mal ithalat1 yoluyla ulusal ekonomiden yabanci
ilkelere gelir aktarilincaya kadar devam edecektir (S.rusu, 2011, s.71).

Ik gelir iki boliime ayrilmustir: Birincisi, isletme veya ekipman ve techizat igin
gerekli olan mallarin ithalati veya yabanci iscilerin yabanci yatirimcilara kar olarak
O0denmesi gibi bazi 6demelerin yerine getirilmesinin sakli kalmakta ve ekonomideki
dolasim siirecinden ¢ikmaktadir. Tkinci boliim ise ekonomi icerisinde dolasimda tutulur
ve birka¢ kez harcamalar1 tekrarlar ve harcama carpani olarak adlandirilir. Turistik
carpanin gelismis iilkelerde 5 kat, gelismekte olan iilkeler i¢in 1,2 ila 2 kat arasinda
esdeger oldugu kanitlanmistir ve bunun c¢arpanin dig ¢arpani etkilemede ulusal
ekonominin kendisine bagimli olmasinin biiyiikliigiinden kaynaklandigi kanitlanmistir

(Kharbouti, 2002, 5.206).
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2.3.2.2. Turizmin Baz1 Mallarin Satis Hareketini Harekete Gecirmesi Uzerindeki
Etkisi

Turistlerin genellikle ziyaret ettikleri lilkede bazi {inlii iirlinleri satin aldiklari,
ozellikle de ziyaret ettikleri iilkenin hediye veya anit olarak kullandiklar1 geleneksel
irtinler oldugu kanitlanmistir. Bu mallara olan talep, bu sektorlerin refahina ve bunlarin
icindeki yiiksek kalitenin yani sira gelistirilmelerine de yol agar, bu nedenle ticaret
faaliyeti genel olarak, 6zellikle turizm alanlarinda etkindir.

Diinya Turizm Orgiitii tarafindan yapilan arastirmalarla, turistlerin hediyelerinin
ve bazi yerel irilinlerin satin alinmasi i¢in ziyaret ettikleri iilkelerden alicilarinin
harcamalarinin {i¢te birini olusturmaktadir ve bu nedenle bir iilkeye daha fazla turistin
gelmesi yerel mal alim hareketini otomatik olarak arttirdigi kabul edildi. Bir yandan
turizm gelirlerini artirirken, diger yandan bu mallarin fiyatlarini artirtyor (Abdelhadi,

2006.5.79).

2.3.2.3. Turizm Ve Fiyatlar Genel Diizeyi

Diger iretim birimleri gibi turizm de {iiretimi ve tiiketimi arttirir. Yiksek
miktardaki hayvancilik yeni arz ve hizmet tiirlerine olan talebin artmasi, 6zellikle arz
talebi karsilayamazsa, yilikselme egilimindedir, Turizm tiiketimindeki bu zamansal ve
mekansal yogunlasma, turizm hizmetine olan talebi arttirmakta ve bu, asagidaki etkilere
yol agan yiiksek fiyatlara yansiyan enflasyonist baskilara yol agmaktadir(Abdo El Hadi,
2006,s.78-79).

Daha yiiksek fiyatlar, yerel sosyal gruplarin, turizm ihracat¢i {ilkeler pazarinda
mevcut mallar1 satin almaktan dislanmasina yol acar, ¢ilinkii turistler daha yiiksek
fiyattan satin alabilir ve malin gerekli olmasi halinde riski artirabilir.

Daha yiiksek fiyatlar, turizm hizmetinden kaynaklanan ekonomide {iretim
harcamalarinda artisa neden olmakta ve bdylece i¢ pazarda rekabet giiciinii
azaltmaktadir.

Turizm talebindeki artis, fonlar1 verimli yatirim alanlarindan uzaklastiran emlak
spekiilasyonunu tesvik eden arazi kullaniminda artisa yol agmaktadir.

Gelecekteki fiyat egilimlerini 6nceden tahmin etmek zordur, bu da turizm

sektoriindeki yatirim da dahil olmak tizere yatirim kararlarini etkilemek anlamina gelir.
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2.4. Turizm Ve Biiyiime Arasindaki Iliski

Turizm ve ekonomik biiylime arasindaki iliski ¢ok yakindir, ¢linkii dis turizm
yeni pazarlar, yeni yerler ve dolayisiyla yeni turizm iilkelerini ekonomik faaliyetlerin
biiylimesiyle yaratilmistir.

Turizmin biiylimeye olan etkisi ilk kez Avrupa'da, Avrupa'da onde gelen
ekonomik ve ticari giic haline gelen Bati Almanya'da goriilmiistiir. Bu, uluslararasi
turistlerin ilk iiretici iilkesi olmasini1 saglamistir. Bu olay daha sonra Asya iilkelerinde
gbzlenmistir. Cin, diinyanin 6nde gelen turizm yayicist haline gelmistir (Aouct,
2015,s.48).

Turizm simdi kiiresel ve yerel ekonomide onemli bir rol oynamaktadir ve
diinyanin en biiylik ve en hizli biiyliyen sektorlerinden biri haline gelmistir. Yabanci
paray1 lilke icerisine ¢cekmede ulusal ekonomiyi gelistirmede, yoksullukla miicadelede,
diger tiim ekonomik sektorleri etkilemede, 6zellikle hizmet sektoriinde ve bazi tilkelerde
dogrudan ve dolayli yatirnm gibi sektorlerden biri olmanin yani sira, turizm sektorii

surdirilebilir kalkinmanin ana unsurudur.
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UCUNCU BOLUM

HINT OKYANUSU ICIN BIR MODEL OLARAK MAURITIUS
EKONOMISINDE TURIZMIN ROLU

3.1. Mauritius Ekonomisi
3.1.1. Mauritius Ekonomisine Genel Bakis

Mauritius, Afrika kitasinda ekonomik anlamda gelismekte olan bir tlkedir.
Ticaretin gelismesinde atilan istikrarli adimlar, hukukun istiinliigline dayanan istikrarl
bir demokratik sistem, etnik hosgorii, makroekonomik istikrar, sosyal adalet ve dnemli
sektorlere yonelik 6zel tegvikler, Mauritius'un ekonomik alandaki basarilarini etkileyen
ana etkenlerdir (T.C. Disisleri Bakanligi, 2018).

1968'deki bagimsizligindan bu yana Mauritius diisiik gelirli, tarirma dayali bir
ekonomiden c¢esitlendirilmis, daha yiiksek gelirli, endiistriyel, finans ve turizm
sektoriine kayda deger bir ekonomik gegis yasamustir. Ulke son yillarda siirekli bir
bliylime hiz1 yakalamistir. Bu durum da gelirin daha adil bir sekilde dagilmasi, artan
yasam beklentisi, diisiik bebek 6liimii ve altyapmin gelismesiyle sonuglanmistir. Ulke
ekonomisi giiniimiizde seker, turizm, tekstil ve hazir giyim ile finansal hizmetlere
dayanmakla birlikte balik igleme, bilgi ve iletisim teknolojisi, oteller ve emlak
gelistirme alanlarinda da kendini gelistirmektedir (IndexMundi, 2018).

Mauritius, yatirimcilar i¢in cazip bir ortam sunmaktadir. Mauritius, Diinya
Bankasi'nin igletme kolaylig1 endeksine gore Afrika'da ilk sirada yer almaktadir. Ayrica
Mauritius, Afrika kitasina Ekonomik Ozgiirlik Miras Vakfi ve Is Diinyasmin En lIyi
Ulkelerinin temelinde liderlik etmektedir (COMESA,www.comesa.int).

3.1.2. Gayri Safi Yurtici Hasila

Mauritius Devleti'nin ekonomisi hizla ve mucizevi bir sekilde gelismektedir.
Ulke ekonomisi Afrika kitasinda kiiresel bir ideal haline gelmistir. Genel GSYH
biiylime orani yaklasik % 3,8 seviyelerinde gergeklesmekte ve diinyanin geri kalanina
kiyasla yiiksek oranda biiyiimeye devam etmektedir. Bu anlamda Afrika'daki en basarili

ekonomidir. Ciro agisindan, 2017 yilinda GSYIH 13,34 milyar ABD dolaridir. Kisi
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basina diisen GSYIH, yildan yila yiikselmeye devam ederek 2017'de 10,280 ABD
dolarina ulagsmigtir. 2017 de 1,3 milyon toplam niifusa sahiptir (World Bank Data,2018).
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Sekil 6: Mauritius'un 1983-2017 arasindaki GSYIH evrimi (2010 sabit fiyat ve dolar
cinsinden)

*Kaynak: (statsmauritius.govmu.org)
*Diinya bankasi (veri),Mauritius GSYIH,2010 sabit fiyat1 (https://donnees.banquemondiale.org)

Sekil 8’de de gordiigii gibi Mauritius GSYIH’s1 yillar itibariyle gelisme
gostermektedir. 1983-2017 doneminde Mauritius GSYIH’st 2001 yili haricinde
tamamin artis gostermistir.1983’de 2,453 milyon ABD dolar olan GSYIH 2017 yilina

gelindiginde 12,899 milyon dolar seviyesine ulagmustir.

3.1.3. Ulkedeki Ana Ekonomik Sektorler

Ulke ekonomisi eskiden yalnizca tarima dayaliyken yillar itibariyle tekstil,
turizm ve finansal hizmetler sektorlerini gelistirerek ekonomik tabanini basariyla
cesitlendirmistir. Bu c¢esitli sektorlerin gelismesi ve ozellikle de serbest bolgelerin
iiretimine katkis1 sayesinde Mauritius, onemli yatirimlar1 ¢ekmis ve boylece issizlik
oranint kontrol ederek siirekli bir ekonomik ilerleme kaydetmistir. Glinlimiizde
Mauritius ekonomisi tarim, imalat ve turizm olmak iizere {i¢ ana sektdrden olugmaktadir

(tourist portal of Mauritiusm,www.ile-maurice.fr):
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Tarim: Mauritius ekonomisinde tarim sektorii uzun siire boyunca temel sektor
olarak on plana c¢ikmaktaydi. Ancak giiniimiizde bu sektér, iilkenin GSYIH'sinin
yalnizca % 6'sin1 olusturmaktadir. Seker kamisi yetistiriciliginin gelisimi, adanin tarihi
ve yerlesimi ile yakindan baglantilidir. 300 yildan daha eski bir endiistriye sahip olan
Mauritius, simdi ¢esitli 6zel sekerler sayesinde diinyanin en biiylik on seker ihracatgisi
arasindadir.

Imalat: Serbest Bolge Uretimi giiniimiizde tiim {iretimin 1/3'{inii kullanmaktadar.
Mauritius Serbest Bolgesindeki tekstil endiistrisi, iilke ihracatinin yaklagik 2/3'tini
olusturmaktadir. Ulke kendisini rekabetgci bir pazarda diinyanm en iyilerinden biri haline
getirmeyi basarmistir. “Made in Mauritius™ etiketi saygin bir line sahiptir ve diinyadaki
butiklerin en biiyiik markalarin1 giydirmektedir.

Turizm: Mauritius birka¢ yil i¢inde kendisini miikemmel bir turizm cazibe
merkezi olarak gostermeyi basarmistir. Dogal giizelligine ek olarak, konaklama yerinin
kalitesi, sunulan hizmetler, yerel altyapinin ve hava hizmetlerinin dogrudan uguslar ile
tyilestirilmesi, bu sektoriin kalkinmasini desteklemenin giiclii ydnleridir. Son
teknolojiye, otellerinin kalitesine ve yeni pazarlara agilmaya daha fazla 6nem vererek,
turizm endistrisinin Oniimiizdeki yillarda Mauritius ekonomisinde oncli bir rol
oynamasi beklenmektedir. Giintimiizde bu sektor lilke ekonomisinde 6nemli bir konuma

gelmistir. Turizm sektorii tilkedeki toplam istihdamin % 22'sine katkida bulunmaktadir.

3.2. Mauritius Adasinda Turizmin Gerg¢ekligi
3.2.1. Mauritius'ta Turizm Iklimi

1960'lardan bu yana, tropik adalar turistlere peyzaj, egzotizm ve rahatlama
degisikligi sunan popiiler bir turizm merkezi haline gelmistir. Mauritius adas1 tropik bir
adadir. Hint Okyanusu'nda bulunan 2.040km? biiyiikliigiinde ve Madagaskar adasindan
860 km uzakta bulunan bir adasidir. Mauritius Eyaleti, diger kiiciik adalar, plajlar,
kiyilar, Kara Daglar ve ormanlar gibi cesitli arazilere sahip volkanik bir adadir. Iliman
bir iklime sahiptir. Saf beyaz kumlu plajlar1 ile Mauritius adasi, goriintiisiinii zeminde
cennet olarak nitelendirilen, iyi otel olanaklarina sahiptir (Emmanel, 2008, s.92).

Antik ¢aglardan beri, Mauritius adasi, 6zellikle Avrupali turistler i¢in ayr1 bir
favori destinasyon haline gelmistir. Tropikal bir adadir ve modern turizmin gelisimini
destekleyen ii¢ dnemli bilesene sahiptir (giines, kum ve deniz). Iklimi 1limli sicakliklar

ile karakterize edilmektedir. Sicaklik 15 dereceden az ve 35 dereceden fazla degildir. Bu
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ada, ¢ekici dogal kokenlere sahip olmakla birlikte ¢izgi sahilleri olduk¢a giizel ve
rahattir. Gliney harig, yaklagik 200 km'lik sahil seridi, 243 km2 gdlden dogan ve ¢ogu
yeri beyaz mercan oldugundan deniz kiyisindaki bos zamanlarin gelisimi i¢in daha

cazip olan bir mercan kayaligi ile gevrilidir (Cabanne,2000,n°12,s.211).

3.2.2. Mauritius'taki Turizm Bilesenleri

Dogal, kiiltiirel ve tarihi unsurlar, diinyadaki herhangi bir iilkenin en 6nemli
turistik bilesenleri arasindadir. Bu kaynaklara sahip iilkeler arasindaki Tamio turizm
talebinin ana belirleyicilerinden biridir.

Mauritius adasi, 6zellikle dogal olan ve siirdiiriilebilir turizm gelisimi ve {irtinleri
icin etkin pazarlama politikalar ile turizm sektorii ekonomik gelisiminin {igiincii ayagi
oldu (Indian ocean travellers guide, www.indian-ocean.com).

Mauritius adasinin sahip oldugu en Onemli turizm unsurlarindan bazilarini

asagida sunulmustur (https://www.trawell.in):

Plajlar: Cesitli denizciler i¢in sicak ve samimi hizmetler olarak tanimlanan Grand
Korfezi plajlari, Pereybere Plaji ve Lacouvet Plaji gibi bir¢ok ¢ekici ve biiyiileyici plaj
ve Mauritius'un en iyi turistik yerlerinden biri olan ayirt edici oteller vardir.

Trou aux biches: Biiyiileyici bir kumsalidir ve spor turizmi i¢in ideal bir yerdir.
Arkadaslartyla ve aileleriyle plaj sevenler i¢in bir favoridir. Ciinkii ylizmeyi gilivenli
kilan sakin bir su alanina bakmaktadir.

Belle mare palge: Giin dogumu sahnesini gozlemlemek i¢in Mauritius'un en iyi
turistik yerlerinden biridir ve yiiziiciiler ve riizgar sorfii meraklilarinin favorisidir.

La cambuse: Bu havalimaniin dogusundaki havaalanina yakin, biiyiileyici beyaz
ve ¢ekici ve farkli renklerde su sporlart i¢in uygundur.

Selaleler: Tamarind Selalesi veya Tamarin Nehri'ne bakan ve Koribib sehrinin
yuksek irtifasinda yer alan 7 Selalesi bolgesi, Mauritius'un en ¢ekici turistik yeridir.
Ayrica bu selaleleri kesfetmek igin baska mesafeler i¢in de yiizebilme imkani
sunmaktadir (Shahinaz , 2015).

Chamarel Selaleleri: Cok sayida turisti kendine ¢eken Mauritius'taki turistik
cazibe merkezlerinden biridir. Muhtesem dogal cevresi ile sekillenen selalelerinden
Chamarill Selaleleri olduk¢a gorkemli ve diinyaca iinliidiir. Chamarel Selaleleri'nin
kesfedilmesi gereken cesitli aktiviteleri vardir. Kara Nehir kiyisindaki giizel bitkileri
gormek icin selalenin alt kismini ziyaret edilebilir ve bdylece giizel berrak selalenin

suyuna ¢ok yakin olma imkani olabilmektedir.
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Doga:

Arazinin yedi rengi: Kara Nehir yakinlarindaki kii¢iik bir alanda, yedi renkli
bir iilke vardir. Diinyanin her kosesinden gelen ziyaretcilere layik bir mucize ve
Mauritius'un en 6nemli turistik 6zelliklerine sahiptir. Yedi rengin iilkesi sadece turistler
icin ¢ekici degil aym1 zamanda jeologlarin simdiye kadar c¢ozmek istedikleri bir

bilmecedir (portait touristique de 1 ile mauritius www.ile-maurice.fr). Yedi rengin arazi,

7500 metrelik bir alanda, yedi rengin karistirildig1 ve sasirtici oldugu bir kum tepesidir.

Corrippe Botanik Bahceleri: 1870 yilinda Curibib Nabatae bahgeleri, 1liman
hava gerektiren bitkilerin yetistirilmesinde kullanilmak {izere kurulmustur ve yiiksek
irtifada denizden yiikselen Koribib kentinde ¢ok uygundur. Iliman iklime sahip diger
Mauritius adalarinin aksine daha soguktur. Adanin atmosferinde ve pek c¢ok yeni ve
nadir plantasyonun yani sira nesli tiikenme tehdidi altinda olan ve Mauritius'ta turizm
icin popiiler bir hedef haline gelen bitki gruplarinin mevcuttur. Park, Koribeib'in 27
doniim batisinda insa edilmis ve Tamarin nehri ile golii kesmektedir. Park, 6zel koy
toplantilar1 ve ayrica kutlamalar, konserler ve danslar icin bir alana sahiptir
(,htt://www.hiamag.com,2018).

Ulusal Kara Nehir: Black River Gorge, diinyanin en tiinlii turistik cazibe
merkezlerinden biridir, Yaklasik 67 km2 olarak, Black River'in gilizel bir koludur.
Parkta pek cok nadir kuslar ve farkli hayvanlar bulunur. Ayrica daglarin tepelerinden
nehre dokiilmeye baglayan selalenin yani sira, park oturma yerlerine ve aperatiflerini
parkin i¢cinde yemeyi tercih edenler i¢in masalara da yer verilmistir (AL-ain News,
2019).

Uyuyan volkan: Tro Aux Cerfs volkam1 2 milyondan fazla yildir aktif
durumdadir. Jeologlara gore sadece bir kez patladi ve gelecek 1000 yil iginde tekrar
patlayabilir. Koribib sehrinin en 6dnemli yerlerinden ve yerliler ya da gurbetciler olsun,
her yerdeki turistlerin varig yerlerinden biridir (Tour falage, Tourism in
Mauritius,www.tourflag.com). Kentin merkezinde yer alan yanardag, Diinya'nin
yilizeyinden 605 metre yiiksekliktedir. Bu yilizden milyonlarca yil 6nce lavin firlatildig:
krateri gérmek i¢in volkanin tepesine tirmanmayi sevenler i¢in ¢ok ¢ekicidir. Volkanin
ziyareti Mauritius'ta turizmin sebeplerinden biridir. Bu harika diiz yerde yiiriiyiis ve

kosu gibi birgok popiiler spor yapilabilmektedir (www.tourflag.com).
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Tarihsel mirasi:

EUREKA HOUSE Miizesi: Mauritius'un merkezinde, Moca bolgesinde yer alan
ve 1830'a kadar uzanan {inlii bir tarihi ev olan miize, Moka'nin en biiylik evlerinin
icinde kapilar1 ve birgok penceresiyle (109) yer aldigi miizede, miizigin, sanatin ve
diger haritalarin yani1 sira tarihi belgeler igeren bir boliimden olusuyor. 1960 yilinda
kurulan Resimler Miizesi ve diinyada nadiren goriilen ve yaklasik 250 yillik Seker
Miizesi gibi bagka miizeler de vardir.

Mauritius'un turizm bilesenlerinin bdlgelere gore asagidaki gibi boliinebilecegini
belirtmekte fayda vardir:

Liman Los: Kuzeybat1 kiyisinda yer alan bu bolge idari merkeze ve Sayah'a,
Kawadan Denizi, Hint Okyanusu'ndaki en eski at yaris pisti, Fransiz hiikiimdari
Nicholas de Mobin (1729-1735) doéneminde yapilan hiikiimetin saray1 gibi Sayah'in
cazibe merkezlerine sahiptir. Ayrica Hint Okyanusu bolgesindeki en eski tiyatrolardan
biri olan 19. yiizyi1l Belediye Tiyatrosu'na ve diger tarihi eserlere ev sahipligi
yapmaktadir.

Kuzey Bélgesi: Turizmin gelismeye basladig: ilk bolgelerden biridir. Ulkede ¢ok
sayida turistik yer vardir. Bunlar arasinda Grand Korfezi, eski ve yenilenmis aligveris ve
restoranlar, linlii Berberi plajlari, 1819 yilinda insa edilen Hindu tapimaklar1 ve
Hintlilerin farkl kiiltiirleri mevcuttur.

Bat1 Bolgesi: Bat1 bolgesi, Kara Nehir yakininda bulunan milli park da dahil olmak
tizere pek ¢ok giizel yeri icermekte ve yaklasik ii¢ yliz bitki ve hayvan tiirli mevcuttur.
Ayrica bu bolgede yukarida da belirtildigi gibi renkli alanlar bulunmaktadir.

Dogu Bélgesi: Bolge, daglar ve deniz arasinda, soguk koylar ve goller arasinda
yer alan soguk deniz melteminden olugmaktadir. Ayrica turistler tarafindan sasirtict bir
sekilde zevk verilen biiylik giineydogu nehri, giizel plajlar1 ve en eski baston fabrikasi
gibi bir¢ok miras alanini igermektedir.

Giiney ve giiney dogu: Adanin geri kalanindan ¢ok farkli bir yapiya sahiptir.
Yiiksek yamaglarla, adanin deniz tabanindaki bir mercan kayalig1 resifiyle ve giineyde
bir dizi giizel plaj ve liikks oteller ile bilinmektedir ( Alrawashideh, 2014).

I¢c alan ve merkezi plato: Bu bolge daglardan ve kuzeyin kiyilarindan olusur. Bu
alan orta platonun merkezinde bir volkanin oldugu bélgededir. Cay i¢in Boa Cher
bitkisi, miize ve vanilya ¢iftlikleri ile somiirge anitlar1 mevcuttur.

Mauritius, farkli kiiltiirlerin karigimi olan huzurlu, ¢ok etnikli ve dindar bir

iilkedir. Ada kiiltiirel, tarihi ve dogal miras1 bakimindan zengindir. Mauritius'un
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Hollanda, Fransa ve Ingiltere tarafindan art arda isgaline ragmen, niifusunun ¢ogu
Afrikali ve Hint’tir. Cin, kii¢lik ticaret icin Mauritius'a girmeye baslamistir. Bu nedenle,
Mauritius halki ¢ok farkli koékenlere sahip kiiltiirlerin bir karisimudir. Ornegin

Hindistan, Cin, Creole, Avrupa ve ¢esitli din mensubu bulunmaktadir.

3.3. Mauritius'ta Turizmin Gelisimi

Mauritius'i bir turizm merkezi olarak niteleyen tarihsel, ekolojik veya kiiltiirel,
zengin ve c¢esitli miraslarina gore, otel enerjisini ve egiten is¢ilerin siniflar1 bakimindan
ellerinde bulundurma gibi malzeme ve kétiiliikk potansiyeline de sahip olup, bu konuda

turistlerin ve yeterliliklerin gostergeleri neler oldugunu incelemekte fayda vardir.

3.3.1. Mauritius'a Gelen Turistlerin Gelismesi

Bir iilkeye giren turist sayisi, iilkedeki turizmin gelismesinin ve refahinin
gostergelerinden biridir. Mauritius adasinda 1970'den bu yana turistlerin sayisinin arttig1
ve her tirlii turist ¢eken iklimini olumlu ve hizli bir sekilde gelistirdigi Tablo 7’de
goriilmektedir. Tablo 7 verilerine gore Mauritius’a gelen turist sayisi ilgili donemde
yildan yila artmig, 1990 yilinda turist sayist 291.550 turist iken 1999’da bu sayi
578.085'e yiikselmistir ve yillik ortalama % 8'lik bir bilylime orani yasanmistir. Bu
donemde en biiylik yillik biiyiime oran1 % 15,2 ile 1996 yilinda kaydedilmistir. 1992 ve
1993 yillarinda turist sayisindaki yillik biiyiime orani sirasiyla % 11,6 ve % 11,7
olmustur. O yillarda korfez savasinin yasanmasi bu oranlarin diisiis nedenleri arasinda

basi ¢ekmektedir.
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Tablo 7.
Doksanli Yillardaki Turist Sayist
Yillar Turist sayis1 Yillik %
1990 291550
1991 300670 3.12
1992 335400 11.6
1993 374630 11.7
1994 400526 7
1995 422463 5.4
1996 486867 15.2
1997 536125 10.2
1998 558195 4.2
1999 578085 3.6

Kaynak: Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanligi himayesinde, Istatistik Bolimii,turizm
estatistiklari,1991-1999 arsivler (statsmauritius.govmu.org),
* Mauritius Turizm Bakanhg: sayfasindan, Turizm istatistikleri,excel arsivleri (http://tourism.govmu.org)
Tablo 7 ve Sekil 9°da da goriilecegi tizere 2000 ile 2017 yillar1 arasinda
Mauritius'a gelen turist sayisinda 1990'h yillara goére 6nemli bir artis olmustur. 2000-
2017 doneminde Mauritius'a gelen turist sayist 2009 yili haricinde araliksiz artis
gostermektedir. 2000 yilinda 656.453 olan gelen turist sayisi, 2017 geldiginde
1.341.860 rakamina ulagmaktadir. 2008 yilinda baslayan kiiresel ekonomik kriz sonraki
yil tiim ekonomik sektdrlerde oldugu gibi turizm sektoriinii de etkilemistir. 2009 yilinda
Mauritius'a gelen turist sayis1 2008 yilina gore 59.100 kisi (%-6.4 oraninda) azalma
gostermistir. Ancak bu yildan sonra gelen turist sayisinda artis devam etmis,
2014'yilinda 1.038.334 gelen turist sayisina ulagsmigtir. 2000-2017 yillar1 arasinda en
biiylik oranda turist sayisindaki yillik biiytime 2007°de % 15,1, ardindan 2015 ve 2016
yillarinda sirasiyla % 10,9 ve % 10,8 olarak gerceklesmistir.
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Tablo 8.

2000-2017 Déneminde Turist Sayisinin Evrimi
Yillar Turist sayasi Yillik degisime%
2000 656453
2001 660318 0.6
2002 681648 3.2
2003 702018 3
2004 718861 2.4
2005 761063 5.9
2006 788276 3.6
2007 906971 15.1
2008 930456 2.6
2009 871356 -6.4
2010 934827 7.3
2011 964642 3.2
2012 965441 0.1
2013 992503 2.8
2014 1038334 4.6
2015 1151252 10.9
2016 1275227 10.8
2017 1.341.860 5.2

Kaynak:Mauritius Turizm Bakanlig1 sayfasindan, Turizm istatistikleri,(http://tourism.govmu.org)
* Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanhgi himayesinde, Istatistik Boliimii,turizm
estatistiklar,2018 verileri excel (statsmauritius.govmu.org)
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Sekil 7. Gelen Turist Sayisinda Yillik Artig Orant

Kaynak: Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanligi himayesinde, Istatistik Boliimii,turizm
estatistiklar1,2018 excel verileri,s.4, (statsmauritius.govmu.org)

Gelen turistlerin cografi bolgelere gore dagilimina bakilacak oldugunda
Avrasyalilar, 1960'lardan bu yana tropik bolgeleri turizm ve eglendinlen igin bir
destinasyon olarak ele almiglar, yine de Mauritius adasi da dahil olmak iizere Hint
Okyanusu Komisyonu (COI) iceren Hint Okyanusunun giineybati bolgesine
yonelmislerdir. Tablo 8’de de goriildiigli gibi Mauritius adasina gelen turistlerin %
65,5'inin Avrupa’dan geldigini ve ardindan% 27 ile Afrikanin geldigini gosteren
gormekteyiz. Avrupa’dan gelen turist sayisinin 2007°de 595653 turiste, 2017°de ise
780209 turiste ulastigini gérmekteyiz.
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Tablo 9.
Turistlerin kitalar Alanina Gére Dagilimi 2007-2017

Yil Avrupa  Afrika Asya Okyanusya Amerika Diger ve Toplam

Bildirilmeyen

2007 595,653 210,952 68,449 20,656 10,473 788 906,971
2008 608,358 213,868 72,771 20,161 13,719 1,579 930,456
2009 579,509 204,308 62,131 11,143 13,070 1,195 871,356
2010 605,401 226,207 75,985 12,246 13,703 1,285 934,827
2011 590,113 250,709 91,057 16,761 14,408 1,594 964,642
2012 555,528 270,386 104,336 17,863 16,624 704 965,441
2013 547,061 277,828 132,474 19,626 15,228 286 992,503
2014 570,684 274,164 158,330 18,663 16,330 163 1,038,334
2015 631,627 284,682 197,735 19,084 17,891 233 1,151,252
2016 734,506 291,890 208,233 20,071 19,766 761 1,275,227
2017 780,209 301,898 211,380 22,898 24,795 680 1,341,860

Kaynak: =~ Mauritius, Maliye = ve  Ekonomik  Kalkinma  Bakanligi  himayesinde,2018

(statsmauritius.govmu.org)

Hint Okyanusu Komisyonu, Hint Okyanusunun giiney-batisinda bulunan
adalardan olusur: Komorlar, Mauritius adasi, Madagaskar adasi, Seyseller ve Reno
adasi. Mauritius'un adalarina gelen turist sayisini Tablo 9°da gorebilmekteyiz. Bu
tablonun verilerine gore, Mauritius'a gelen uluslararasi turistlerin COI {ilkelerine diisen
paylarinin son 11 yilda %12 ile %17 arasinda arttigmi gostermektedir. 2017'deki
165.914 turist, bu bolgedeki iilkelerin Mauritius Adalarin1 daha ¢ok ziyaret ettiklerini
gostermektedir. Bunun nedeni Mauritius adasinin bolgede ticaretin yani sira tedavi

acisindan da bir ticaret merkezi haline gelmesidir.
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Tablo 10.

COI Ulkelerinden Mauritius'a Turistlerin Gelmesi, 2007-2017
Yillar (CODyiilkeleri Diger iilke Toplam turizm (COD%
2007 119615 787,356 906,971 13.2
2008 118338 812,118 930,456 12.7
2009 121417 749,939 871,356 13.9
2010 135653 799,174 934,827 14.5
2011 153438 811,204 964,642 15.9
2012 165758 799,683 965,441 17.2
2013 165445 827,058 992,503 16.7
2014 162561 875,773 1,038,334 15.7
2015 162470 988,782 1,151,252 14.1
2016 165136 1,110,091 1,275,227 12.9
2017 165914 1,175,946 1,341,860 12.4

Kaynak: Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanligi himayesinde, Istatistik Boliimii,turizm
estatistiklar1,2018 (statsmauritius.govmu.org)

2016-2017 donemi turist variglarinda turizmin amacma gore dagilimi
incelenecek oldugunda ise degisik kriterleri gorebilmekteyiz. Mauritius adasinin tatil ve
dinlenme i¢in turizm ve adadaki giizel plajlar dahil olmak tizere farkli turizm tiirlerine
sahip oldugu bilinmektedir. isadamlari icin de memleketin siyasi istikrar1 ve giivenligi
ile bu aday1 bolgedeki turizm i¢in ideal kilmaktadir. Tablo 10°da gelen turist sayisin
2016-2017 yillarinda seyahat ve ziyaret amacina gore gelisimi gosterilmektedir.

Tablo 10’un verilerine gore, turistlerin Mauritius eyaletinde gelmelerinde biiyiik
Olciide tatil ve eglence turizmine odaklandigini ve bu amagla turist sayisinin 2016
yilinda 1.200.047 turiste ulastigin1 gosterilmektedir. Cazip plajlar ve cazip dogasi
nedeniyle Mauritius'taki ziyaretcilerin 2017 yilinda % 94'line tekabiil eden kismi
(1.260.231) turist 6zelligi tasimaktadir. Tatil amagh gelen turistleri ise is turizmi takip
etmektedir. Genel olarak Afrika'da ve 6zellikle de Hint Okyanusu bolgesinde, bu iilkede
yiirlirlikte olan politikalarin giivenligi ve istikrar1 i¢in ticarete uygun olmasi is

turizminin gelismesinin énemli nedenlerindendir.
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Tablo 11.
2016-2017 Yillar: Arasinda Turistlerin Turizm Amag¢li Dagilimi
Ziyaret amaci 2016 2017 Degisiklik%
Tatil 1200047 1260231 5
Is 44133 46856 6.2
Transit 21302 25134 18
Konferans 6264 5700 -9
Spor 2120 2592 22
Diger 1361 1347 -1
Toplam 1275227 1341860 5.2

Kaynak:  Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanligt himayesinde, ,2017
(statsmauritius.govmu.org)

3.3.2. Mauritius'tan Giden Turist Sayisinin Gelisimi

Mauritius'a gelen turist sayisinin gelismesiyle belirtilmesinin  ardindan
Mauritius'tan giden turistlerin gelisimini incelemekte fayda vardir. Ciinkii diger insanlar
gibi bu adadaki insanlar da diger iilkelere seyahat, ticaret, konferanslar ve diger
nedenlerle adadan seyahat etmektedirler. Diger diinya {ilkelerinde oldugu gibi,
Mauritius'un niifusu da turizm i¢in {ilkeden ayrilmaktadir. Mauritius gelirlerini
dinlenmek ve farkli yerler gormek i¢in bagka iilkelere seyahat ederek harcayan yiiksek
egitimli insanlaria sahiptir. Tablo 11°de giden turist sayisinin 1999-2017 arasinda
gelisimi gosterilmektedir. Bu tablonun verilerine gére, Mauritius'tan ¢ikis yapan turist
sayisinin 1999'da 154.128 turiste ulastigini1 ve 2017'de 282.764 turistin ¢ikis yaptigini
gorebilmekteyiz. Bu donemde iilkeden ¢ikan turistlerin biliylime orani yaklasik % 83
olarak ger¢eklesmistir. Bu durum, 19 yil boyunca Mauritius'tan giden turist sayisinin
artmaya devam ettigini, bazi yillarda uluslararasi turist sayisinda diisiis yasandigini
gostermektedir. 11 Eyliil olay1 nedeniyle 2001 yilinda giden turist sayis1 %-1,4 azalmus,
2003’de Irak savast nedeniyle %-0.2 azalmigtir. En kotii diisiis, o donemde yasanan
kiiresel ekonomik kriz nedeniyle, Mauritius’tan giden turist sayisinin % 13,2 oraninda
azaldigr 2009 yilinda gergeklesmistir. Bunu 2013 ve 2014 yillan1 takip etmistir. En
yiiksek ¢ikis orant ise 2007 yilinda dnceki yila gore % 14,7 oraninda gerceklesmistir.
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Tablo 12.

Mauritius'tan Giden Turist Sayist
Yillar Turist sayasi Yillik degisimi%
1999 154,128
2000 163,349 6.0
2001 161,001 -1.4
2002 161,534 0.3
2003 161,187 -0.2
2004 179,961 11.6
2005 182,923 1.6
2006 185,770 1.6
2007 213,169 14.7
2008 225,867 6.0
2009 195,964 -13.2
2010 211,572 8.0
2011 219,055 3.5
2012 236,595 8.0
2013 227,855 -3.7
2014 222,906 -2.2
2015 242,445 8.8
2016 260,467 7.4
2017 282,764 8.6

Kaynak: Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanligi himayesinde, Istatistik Boliimii, turizm
estatistiklar1, 2017 (statsmauritius.govmu.org)

3.3.3. Mauritius'ta Barinma Kapasitesinin Gelistirilmesi

Turizm sektorii, 1968°de Mauritius’un bagimsizligindan bu yana kayda deger bir
canlanmaya gerceklesmistir. 1960’larin sonunda Mauritius Devleti, 811 oda ve 1614
yataktan olusan 22 otele sahipti ve bu siire sonunda, 6zellikle turizm yiizyilinda bu
tilkenin altyapisinda biiyiik bir gelisme yasandi. 1970 ve 1980 yillarinda otel, 22 odadan
2000 oda ve 4000 yataktan olusan 43 otele yiikselmis ve 1990 yilinda 9572 yatakli 75
otel ve 4603 odaya ulasmaya devam etmistir. Biiylime trendi gii¢lii ve siirekli olmus ve
10 yillik stiregte % 74,4’liikk bliylime hizinda ulagsmistir (Claude, 215). 1980'lerde zayif
bir bliylime yasanmasina ragmen 1990'l1 yillarda iilkede otel insaati devam etmistir.
1999 yilinda otel sayis1 92'ye ve oda sayis1 8255'e, yatak sayis1 15.100 'e kadar ¢ikmistir
(Minister of Economy of Mauritius, 2015).
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2008'den 2017'ye kadar konut kapasitesinin gelistirilmesi ile ilgili olarak mevcut
otel ve oda sayisindaki biiylimenin yani sira bu donemdeki yatak sayisinin biiyiimesine
de Tablo 13 ve Sekil 10°da deginilmektedir. Tablo 13 Mauritius'taki 10 yildaki otel
biiylimesinin dengesiz oldugunu gostermektedir. 2008'de 102, 2012'de 117, 2017'de ise
111 olan otel sayis1 dalgalanma oldugunu gdstermektedir. Bunun nedeni Mauritius'un
turizm sektoriine biiyiikk 6nem vermesidir. 2017 yilinda 13512 kullanimina uygun oda
sayist, 2012 yilinda 117 otel ve 12.527 oda sayisina ulasan otel, Mauritius adasindaki
otel sayisinin bir gostergesidir. Bu durum, Mauritius’ ta barinma kapasitesinin

potansiyelini ve gelisimini gostermektedir.

Tablo 13.
2008'den 2017've Kadar Konut Kapasitesinin Gelistirilmesi

Yillar Otel Oda Yatak
2008 102 11,488 23,095
2009 102 11,456 23,235
2010 112 12,075 24,698
2011 109 11,925 24,242
2012 117 12,527 25,496
2013 107 12,376 25,105
2014 112 12,799 26,174
2015 115 13,617 28,732
2016 111 13,547 29,139
2017 111 13,511 29,650

Kaynak: Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanlig1 himayesinde, Istatistik Béliimii,turizm
estatistiklar, 2017 (statsmauritius.govmu.org)
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Kaynak:  Mauritius, = Maliye = ve  Ekonomik  Kalkinma  Bakanligt  himayesinde,2017
(statsmauritius.govmu.org)

Tablo 13 ise Mauritius'taki turizm gecelerinin 2007 - 2017 arasinda gelisimini
gostermektedir. Mauritius adasi, her yil ¢ok ve artan sayida turist gelmekte ve bu
sektorde Mauritius’ta turistlerin geg¢irdigi geceleme sayisinda onemli bir gelisme ile
sonuglanmaktadir. Bu tablo, turizm gecelerinin sayisinin 2007°den 2017’ye kadar 2009
yilt haricinde siirekli arttigini gostermektedir. 2007 8.986.934 olan gece sayis1 2017°de
13.640.751 geceye ¢ikarak % 52 oraninda biiylime oranina ulagmistir. Yillik ortalama %
4'liik bir biiyiime orani ile her yil arasinda bir yakinlagmaya isaret etmektedir. 2017'de

turist basina ortalama kalis siiresi 10,3 gece olmustur.
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Tablo 14.

Mauritius'taki Turizm Gecelerinin 2007 - 2017 Arasinda Gelisimi
Yillar Gece sayasi Yillik degisim%
2007 8,986,934
2008 9,218,625 3
2009 8,639,304 -6
2010 9,336,446 8
2011 9,494,297 2
2012 10,043,683 6
2013 10,675,598 6
2014 11,266,751 6
2015 12,049,901 7
2016 13,117,907 9
2017 13,640,751 4

Kaynak: Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanligi himayesinde, Istatistik Boliimii,turizm
estatistiklar1,2017 (statsmauritius.govmu.org)

3.4. Mauritius’teki Turizm Sektoriiniin Ekonomik Biiyiimeye Katkis1

Daha once de belirtildigi gibi, turizm diinyanin en hizli biiyiiyen sektorlerinden
birisidir. Bugiin uluslararasi ticaret pazarinda rekabet eden en 6nemli sektorlerdendir.
Ulusal gelirin artmasi, 6demelerin dengesinin diizelmesine katkida bulunan verimli
sektorlerden biri olarak kabul edilir. Aym1 zamanda 6zel ekonomik sektorlerin
bliylimesine katki saglamakta, seyahat ve hizmetlerle ilgili 6zel kurumlarin kurulmasini
ve herhangi bir iilkenin altyapisinin gelistirilmesini tesvik etmektedir. Turizm sektorii,
Mauritius adasinin ekonomik gelisimini saglamaktadir. Turizm adada ¢ok sayida is yeri
imkan1 sunmaktadir. Turizm, sanayi ve tarimdan sonra Mauritius ekonomisinin {igiincii
ayagidir. Mauritius ekonomisinin biiylimesine 6nemli bir katki saglar ve Mauritius

adasinin genel gelisimi i¢in dnemli bir faktordiir.

3.4.1. Mauritius Uluslararasi Turizm Gelirlerinin Gelisimi

Mauritius'un turizm sektoriiniin uluslararas1 turizm gelirlerinde 6nemli bir
bliyiime sagladigin1 ve GSYH'ye katkisinin 2017 yilinda iilke ekonomisinin biiylimesine
katkida bulunan ekonominin sektdrlerinden biri olarak arttig1 Mauritius Merkez Bankasi

tarafindan bildirilmistir.



48

Mauritius adasinin turizm ve seyahat bakanliklari, tilkeye 2017 yilinda gelen
turist sayisinin az olmasma ragmen, sektoriin bu yil gelirlerinde ciddi bir biiylime
sagladiginmi bildirmistir. Yurti¢i ve yurtdist tiim sektor gelirleri ile dogrudan ve dolayl
olarak 1.88 milyar ABD dolarina ulasmistir. Tablo 14 ve Sekil 11 Mauritius’a gelen
turistlerin turizm gelirlerindeki degisimi goOstermektedir. Mauritius'ta uluslararasi
turizmi geliri 2002, 2009, 2013 ve 2015 yillar1 haricinde stirekli artis gostermektedir.
Elde edilen gelirler 1995°te 420 milyon dolar, 2006’da 1,025 milyon dolar seviyesine
ulagsmigtir. Mauritius'a gelen turist sayisi, 2009 yilinda bir onceki yila gore (%-6.4)
azaldigindan dolayr bu yil turizm geliri -23% oraninda azalmistir. Turizm gelirleri
1995-2017 yillart arasinda yillik ortalama % 7 biiyiime elde etmistir. 1995 ve 2017
arasindaki donemin turizm gelirlerinin 6nemli dlgiide arttigl, 2017 yilinda 1 milyar 733

milyon dolar seviyesine ulastig1 goriilmektedir.
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Sekil 9. Mauritius'taki uluslararasi turizm gelirlerinin gelisimi (milyon dolar)1983 -

2017

Kaynak: Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanligi himayesinde, Istatistik Boliimii,turizm
estatistiklar, 2018 (statsmauritius.govmu.org)
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Tablo 15.
1995-2017 Arasinda Mauritius’a Turizm Geliri
Yillar Turizm Geliri (miyon dolar$) Yillik biiyiime(%)
1995 420
1996 459 9%
1997 478 4%
1998 496 4%
1999 543 10%
2000 542 0%
2001 625 15%
2002 612 -2%
2003 684 12%
2004 845 24%
2005 879 4%
2006 1,025 17%
2007 1,297 26%
2008 1,453 12%
2009 1,117 -23%
2010 1,277 14%
2011 1,486 16%
2012 1,483 0%
2013 1,323 -11%
2014 1,447 9%
2015 1,429 -1%
2016 1,559 9%
2017 1,733 11%

Kaynak: Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanlig1 himayesinde, Istatistik Boliimii,turizm
estatistiklar1,2017 (statsmauritius.govmu.org)

Sekil 11°de gordigi gibi 1983-2017 dénemde Mauritius'a uluslararasi turizmin
geliri artist gosterilmektedir. 2009-2013 yillar1 haricinde turizm gelir tamamen artig
egiliminde oldugu tahmin edilmektedir. 2009 yili Mauritius dahil tim diinyada turist
sayisinin azaldigi yil olmustur. 2013 yilindan sonra turizm yilikselmeye devam etmistir.
1983 yilinda 45 milyon dolar olan Mauritius’un uluslararas1 turizm geliri, 2017 yilinda

1 miyar 733 milyon ABD dolar1 seviyesine ulagsmustir.
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3.4.2. Mauritius GSYiH'sina Turizm Sektoriiniin Katkisi

Diinyadaki diger {ilkeler gibi Mauritius adasindaki turizm sektorii iilke
ekonomisini olumlu bir sekilde etkilemektedir. Turizm sektorii ile iilkeye akan ciddi
sermaye, milli geliri arttirmakta ve gayri safi yurti¢i hasilaya katkida bulunmaktadir.
Boylece sektoriin siirdiiriilebilir kalkinma yoniinden iilkeye 6nemli faydalari olmaktadir.

Mauritius adasindan elde edilen turizm gelirleri GSYIH {izerinde dnemli bir
etkiye sahiptir. Bu nedenle turizm sektérii Mauritius ekonomisinin ana sektorlerinden
biridir ve bu sektor milli gelire dogrudan katkisi ile etkin rol oynamaktadir. Turizm ve
Seyahat Bakanlig: istatistiklerine ve Ulusal Istatistik Idaresi verilerine gére, 2017

yilinda Mauritius GSYIH'nda turizmin paymin % 8,6 oldugu kaydedilmistir.
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Sekil 10. Turizmin GSYIH paymin dénem igindeki gelisimini gdstermektedir (1995-
2017)

Kaynak: Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanligi himayesinde, Istatistik
Boliimii,turizm estatistiklar1,2018 (statsmauritius.govmu.org) tjoomun@govmu.org

Sekil 12 turizm sektdriiniin Mauritius ekonomisindeki 6nemini gostermektedir.
Turizmin tilke ekonomisine etkisi incelendiginde katkida bulunan tiim verimli sektorlere
kiyasla 6nemli bir etki oldugunu gostermektedir. Turizm sektoriinlin katkisina gelince,
dogrudan bu rakam 1995°te % 7,6’den 2005°te% 9,9’ya ulasti, 2017 %38,5 ¢iktigini

gostermektedir. Mauritius i¢in turizm sektorii biiylik onem tasimaktadir.
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3.4.3. Turizmin Istihdama Katkis1

Mauritius acisindan bakildiginda Afrika’daki iilkeler gibi turizm sektori de is
yaratma kapasitesine sahiptir. Afrika’da turizm sektdrii 21 milyondan fazla (toplamin
Ondortte biri) is imkan1 sunmaktadir (UNCTAD, 2017).

Turizm sektorii lilkenin isgiiciiniin % 9,7'ini olusturan Mauritius'ta i olanaklari
saglayan en biiylik ekonomik sektorlerden biridir. Bu nedenle, turizm sektorii oncelikle
insan kaynagina bagimlidir ve sektor dolayl olarak istihdamin iilkede ¢esitli seviyelerde
kullanildig1 ¢ok sayida biitiinlesik ve karmasik hizmetlerin gelisimine katkida
bulunmaktadir.

Son yillarda, Mauritius Hiikiimeti, tilkenin turizm endiistrisinin gelisimi i¢in yeni
is imkanlar1 olusturabilen bir plan gelistirmistir. Bunlarin tamami turizm sektoriiniin
gelismesine odaklanmaktadir. Hiikiimet, turizm sektoriiyle ilgilenen tiim 6zel sektorleri
otel kurmaya tesvik etme politikasi yiirliitmiis ve bdylece alanda yeni is olanaklari
gelistirmeyi hedeflemistir.

Turizm faaliyetlerinin ¢cogunun yarattig1 istihdam firsatlari, uluslararasi ve yerel
turizm talebinin bir sonucudur. Bu sektoriin gelismesine dikkat edilmesi, 6zellikle
gelismekte olan iilkelerdeki ve oOzellikle Afrika'daki issizlik oraninin azaltilmasinda
onemli bir rol oynamaktadir. Mauritius'un, sektdrdeki issizligi azaltmada biiyiik bir
etkisi vardir ve bu agidan iilke iyi bir Ornektir. Tablo 16 turizm sektorii 6zelinde
Mauritius'ta istthdamin gelisimini 1995-2016 doneminde ele almaktadir.

Veriler, bu sektordeki isgiicii sayisinin her yil daha siirekli yiikseldigini
gostermektedir. 1995 yilinda turizm endiistrisindeki ¢alisanlar sayis1 13.855 iken, 2016
yilina gelindiginde bu rakam 37.876 calisana ulasmistir. Bu donemde turizm

sektorlindeki is¢i sayisinin yiiksek oranda biiyilidiigli goze carpmaktadir.
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Tablo 16.
Mauritius Turizm Sektoriindeki Isci Sayisinin 1995 Ve 2016 Yillar: Arasinda Evrimi
Yemek Seyahat ve Toplam (Turizm

Yillar Servis Otel Diger Hizmetler Sektorii)
1995 1,000 9,340 3,515 13,855
2000 1,256 12,861 3,316 17,433
2005 1,809 19,226 4,342 25,377
2010 2,562 21,255 3,899 27,716
2011 2,627 4,100 28,542 35,269
2012 2,911 3,946 29,120 35,977
2013 3,027 3,865 29,324 36,216
2014 3,167 3,817 29,577 36,561
2015 3,249 3,804 29,683 36,736
2016 3,371 3,755 30,750 37,876

Kaynak: Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanligi himayesinde, Istatistik Boliimii,turizm
estatistiklar1,2018 (statsmauritius.govmu.org)

Turizm sektoriinde ¢alisan is¢i sayisi artmaya devam etmis, 2017 yilinda bu
sektorde calisan is¢i sayist 30.919'a ulagsmistir. Sekil 13, 2017 yilinda is¢ilerin hizmete
gore dagilimin1 gostermektedir. Otellerin hizmetlerinin turizm sektdriinde ¢ok sayida
is¢iye is imkani sagladigi ve tiim calisanlarin % 78'ini aldigini, ardindan acentenin ve
sirketlerin seyahat ve seyahatlerinin % 12'sini, yemeklerin ise % 10 paya sahip oldugu

goriilmektedir.

B Yemek servisi  ® Oteller Seyahat ve Diger Hizmetler

Sekil 11. 2017 yilinda istihdam sayisinin hizmete gore dagilimi

Kaynak: Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanligi himayesinde, Istatistik Boliimii,turizm
estatistiklar;, 2018 (statsmauritius.govmu.org).
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Sekil 14 ise, 1983-2017 doneminde Mauritius ekonomisinde turizm sektoriindeki
istthdamin toplam istihdam igerisindekini payini1 gostermektedir. 1983 yilinda toplam
istthdam igerisinde turizm sektoriiniin payr %2,3 olup, 2017°de bu oran % 9,7
seviyesine yiikselmistir. Sekil 14, 1983-2017 doneminde Mauritius turizm endiistrisinde
dogrudan c¢alisanlar ve ekonomi istihdaminda igindeki pay1 kesintisiz artirdigini

gostermektedir.
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Sekil 12. Turizm dogrudan istihdam i¢indeki pay1 % (1983-2017)

Kaynak: Mauritius, Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanligi himayesinde, Istatistik Boliimii,turizm
estatistiklar1,2017 (statsmauritius.govmu.org)
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DORDUNCU BOLUM

TURZIM GELIRLERININ EKONOMIiK ETKIiLERININ ANALIZi

Calisma, ekonomik biiyiime katsayismin bir gostergesi olarak GSYIH olan
ekonomik biiylimede turizm faaliyetinin olumlu bir etkisinin oldugunu ve 6demeler
dengesinin iyilestirilmesi, issizlikle miicadele ve gelirin yeniden dagitilmasi gibi bazi

ekonomik degiskenlerdeki olumlu etkisinin oldugunu varsaymaktadir.

4.1. Veri Seti, Metodoloji ve Ekonometrik Yontem

Bu caligma, Mauritius’taki turizm gelirleri, ekonomik biiylime ve istthdami
artirmas1 arasindaki iligkileri analiz etmek i¢in Johansen’in esbiitlinlesme yontemi
kullanilmaktadir. Bu baglamda, turizm gelirlerinin ekonomik biiylime iizerindeki etkisi
gorebilmek icin GSYIH endeksi ve istihdam endeksi kullaniimaktadir. Mauritius i¢in
1983-2017 doneminde ekonomik yilik verileri kullanilarak, turizm gelirleri ve gayri safi
yurti¢i hasila (GSYIH) arasindaki uzun dénem iliskileri VAR modeli ile agiklanmaya
calisilmigtir. Dolayisiyla, ekonomik biiyiime i¢in bir etken olarak turizm gelirlerinin
katkis1 konusunda calisilmistir. Bu ¢alismada,1983-2017 doneminde turizm gelirlerinin
Mauritius’un ekonomi biiylimeye olan katkisi temel amaci olarak incelenmistir. Bu
calismada kullandig1 degiskenler, GSYIH, turizm gelirleri ve turizm istihdami olarak
belirlenmistir. Bu degiskenlerden, bagimli olan GSYIH, ekonomi biiylimeyi temsil
ederken, turizm gelirleri ve turizm istihdami bagimsiz degiskenler yer almistir. Ayrica
istthdamin modelde kullanilmasi ekonomi biiyiimedeki 6dnemli rol ortaya koyacaktir.
Modelde tahmin giiclinii artirmak agisindan da onemlidir. Bu ¢alismada, 1983-2017
donemi, ekonomik biiylime, turizm gelirleri ve turizm istihdami verilerinin logaritmasi
alinmis ve bu sekilde analiz edilmistir. Turizm geliri ve turizm istihdami verileri
Mauritius Istatistikleri (Maliye ve Ekonomik Kalkinma Bakanligi kapsaminda)’den
temin edilmistir. Degiskenler agiklamalarina ve verileri kaynaklar1 asagidaki tabloda

Ozetlenmistir.
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Tablo 17.
Kullanilan Degisikenler A¢iklamalart ve Verileri Kaynaklar
Zaman Serisi Degisken Aciklama Kaynak
Ekonomi biiytime Y GSYIH (para cinsinden), Diinya Bankas1 2018
2010 Sabit Fiyatlariyla
Turizm Gelirleri DTG ABD Para Cinsinden Mauritius Turizm
Turizm Gelirleri. Bakanlig1 2018
Turizm istihdami ISM Turizm sektoriinde ¢alisan Mauritius Turizm
sayist Bakanlig1 2018

Calisilmanin turizm faaliyetlerinin ekonomik biiyiimeye iizerindeki katkilarini
degerlendirme de hedefini gergeklestirmek i¢in tahmin modeli kurulmustur. Turizm
geliri ve ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi uzun doénem test etmek i¢in kullanilan
modelin tahmini, Balaguer ve Cantavella-Jorda (2002) ve ile Gunduz ve Hatemi-J
(2005) tarafindan olusturulan c¢alismalarin modelini temel alinarak asagidaki sekilde

kullanilmaktadir:

Y = F(DTG,iSM) (1)

Modelde kullandig1 degiskenler su sekilde belirlenmistir: Y reel gayri safi yurtigi
hasila (GSYIH), DTG turizm gelirleri ve ISM turizm istihdami. Bu ¢alismada, uzun
donemli regresyon modeli, bagimsiz degiskenlerin gercek GSYIH'y1 (bagimli degisken)

etkiledigi egilim ve dereceyi asagidaki gibi incelemek icin tasarlanmistir:

Y,:ﬁo +ﬁ1DTG + ﬁngM + Uy (2)

(t=1983,1984........ 2017)
Yukaridaki anlatildigi gibi degiskenler (Y, DTG , ISM) hepsi logaritmik form ile
alinmistir, bu denklemde yukardaki tablo gibi bu sekilde agiklanis belirlenmistir:

Y:Ekonomi biiyiime

Lo : Sabit Terim

B B2 Bagimsiz degiskenlerin GSYIHyi artis gosterilmistir
DTG: Turizm gelirleri
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ISM: Turizm istihdami

4 :1ise hata terimini ifade etmektedir

4.1.1. Analizler

Birim kok: Biiyliyen bir ekonomide, ¢ogu makroekonomik serinin trend egilimi
vardir, duragan olmayan olduklar1 sdylenir, ¢ilinkii ortalamalar1 zamanla sabit degildir,
bu nedenle duraganliklarina devam etmeleri gerekmektedir. Dolayisiyla, bu ¢alismada
kullanilan verilerin zaman serisi verileri oldugundan i¢in ilk olarak birim kok testlerini
yapilmistir. Bu testler, zaman serilerinde sahte regresyonun ortaya ¢ikmasina engel
olmak amaciyla verileri analiz etmek ic¢in kullanilir. Bu asamada, duraganlik testleri
Genisletmis Dickey-Fuller(ADF) ve Phillips-Perron (PP) kullanarak yapilmaktadir.
ADF ve PP testleri, literatiirde genel kabul gérmiis birim kok testi testleridir. Asagidaki

tablolar elde edilen sonuglar1 gostermektedir:

Tablo 18.
ADF Birim Kok Test Sonuclari

Degisken Trendsiz Trendli
Test ist. p** Test ist. p**
Seviyede -3,418 [0] 0,017 -1,884 [0] 0,640
GSYIH(Y) Birinci Fark  -4,877 [0]* 0,000 -6,638 [0]* 0,000
DTG Seviyede -3,435 [0] 0,016 -2,493 [0] 0,329
Birinci Fark  -4,544 [0]* 0,001 -5,636 [0]* 0,000
Seviyede -3,397[0] 0,018 -0,054 [0] 0,993
ISM Birinci Fark -3,964[0]* 0,004 -6,344 [0]* 0,000

Not:* istatistiklarim %5 diizeyinde anlamli oldugunu gostermektedir; parantez igindeki degerler gecikme

uzunluklar gostermektedir.
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Tablo 19.
PP Birim Kok Test Sonuclari

Degisken Diizey Trendsiz Trendli

Test ist. p** Test ist. p**

Seviyede -5,541 0,000 -2,342 0,401
GSYIH(Y) Birinci Fark -4,985* 0,000 -6,638* 0,000
Seviyede -4,998 0,000 -3,498 0,055
DTG Birinci Fark -4,541* 0,001 -5,638* 0,000
Seviyede -3,000 0,044 -0,140 0,991

ISM Birinci Fark -4,330* 0,001 -6,451* 0,000

Tablo 16 ve 17°den goriildiigii gibi, ADF ve PP birim kok testi sonuglanmistir.
ADF ve PP istatistiklerine gore, tiim degiskenlerin seviyelerinde duragan olmamaktadir.
Zaman serisi analizinde esbiitiinlesme testi yapmak i¢in tiim degiskenler ayni1 dereceden
biitiinlesik olmasi gerekmektedir. Farkli olursa esbiitiinlesme testi yapilamamaktadir.
Ekonometrik ¢alismalarda, bir modelde degiskenler arasinda esbiitiinlesme olup
olmadigini test yapmak icin tiim degiskenler ayni derecede olmasi gerekmektedir. O
zaman, seviyede tiim degiskenleri duragan olamadigindan dolay: birinci farki almak
gerekmektedir. ADF ve PP testlerine gore birinci farkinda duragan olmaktadir.
Incelenen tiim degiskenlerin seviyelerinde kararli olmadigini, ancak birinci farki yer
aldigin1 kanitlayan degiskenlerin kararliligini inceledikten sonra esbiitiinlesme ¢alismasi
icin sartlar bulunmustur. Bunun i¢in uzun doénem esbiitiinlesme analizi kullanilmasi
uygun bulunmaktadir. Ancak esbiitiinlesme testi yapmadan 6nce gecikme uzunlugunu
belirlenmesi gerekmektedir. Gecikme uzunlugunu belirlenmesinde ki amacimiz sistem
denkleminde ka¢ gecikme uzunlugunun kullanilmasini belirlemektir.

Gecikme uzunluklari: VAR modeli kullanarak esbiitiinlesme analizi amaciyla
en uygun gecikme uzunlugu once belirtilmistir. Tablo 18’de gecikme uzunluklarinin

belirlenmesinin sonuglari verilmistir.
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Gecikme Uzunlugunun Belirlenmesi
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Gecikme
say1sl Logl LR FPE AIC SC HQ
0 30.83848 NA 3.52E-05 | -1.739905 | -1.602492 | -1.694357
1 180.7452 | 262.3368* 5.30e-09* |-10.54658%*| -9.996926%*| -10.36438*
2 188.4434 | 12.02845 5.85E-09 | -10.46522 | -9.503326 | -10.14638
3 194.7700 | 8.699041 7.22E-09 | -10.29813 | -8.923999 | -9.842642

Tablo 20’den goriildiigii tizere en uygun gecikme uzunluklarinin belirlenmesinin
sonucu, Olabilirlik orani(LR), Son tahmin hatasi(FPE), Akaike bilgi kriteri (AIC),
Schwarz Bilgi kriteri (SC) , Hannan-Quininn Bilgi kriteri (HQ)’den faydalanilmistir ve
kriterlerin bilgilerine gore maksimum gecikme uzunlugu 1 olarak bulunmustur.
Gecikme uzunlugu belirledikten sonra Johansen esbiitiinlesme testi yapilmuistir.

Esbiitiinlesme testi: Esbiitiinlesme c¢alismasi, gecikme degiskenleri ve digsal
degiskenler de dahil olmak iizere iki duragan olmayan degisken arasinda uzun siireli
kalict bir iligkinin varligini test etmeyi miimkiin kilar. Johansen'in esbiitiinlesme testi
kullanilarak uzun donemli iligki arastirilmistir. Secilen test ne olursa olsun, sadece
duragan olmayan uzun serilerde 6nemi vardir. Bu nedenle, esbiitiinlesme analizi, bir
esbiitiinlesme vektoriiniin varligin1 arayarak ve gerektiginde etkisini ortadan kaldirarak
iki degisken arasindaki gercek iliskiyi acgikca tanimlamayr mimkiin kilar
(Inicio,2009,N° 13-14. journals.openedition.org).

Johansen'in yaklagimi, Johansen tablo degerleri tarafindan belirtilen bes modelin
analizine dayanan bir esbiitliinlesme testinden olusturmustur. Bu modeli Akaike bilgi
kriteri model optimize edilmistir. Bu modelin uzun dénemi iliskiyi belirledigi tahmin

edilmektedir. Sonuglar tablo 19°da belirtilmistir.
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Tablo 21.

Johansen Esbiitiinlesme Test Sonuclari

Iz Testi Maksimum Oz Deger Testi
Test Kritik p** Test Kritik p**
Esbiitiinlesme  Istatistizi ~ Deger Istatistigi  Deger
Sayisi (%5) (%5)
r=0 47,579%* 29,797 0,000  27,378* 21,131 0,005
r<i 20,201* 15,494 0,009 17,065* 13,264 0,017
r<2 3,136 3,841 0,076 3,136 3,841 0,076

Note*%5 diizeyinde bos hipotez reddedildigini, yani es biitiinlesme vardir.

Tablo 21’den sonuglar anlasilabilecegi iizere, iz testi ve maksimum 6z degerin
analizi, olasilik testinin %5 inin giliven araliginda iki esbiitiinlesme iligkisi ortaya

cikmustir. Egbiitiinlesme denklemi su sekilde bulunmustur:

InY, = 0,25InDTG — 0,17InISM 3)

Ugiincii denkleme gére, Mauritius’ta turizm gelirlerinin uzun dénem ekonomik
biiylime iizerine etkileri pozitif oldugunu gostermektedir. Elde edilen sonuglara gore,
turizm gelirlerinin O6nemli bir ¢arpan olusturdugunu gosterilmektedir. Turizm
gelirlerinin Mauritius ekonomi biiyiimeye katkilar1 gosterecek olursak, turizm gelirinde
%1 artis, uzun dénemde Mauritius GSYIH’da %0,25 lik bir artis yaratmaktadr.
Ekonomik biiylimeye turizm istihdami ile negatif iliskisi bulunmustur. Bu, turizm
sektoriiniin istthdam haddine ulastigini, dolayisiyla turizm sektdriindeki istthdamin %
l'inin artig olursa gayri safi yurti¢i hasilada% 0,17 oraninda diisiise neden oldugunu,
Mauritius'taki turizm sektoriiniin istihdami bagka sektorlere gore sinirinin st sinirina
ulastigin1 gostermektedir. Esbiitlinlesme var ise, hata diizeltme modelinin tahmin
edilmesi gerekmektedir.

Modelin hata diizeltmeli tahmini: Hata diizeltme modelinin tahmini, eklerde
bulunan Tablo 20'de verilmistir. Bu tablodaki sonuclar, en azindan bir yonde uzun
donemde bir iliskinin varhigin1 ortaya koymaktadir. Hata diizeltme modeli tahmin
edildikten sonra tablo 20’sonuglarina gore, uyarlanma hizi katsayis1 -0,0249 olarak

cikmigti. Bu asamada T istatistik degeri -4,077 oldugu gosteri, 5% diizeyine gore
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anlamhdir. Ancak hata diizeltme katsayisina gore, kisa donemde olusan soklar her
donem yaklasik %2,49’sinin ortadan kalktig1 ortaya ¢ikmaktadir.

Nedensellik testi: Uzun donemli egbiitiinlesme bulunduktan sonra, ekonomik
bliylime ile turizm gelirleri ve turizm sektoriindeki istihdam tarafindan ifade edilen
turizm sektorii arasindaki iliskinin yoniinii belirleme konusunda bir adim daha
ilerlenmistir. Bu amagla Engle-Granger Nedensellik Testini kullanilmaktadir.

Ekonomik nedensellik anlami, ekonomik politika olusturma veya tahmin igin
esastir (Caribbean studies:2009,21). Bu nedenle ¢alismada, Mauritius 6rneginde gerekli
dersleri almak icin, li¢ degiskenin kanitlanmis esbiitiinlesmesi, Granger nedensellik
testini, nedenselligin ekonometrik bir tahminiyle analiz edilmistir. Test yapildiktan

sonra tablo 21’de sonuclar1 agiklanmustir:

Tablo 22.
Langel-Cranger Nedensellik Sonuglar

Bos hipotezler(HO) F-istatistikler p**
Ln ISM InY'nin Granger nedensel degildir 0.846 0.655
Ln Y InISM'nin Granger nedensel degildir 3.048 0.2178
Ln DTG InY'nin Granger nedensel degildir 12.705* 0.0017
Ln Y InDTG'nin Granger nedensel degildir 0.499 0.779
Ln DTG InISM'nin Granger nedensel degildir 2.607 0.2716
Ln ISM InDTG'nin Granger nedensel degildir 4.929 0.085

Not:*istatistiklerinin %5 diizeyinde anlamli oldugunu gostermektedir

Tablo 21'de gordiigii gibi, VAR modeli araciyla kullanarak Granger nedensellik
testi yapilmustir, alt1 hipotez ayni1 anda test edilmektedir; yani iki degisken iki arasinda
alinan ti¢ degisken arasindaki nedensellik edilmistir. Hipotez, turizm gelirleri ekonomik
bliylimeye neden olup olmadigi ve bunun tersi olup olmadigi test edilmistir. Ayni
varsayimlar, istihdam diizeyi ile ekonomik biiylime arasinda oldugu kadar, istthdam
diizeyi ve turizm gelirleri arasinda da yapilmstir.

Tablo 20’un sonuglarindan, bu {i¢ degisken arasinda Granger testinin% 5'in
esiginde, turizm gelirleri ile ekonomik biiylime arasindaki tek yonlii bir nedensel
baglanti oldugunu 6ne siirdiigiinii belirmistir. Baska bir deyisle, Mauritius eyaletinin bu
calismasi durumunda, bu degisken turizm gelirlerinin ekonomik biiylimeye nedensellik
iliskisine rastlandigidir. Dolayisiyla ampirik sonug olarak, Mauritius i¢in turizme dayali

ekonomik biiylimeye yol agilabildigi soylenebilmektedir. Ayrica,% 5 diizeyinde,
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istthdam seviyesinin turizm seviyesi lizerinde bir etkisi olmadigi gibi, turizm de

istthdamdan etkilenmemektedir.
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BESINCi BOLUM

SONUC

Turizm sektorii, kiiresel ekonomide 6nemli bir sektor haline geldigi i¢in bir
yerden bagka bir yere tasinma seklinde basit bir faaliyet olarak goriilmemesi
gerekmektedir. Ikinci diinya Savasi’ndan sonra, Diinya turizmi en biiyiik ve en hizli
biiyliyen sektorlerden biri olarak yer almaktadir.

Turizm, yabanci para cinsinden gelirin artirilmasi, Odemeler dengesi
pozisyonunun iyilestirilmesi, dogrudan veya dolayli olarak bir¢cok niifus grubuna is
pozisyonu saglanmasi ve diinya iilkelerinin GSYIH'sine 6nemli oranlarda katkida
bulunan, ekonomik kalkinma siirecini bir sektor olarak goriilmektedir. Ayn1 zamanda
diger ekonomik sektorlerle baglanti kurmaya ve onlar1 harekete gegirmeye yardimci
olmaktadir.

Yillar igerisinde kiiresel turist talebi hizla artis gostermistir. 1950 yilinda 25
milyon olan turist sayisi iken 2017'de 1326 milyona yiikselmistir. Ayni1 zamanda
Turizm geliri 2017 yilinda 1,340 milyon dolar olarak gerceklesmistir. Uluslararasi
turizm kuruluslart bu sektoriin 2017 yilinda diinya ihracatinin yaklasik %30'unu
olusturdugunu ortaya koymuslardir. Turizm sektoriinlin kiiresel gayri safi yurtici
hasilaya (GSYIH) katkis1%10,4, ve diinya istihdam orani tiim sektdrlerinden 9,9%
olarak gerceklesmistir (UNWTO, 2018).

Mauritius'taki turizm deneyimi, ¢esitli ekonomik ve sosyal alanlarda biraktigi
olumlu etkilerden dolayr Kuzeybati Hint Okyanusu iilkelerindeki en basarili turizm
deneyimlerinden biri olarak kabul edilmektedir. Bu durum, turizm sektoriiniin
ekonomik sorunlarin azaltilmasina katkida bulunmasini saglamistir.

Bu caligmanin amaci, Mauritius ekonomisinde turizm gelirleri ile iktisadi
biliylime arasinda uzun dénemde iligskinin olup olmadigi ve ekonomik biiyiimeye ne
derece katki sagladigmin arastirilmasidir. Bu amagla Mauritius'un GSYIH ve turizm
gelirleri, turizm istihdami yardimciyla 1983-2017 aras1 yillik verileri kullanarak VAR
modeli olusturulmusg, birim kok testi yaparak, esbiitiinlesme ulasarak ve degiskenler
arasindaki nedensellik iliskisinin oldugunu tespit etmek i¢in, Eviews9 programi
kullanirken Granger Nedensellik testi edilmistir. Bu baglamda, Testlerden sonra,
sonuglar turizm gelirlerinin GSYH'ye pozitif bir etkisi oldugunu dogrulanmaktadir.

Esbiitiinlesme testi sonuglarina gore, turizm gelirleri Mauritius’un uzun dénem ekonomi
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bliytimesine pozitif katki saglamaktadir. Turizm gelirlerinin iktisadi bliylimeye katkisini
elastiklik yorumlama yapilarak, turizm gelirlerindeki %1 artiy GSYIH yaklasik 90,25
artis yaratmaktadir. Egbiitlinlesme analizinin ardindan nedensellik sonuglarina
bakilmistir. Granger nedensellik sonuglarina gore, turizm gelirlerinden ekonomi
biiylimeye tek yonlii bir nedenselligi bulunmaktadir. Ancak hem GSYIH’den turizm
gelirlerine hem de istihdamdan GSYiH’e ve turizm gelirlerine nedensellik
bulunmamaktadir. Boylece, turizm sektdrii Maritius’un ekonomi biiylimesine 6nemli
katkilarida bulundugu ifade edilmektedir.

Bu calismada, turizm sektoriiniin ekonomik biiylimeyi destekleme kabiliyetine
dair ampirik kanitlar sunulmus nedensellik testi sonucunda turizmin Mauritius'un
ekonomik biiylimesine yol actig1 sdylenebilmektedir. Mauritius'taki ekonomi politikasi
belirleyicileri, turizm potansiyelini ve hizmet kalitesini artirmak icin bu sektordeki
yatirimlari tesvik etmelidir.

Oneriler: Bu calisma sonucunda elde edilen sonuglara dayanarak, turizmin
Mauritius  ‘un  ekonomik biiylimesine olumlu katkida bulundugu acikliga
kavusturulmustur. Ancak, turizm sektorii politikasini Mauritius ekonomisine dogru
yonlendirmek ve bu sektorii gelistirmek ve tesvik etmek icin bir girisim olarak ileri

surtlebilmektedir.

» Mauritius ‘un turizm potansiyelini siirdiiriilebilir bir sekilde optimize etmek i¢in,
tilkede artan turizm talebiyle sonuglanacak hizmet araglarii daha da
gelistirmesidir.

> Tliim aragtirmacilarin  bu hayati sektoriiniin akademik caligmalarini
etkinlestirmek i¢in Mauritius {iniversitelerinde turizmin yeni bir uzmanlik alan
olarak alinmasidir.

» Ekonomi i¢in 6nemli bir finansman kaynagi oldugu i¢in bu sektordeki ortakligi
ve yatirimi tesvik etmesidir.

» Turizm faaliyetlerinin tiim yonleriyle ilgili standart calismalari, bunun
vizyonunu netlestirmek ve turizm sektorlinii iyilestirmek igin ekonomik

degiskenlerin geri kalani {izerindeki etkilerini ve etkilerini yogunlastirmasidir
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EKLER

Annex:
Tablo 15
GSYIH-milyon
dolar (2010 fiyat turizm geliri tam istihdam
yillar ile) Biiyiime% | miyon dolar istthdam turizmin pay1
1983 2,453 0.4 46 4,360 2.3
1984 2,569 4.8 48 4213 22
1985 2,747 6.9 70 4,650 23
1986 3,015 9.7 106 4,862 22
1987 3,283 104 162 5,555 23
1988 3,506 6.8 177 6,793 2.6
1989 3,663 4.5 180 7,205 2.7
1990 3,926 7.2 279 8,902 3.2
1991 4,100 44 281 10,100 3.5
1992 4,367 6.5 283 11,251 39
1993 4,589 5.1 315 12,431 43
1994 4,779 4.1 401 13,658 4.7
1995 4,984 4.3 420 13,855 4.8
1996 5,262 5.6 459 14,416 5.0
1997 5,561 5.7 478 15,425 54
1998 5,899 6.1 496 16,490 5.6
1999 6,053 2.6 543 16,235 5.5
2000 6,599 8.2 542 17,433 5.9
2001 6,769 32 625 19,522 6.5
2002 6,912 1.6 612 20,729 7.0
2003 7,165 6.0 684 21,860 7.3
2004 7,577 43 845 22,613 7.6
2005 7,671 1.5 879 25,377 8.7
2006 8,326 4.5 1,025 25,798 8.8
2007 8,802 5.7 1,297 26,622 8.8
2008 9,277 5.4 1,453 29,000 9.4
2009 9,584 33 1,217 27,695 9.2
2010 10,004 44 1,277 27,716 9.1
2011 10,412 4.1 1,486 28,542 9.2
2012 10,776 35 1,483 29,120 93
2013 11,138 34 1,323 29,324 9.3
2014 11,555 3.7 1,447 29,577 9.3
2015 11,965 3.6 1,429 29,683 9.3
2016 12,425 3.8 1,559 30,750 9.7
2017 12,899 39 1,733 30,919 9.7
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Date: 04/11/19 Time: 11:01

Sample (adjusted): 1986 2017

Included observations: 32 after adjustments
Trend assumption: Linear deterministic trend
Series: D(LNY) D(LNISM) D(LNDTG)

Lags interval (in first differences): 1 to 1

Unrestricted Cointegration Rank Test (Trace)

Hypothesized Trace 0.05
No. of CE(s) Eigenvalue Statistic Critical Value Prob.**
None * 0.574959 47.57970 29.79707 0.0002
At most 1 * 0.413328 20.20149 15.49471 0.0090
At most 2 0.093357 3.136217 3.841466 0.0766
Trace test indicates 2 cointegrating eqn(s) at the 0.05 level
* denotes rejection of the hypothesis at the 0.05 level
**MacKinnon-Haug-Michelis (1999) p-values
Unrestricted Cointegration Rank Test (Maximum Eigenvalue)
Hypothesized Max-Eigen 0.05
No. of CE(s) Eigenvalue Statistic Critical Value Prob.**
None * 0.574959 27.37821 21.13162 0.0058
Atmost 1 * 0.413328 17.06528 14.26460 0.0176
At most 2 0.093357 3.136217 3.841466 0.0766

* denotes rejection of the hypothesis at the 0.05 level
**MacKinnon-Haug-Michelis (1999) p-values

Max-eigenvalue test indicates 2 cointegrating eqn(s) at the 0.05 level

Unrestricted Cointegrating Coefficients (normalized by b'*S11*b=I):

D(LNY) D(LNISM) D(LNDTG)

-51.23834 -9.215107 13.02757

-93.66027 14.86506 3.213641

11.05702 18.14701 1.514660

Unrestricted Adjustment Coefficients (alpha):
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D(LNY,2) 0.004923 0.008304 -0.004319
D(LNISM,2) 0.012393 -0.024873 -0.007791
D(LNDTG,2) -0.078909 0.020722 -0.030011

1 Cointegrating Equation(s): Log likelihood 162.7218
Normalized cointegrating coefficients (standard error in parentheses)
D(LNY) D(LNISM) D(LNDTG)
1.000000 0.179848 -0.254254
(0.07846) (0.03289)
IAdjustment coefficients (standard error in parentheses)
D(LNY,2) -0.252266
(0.19337)
D(LNISM,2) -0.634999
(0.46883)
D(LNDTG,2) 4.043180
(1.21929)
2 Cointegrating Equation(s): Log likelihood 171.2544

INormalized cointegrating coefficients (standard error in parentheses)

D(LNY) D(LNISM) D(LNDTG)

1.000000 0.000000 -0.137418
(0.01843)

0.000000 1.000000 -0.649641
(0.11055)

IAdjustment coefficients (standard error in parentheses)

D(LNY,2) -1.030039 0.078073
(0.36499) (0.05979)
D(LNISM,2) 1.694656 -0.483949
(0.83251) (0.13638)
D(LNDTG,2) 2.102372 1.035188

(2.50458) (0.41031)
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Vector Error Correction Estimates

Date: 04/11/19 Time: 11:03

Sample (adjusted): 1985 2017

Included observations: 33 after adjustments

Standard errors in () & t-statistics in [ ]

Cointegrating Eq: CointEql
LNY(-1) 1.000000
LNISM(-1) 1.573362
(0.90510)
[ 1.73834]
LNDTG(-1) -0.871699
(0.56120)
[-1.55328]
C -18.49418
Error Correction: D(LNY) D(LNISM) D(LNDTG)
CointEql -0.024968 -0.059873 -0.140212
(0.00612) (0.01613) (0.04933)
[-4.07783] [-3.71135] [-2.84240]
D(LNY(-1)) -0.318155 0.433908 0.655915
(0.18621) (0.49062) (1.50020)
[-1.70858] [ 0.88441] [ 0.43722]
D(LNISM(-1)) -0.109730 0.001033 -0.980234
(0.05619) (0.14805) (0.45271)
[-1.95279] [ 0.00698] [-2.16528]
D(LNDTG(-1)) 0.019589 -0.027942 -0.044921
(0.02504) (0.06597) (0.20173)
[ 0.78232] [-0.42354] [-0.22268]
C 0.068944 0.041989 0.139252
(0.00959) (0.02526) (0.07723)
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[ 7.19199] [ 1.66246] [ 1.80306]
R-squared 0.431097 0.529195 0.317819
Adj. R-squared 0.349825 0.461937 0.220364
Sum sq. resids 0.006978 0.048440 0.452907
S.E. equation 0.015786 0.041593 0.127182
F-statistic 5.304376 7.868140 3.261203
Log likelihood 92.79033 60.82011 23.93654
Akaike AIC -5.320626 -3.383037 -1.147669
Schwarz SC -5.093883 -3.156293 -0.920926
Mean dependent 0.048898 0.060400 0.108679
S.D. dependent 0.019578 0.056703 0.144039
Determinant resid covariance (dof adj.) 5.78E-09
Determinant resid covariance 3.53E-09
Log likelihood 180.6376
Akaike information criterion -9.856827
Schwarz criterion -9.040550
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IVAR Lag Order Selection Criteria
[Endogenous variables: LNY LNISM LNDTG
[Exogenous variables: C

Date: 04/11/19 Time: 11:09

Sample: 1983 2017

Included observations: 32

Lag LogL LR FPE AIC SC HQ
0 30.83848 NA 3.52e-05 -1.739905 -1.602492 -1.694357
1 180.7452 262.3368* 5.30e-09* -10.54658* -9.996926* -10.36438*
2 188.4434 12.02845 5.85e-09 -10.46522 -9.503326 -10.14638
3 194.7700 8.699041 7.22e-09 -10.29813 -8.923999 -9.842642

* indicates lag order selected by the criterion

LR: sequential modified LR test statistic (each test at 5% level)
FPE: Final prediction error

AIC: Akaike information criterion

SC: Schwarz information criterion

HQ: Hannan-Quinn information criterion




Nedensellik testi

VAR Granger Causality/Block Exogeneity Wald Tests
Date: 04/11/19 Time: 11:05
Sample: 1983 2017

Included observations: 33

Dependent variable: LNY

Excluded Chi-sq df Prob.
LNISM 0.846117 2 0.6550
LNDTG 12.70507 2 0.0017

All 20.33733 4 0.0004

Dependent variable: LNISM

Excluded Chi-sq df Prob.
LNY 3.048000 2 0.2178
LNDTG 2.607077 2 0.2716
All 16.55451 4 0.0024

Dependent variable: LNDTG

Excluded Chi-sq df Prob.
LNY 0.499465 2 0.7790
LNISM 4.929798 2 0.0850

All 31.25808 4 0.0000
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